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Resumo

Este trabalho realiza um estudo tedrico-reflexivo sobre a atual conjuntura da
Comunicagdo Local e Regional lincando-as para a cidadania. Tem-se como questdo
norteadora as faces e interfaces desses tipos de comunicac¢éo (que séo notadamente mais
socializantes) em relagdo a conjuntura da inspiracdo e vivéncia cidadd da
contemporaneidade. E premente a importancia comunicacional e local para a cidadania,
principalmente nos tempos de glocalizagcdo. Busca-se: refletir, entender, destacar e
compreender esse fenbmeno em uma perspectiva metodoldgica qualitativa, com estudo
teorico, baseado em pesquisa bibliografica, hemerogréafica e virtual. Destaca-se que 0s
conceitos e acdes cientificas também precisam evoluir juntamente com esses tipos de
comunicagdo, principalmente para instigar uma cidadania mais localizada e
regionalizada.
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Introducéo

O que a cidadania tem de consonancia com a Comunicacdo Local e a
Comunicacdo Regional? O que essas comunicacdes podem trazer para a cidadania e
para a atual conjuntura comunicacional de maior socializacdo dos processos
comunicacionais? Quais sdo as faces e interfaces dessas conjunturas comunicacionais

em consonancia com a cidadania? S8o essas questfes que motivam este trabalho.
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Procura-se também realizar uma reflexo acerca dos dois tipos de Comunicacéo,
bem como entender a atual conjuntura comunicacional via regido e via o local, e ainda
destacar as formas que esses dois tipos de comunicagdo podem estimular a cidadania, e
realizar uma compreensdo para a Academia da relagdo e conseqliéncias
comunicacionais locais e regionais. O trabalho é justificado pelas necessidades de
reflexbes da Academia dos fendmenos contemporaneos comunicacionais,
principalmente os mais socializantes. Metodologicamente tem-se um estudo qualitativo
(pela natureza social do fendbmeno), em uma perspectiva tedrica, com pesquisas:
bibliografica e hemerogréafica e com instrumentos virtuais de investigacéo.

O trabalho é dividido em quatro momentos: o primeiro, de caréater teérico, faz
uma reflexdo geral comunicacional local e regional em uma perspectiva mais atual; o
segundo, também de carater teorico, traz uma conceituacdo de comunicagdo local; o
terceiro, ainda na perspectiva tedrica, também envereda pela conceituagéo, dessa vez da
comunicagdo regional; o quarto (conclusivo), de carater reflexivo, traz a luz a

problematica estudada e sua lincagem com as questdes de cidadania.

1 — Comunicacéo Local e Regional

A comunicacdo se constitui de mdaltiplos processos e contempla as mais
diferentes manifestacbes. Ela se preocupa, principalmente, em explicar 0s
procedimentos de emissdo, mensagens e recepcdo®. Uma dessas formas de processos
comunicacionais se da nos lugares, entendendo-se lugar como espaco de relacdes, aqui
enfocados nos niveis: regional e local. Nos espacos locais e regionais ocorrem maiores
producdes para quem estd mais proximo aos espacos, destacando-se, vivendo-se,
socializando-se mais facilmente e com maior fortificacdo do “aqui”, do “local”, do
“perto”. Esses processos comunicacionais, principalmente nos ambitos regional e local
sdo também mais segmentados e menos globalizantes, menos pasteurizados do que
aqueles de nivel nacional.

As identidades estdo mais evidentes localmente e regionalmente, mas nao
deixam de interagir com o global, visto que ndo ha paredes que prendam 0s processos

comunicacionais e, muito menos, que os impecam de serem socializados além desses

% Pontos principais dos processos comunicacionais.
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espacos. As interfaces dessa interacdo é que sdo0 um dos principais pontos de
permeabilidade do local. As peculiaridades do local e do regional também ajudam a
explicar o fendbmeno das novas tendéncias dos processos comunicacionais da
contemporaneidade, elencando novas pluralizagbes, mediagcGes, transmissdes e
socializagcbes de informacOes, principalmente no sentido desses processos serem
entendidos como formas de comunicagéo social.

O local e o regional, notadamente em relacdo ao pensamento comunicacional
brasileiro, sempre foram amplos espacos sociais, que congregam e firmam as relacfes
sociais (surgidas na localidade e historicamente ndo menos importante, expandindo-se
para o regional, congregando varios “locais”). Era no territorial € no lugar que ocorriam
0S processos comunicacionais, principalmente antes dos inventos tecnolégicos que
despontaram a partir do século XX* e puderam socializar a massividade & comunicag&o
social, podendo chegar a muito mais localidades e territorios.

Com a propagacéo de invengdes como o radio, a televisdo, e muito mais tarde: a
Internet e a possibilidade de ampliagdo do acesso a leitura®, esse poder de congregacao
comunicacional local foi deixado de lado, ou a0 menos desprezado, para dar lugar a
praticas da comunicacdo de forma mais nacional e internacional, principalmente pelos
termos estrondosos de valorizacdo financeira desses eventos e da possibilidade de
ampliacdo dos mercados também revertidos em produtos comunicacionais e culturais
para serem consumidos de forma massiva. Era mais facil criar um produto para ser
veiculado em varios paises e em varias regides a se criar produtos comunicacionais
respeitando-se as fronteiras e peculiaridades de cada uma das regides e cidades do
Mundo. Historicamente ao se pensar em local e regional no Brasil, imaginava-se na
divulgacéo e supervalorizacdo do nacional, em derrocada aos dois primeiros. Até pouco
tempo 0 que era bom no campo comunicacional para o eixo Rio-Sdo Paulo era
considerado bom para os rincdes da Selva Amazonica, do sertdo do Nordeste, das
fronteiras nos pampas, e outras regides do Pais. A pasteuriza¢do dos produtos, ligados
nacionalmente por um Brasil pretensamente unissono territorialmente, esqueceu o
regional e o local, que s6 voltaram a ganhar novos tons e vozes a partir do final do
século XX, paradoxalmente entremeios e convivendo com a globalizacdo da

comunicacdo, via novas tecnologias, criadas para tudo ser global.

* Nos séculos anteriores ja havia inventos tecnolégicos, mas foi no século XX que esses inventos comecaram a se
popularizar, principalmente os comunicacionais massivos.

*Visto que somente no final do século XX que o nivel de escolaridade do brasileiro comegou a aumentar e sua
consequente chegada a leiturabilidade.
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Essas mudancas dindmicas do regional e do local em consonéncia ao global
deixam de lado a ideia e sensacdo de um Brasil Unico e comeca-se a refletir sobre a
importdncia de um pais ligado por lingua, por territério, mas extremamente
heterogéneo.

O atual desenvolvimento do regional e, consequentemente do local, é apontado
por Anamaria Fadul (2006, p.23) também como uma consequéncia da descentralizagéo
industrial de Sdo Paulo e o deslocamento de importantes indistrias automobilisticas,
bem como o desenvolvimento agricola das regifes Centro-Oeste e Norte e ainda o
desenvolvimento de setores de servico, beneficiando as regides Nordeste, Centro-Oeste
e Norte, regides historicamente integradas em uma visdo dominante das regides Sudeste
e do Sul, deixando-se de lado as manifestacfes populares, culturais, feitas da, para e na
regido, da, para e no local.

Rogério Bazi (2001, pp.11-19) destaca que a regionalizagdo ¢ um dos caminhos
da comunicagdo no século XXI, ao retratar os assuntos locais, proporciona o
acompanhamento do que ocorre no pais e no mundo.

No local recebe-se e filtra-se o nacional, o mundial e até o regional,
retroalimentando 0s processos comunicacionais, agora nao mais com uma Visao
nacional, mas regional e local. Bazi (2001, p.18) cita Darci Debona e Odil Fontella que
frisam que um dos dois sentidos para a comunicacdo atual € a globalizacdo ou a
regionalizacdo, com espacos para as emissoras e programacdes locais, servindo para
desenvolver as caracteristicas culturais de cada comunidade, combatendo uma
homogeneizacéo.

Graham Murdork (apud BAZI, 2001) postula que se deve pensar o global e agir
localmente, colocando-se explicacdes para ligar as comunidades aos sistemas mais
ampliados. SO0 que esse local e regional, e, consequentemente, Seus pProcessos
comunicacionais, ndo devem ser pensados apenas territorialmente, como outrora,
fugindo-se dos entendimentos do sociélogo Morris Janowitz®, que em publicagdo de
1971 discutia sobre os processos de comunicacdo subtendendo-se e exemplificando os
mesmos como sentimentos e ligacbes a uma area geografica, ndo importando sua
transitoriedade ou complexidade. A época, até por conta da possibilidade global e das
suas consequéncias, pouco se ousava fugir da territorialidade, fato ndo tdo mais

marcante’ como hoje, onde o local ainda pode ser pensado como territorial, mas ndo

® Citado e refletido por DORNELES (2000).
" Como serdo visto a seguir, neste mesmo capitulo.



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacao
XXXIV Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — Recife, PE — 2 a 6 de setembro de 2011

somente como tal, mas um misto entre comunicacdo local, regional, nacional e global.
Armand e Michele Mattelart (2003, p.175) discutem, refletem e polemizam as ideias
dos socidlogos europeus Philippe d’Iribarne e Peter Drucker, de que a cultura da
globalizacdo ndo pode ser pensada apenas em forma de territorio, pois isso impede a
superacdo da identidade global pela identidade formada com base na pertenga a um
territério nacional ou local.

Para Marcial Murciano (2003, p.150) vive-se atualmente em um mundo global,
com novas articulagbes de espagos comunicativos (onde ocorrem 0S pProcessos
comunicacionais), entre os quais diante de enfoques tradicionais e oposi¢do das forcas
nacionais frente a emergéncia de crescentes transnacionalismos, surgem quatro novas
caracterizacdes dos espacos comunicativos: a primeira, o espaco global, que favorece as
novas tecnologias, incrementando-se cada vez mais de mensagens amplas e sincrénicas,
sendo mais globais e mais abrangentes; a segunda caracteriza-se como espacgos
supranacionais, ou, como também classifica espacos regionais, caracteristicos do que
cita como atual fase de regionalizacdo dos meios de comunicacao, sendo menos amplos
que os espacos globais, mas ainda de grande influenciacdo de muitos lugares; o terceiro,
0 espaco tradicional do estado-nacdo; a quarta, e cada vez mais ascendente, sdo 0s
espacos locais, diferenciados por caracteristicas de comunidades especificas, como
lingua, historia, religido, costumes e territorio.

Jorge Pedro Sousa (2003, pp.81-126) ao estudar os aspectos da comunicagédo
local e regional, além de concordar que 0s processos comunicacionais no local e no
regional sdo importantes e crescentes, ainda destaca que nesses lugares ajuda-se a
informar, formar, entreter, mas também trazem espacos de convivéncias e conivéncias,
sendo suas principais funcdes: a informatividade e a utilitariedade. Jorge Pedro Sousa
(2003, p. 88) enfatiza que a Comunicacdo Social Regional e Local funcionam como
veiculos de peticdo e representacbes de setores da comunidade. Jorge Pedro Sousa
(2003) também frisa que ha trés conceitos-chave para entendimento desse local e
regional: o 1° é a comunidade, o 2° as relacGes de vizinhanca e 0 3° a possibilidade dos
meios de comunicacao estarem proximos das pessoas que 0s usam. Sousa (2003) ainda
traz a perspectiva de comunicacdo comunitaria, destacando que a territorializacdo é um
conceito-chave para se explicitar as comunicagdes das localidades e das regides, sendo
gue os conceitos dessas comunicacfes ndao explicam as comunidades desterriorializadas.
“A comunicagdo social regional e local tem sempre por referente um territério, um espago

fisico, uma area geografica. E aquela que se vincula a uma realidade regional e local & vida
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quotidiana da comunidade onde se insere, & vida comercial dessa comunidade, a dinamizagao
socio-cultural comunitéaria” (SOUSA, 2003, p.86).

A Comunicacdo desenvolve-se nesses nichos, principalmente no comunitario,
como afirma Jorge Pedro Sousa (2003, p.87), por conta das proximidades e interacdes,
aglutinadas em grupos de valores, familias, modos de vida, interesses e linguas comuns.
Citando Xosé Lopez Garcia, destaca que o comunitario € menos abrangente no espaco
local, mais abrangente no espaco territorial, porque o regional congrega muitas

comunidades, enquanto a propria comunidade sé se restringe a ela.

2. Breve conceituacdo de Comunicacéo Local

Os conceitos de local iniciam-se com a concepcéo de lugar, de espaco, de lécus,
em uma perspectiva geografica, mais relacionada ao territorio, inclusive como espago

de tambem existéncia e vivéncia de processos comunicacionais.

A localidade as vezes ndo passa de uma circunscricdo projetada para uma
autoridade, em razdo de principios que vdo desde a histéria a critérios
puramente técnicos. Em outros casos, ela exprime a proximidade, o encontro
diario, em outro ainda, a existéncia de um conjunto de especificidades sociais,
culturais bem partilhadas (BOURDIN, 2001, p.25).

Alain Bordin (2001, p.25) ainda ao falar sobre o local, tenta desmistifica-lo em
forma de territorio, sendo que esse local é marcado por questionamentos ligados ao
vinculo social identitario, a especificidade do politico e a articulacdo entre diferentes
escalas da organizacao social.

O local pode ser pensado, naturalmente, como territorio geogréafico de espaco de
trocas e vivéncias sociais, mas sabe-se que a espacialidade voltada para o territorio por
si s6 ndo o explica. Ele comeca a ser elucidado através de suas relagdes, do que ocorre,
como ocorre e quem faz isso ocorrer. Mas a principal contribui¢cdo na construcdo do
local, via os pensamentos de Alain Bourdin (2001) perfazem sobre o sentimento de
pertencimento, do individuo desse lugar se sentir pertencente e ndo mais SO estar nesse
lugar.

O lugar caracteriza-se pelo sentimento de “pertenga”, de pertencer, do estar, do
fazer parte. Como também a localidade moderna ¢ plural, reflexiva, instavel e cada vez

com mais importancia.
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Em nossas sociedades, as pertencas, quaisquer que sejam, Se organizam
amplamente a partir das constelagdes relacionais, nossas redes de relagdes ndo
estdo ao nosso alcance, mas viajam conosco. A vizinhanga continua sem duvida
a criar a pertenca, mas com geometrias variaveis, muito incertas [...] A
localizagdo de desenvolve de acordo com suas proprias logicas, as de
construcdo da agdo: o lugar é um conjunto de recursos, um jogo generoso ou
ndo, um apoio para se estabelecer cooperagbes (BOURDIN, 2001, p.220).

Xosé Lopez Garcia (1992, pp.15-50) destaca que o local € espaco territorializado
singular que manifesta essa singularidade notadamente no campo social. Maria Erica de
Oliveira Lima (2007), ja trazendo os conceitos de local para o campo comunicacional,
destaca que esse conceito é pensado no Brasil desde a segunda década do século XX:

guando se iniciava o processo de uma economia baseada em produgdo de bens
industriais e em torno do tratamento da informagdo. A partir desse tratamento,
os indicadores americanos e muitos europeus apontaram em busca de redutos
localizados (LIMA, 2007, p.74).

Local que a cada dia ganha mais importancia e mais reverberacéo,
comunicacional, social, econdmica, politica, principalmente na aplicacdo de um
contexto midiatico, os meios locais sdo elementos indispensaveis para o funcionamento

geral de redes de informacéo.

A midia local se ancora na informacao gerada dentro do territorio de pertenca e
de identidade em uma dada localidade ou regido. Porém, ela ndo é monolitica.
N&o ha uniformidade no tipo de vinculo dos meios de comunica¢do em suas
regibes, pois a insercao (mais ou menos) comprometida localmente depende da
politica editorial de cada veiculo (PERUZZO, 2005, p.75).

Xose Lopes (apud FERREIRA, 2005, p.3) enfatiza que os meios locais se
apresentam como elementos essenciais da democracia, visto que a comunidade tem
maior oportunidade de discutir temas de seu interesse, tendo ampla importancia nos
niveis social, politico e econdmico. Local e lugar sdo diferenciados pelo professor Fabio
Josgrilberg (2002, pp.18-20), que, fazendo uma andlise sobre a obra do pensador Michel
de Certeau, destaca lugar como espaco préprio, enquanto espaco € o lugar praticado,
sendo que a dinamica entre espaco e lugar ndo deve ser reduzida a uma situacéo, sendo
0s espacos e lugares pensados como partes integrantes de uma mesma dinamica sociais.

O local saindo do espaco geografico, podendo ser um espaco de novas interfaces
comunicacionais e assim de novas formas de comunicacéo trazendo melhorias sociais e

voltando-se positivamente para o proprio local. Mas o local atualmente ndo se restringe
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apenas a um espaco geografico, mas também um espaco de outras experiéncias sociais.
O que e compactuado por Cicilia Peruzzo (2005b, pp.69-77), destacando que o territorio
é um espaco complexo j& que pode ser geografico, mas também de bases culturais,
ideoldgicas, idiomaticas, de circulacbes de informacdes, identidades historico-culturais
e proximidades de interesses. Peruzzo (2005b, p.74) também introduz a ideia das
interconexdes entre local e global recorrendo ao gedgrafo Milton Santos, que diz que “a
localidade se opGe a globalidade, mas também se confunde com ela. O mundo, todavia é nosso
estranho”. Portanto é possivel vislumbrar outros caminhos além do territorial e outras

dimensoes:

como as de familiaridade no campo das identidades histérico-culturais (lingua,
tradigdes, valores, religido etc.) e de proximidade de interesses (ideoldgicos,
politicos, de seguranga, crengas etc.) sdo tdo importantes quanto as de base
fisica. Sdo elementos propiciadores de elos culturais e lagos comunitérias que a
simples delimitacdo geografica pode ndo ser capaz de conter (PERUZZO,
2005b, p.74).

Eula Dantas Cabral (2006, p.91) cita o pesquisador latino-americano Mario
Gutierrez Olortegui para dizer que a busca do local se tornou uma necessidade criada
pelo global. Concorda-se com Cicilia Peruzzo (2005a, p.69) quando esta relata que a
midia local existe desde o surgimento dos meios de comunicacdo de massa. Ou seja, que
primeiramente emissoras de radio, televisao e jornais atingiam apenas uma abrangéncia
local, depois regional, para, com o desenvolvimento das tecnologias, ter uma
abrangéncia maior, alcancando o nacional e o global. Algo que, para muitos meios de
comunicacgdo ndo é intencional ou muito menos, por questdes de expansado, financeiras

ou estratégicas, ainda nao foi possivel.

Com o desenvolvimento da globalizagdo da economia e das comunicagdes, num
primeiro momento, chegou-se a pressupor o fim da comunicag&o local, para em
seguida se constatar o contrario: a revalorizagdo da mesma, sua emergéncia ou
consolidagdo em diferentes contextos e sob maltiplas formas (PERUZZO,
2005a, p.70).

Carlo Sorrentino (2005, pp.54-55), ao polemizar sobre a influéncia do local,
enfatiza que este consente com a imersdo e a representacdo de realidades sociais antes
desconhecidas, ampliando-se as areas do que se é veiculado pelos meios de
comunicacdo e também o namero de fontes, interesses e brechas dessa comunicagédo

massiva. Elenaldo Teixeira (2001, pp.194-195) comenta sobre o poder local frente o
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global e a possibilidade de maior participacdo do cidaddo a partir das demandas
coletivas nas localidades, principalmente pela facilidade de acesso a esse local para se
reunir, fazer e cobrar. O local gera espagos autbnomos, facilita o controle social do

poder publico municipal:

tem se acentuado a demanda social de informacdo nos ultimos anos como
consequéncia da fragmentagdo da audiéncia em fungéo de seus interesses dentro
da sociedade de muitas informacGes. Trata-se de um processo paralelo ao vivido
pelo individuo desde o inicio de sua existéncia. E decidir o que filosoficamente
esta denominando-se buscar as identidades pessoais do individuo moderno,
tendo analogia no &mbito comunicacional (GONZALEZ BORJAS, 2000, p.89,
tradugdo nossa).

O lugar de varios locais € o regional, também com ampla possibilidade de novas

relagbes comunicacionais e novas perspectivas de mudancas positivas da sociedade.

3. Breve conceituacdo de Comunicacédo Regional

O regional é mais amplo que o local, mas mais reduzido que o nacional. E o
entremeio a essas duas esferas, entendidas também de inicio como espacos geograficos,
para depois transpassarem para espacos de outras sedimentacdes sociais e trocas

simbolicas, inclusive as comunicacionais. Regido € a priori entendida como:

uma area territorial de condi¢cBes ambientais particulares como o solo, o clima,
regime hidro e orogréafico, vegetacdo, fauna; antropossociologicamente, pelos
seus habitantes e sua estrutura social: popula¢do, raca, lingua, crencas, costumes
e tradicBes, organizagdo familiar e politica, economia, maior ou menor grau de
abertura as influéncias exteriores, vias de acesso e meios de comunicacéo
disponiveis (JACKS, 1999, p.70).

Ainda no quesito de tentar explicar o que é regional, fugindo dos conceitos
tradicionais, Nilda Jacks (1999) caracteriza o regional como: “um espaco socialmente
ocupado, portanto, limitado de acordo com a realidade historico-social, na qual a delimitacéo
decorre da relacdo dialética entre espago e sociedade e ndo de fronteiras territoriais estanques™

(JACKS, 1999, p.70), justamente para que se possa ter um entendimento de regido:

como um espaco funcional ndo caracterizado pela uniformidade de paisagens ou
das producdes humanas, mas pela uniformidade das trocas e fluxos que unem os
Vvarios elementos por meio, inclusive, do mercado. Pressupde uma combinagao
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de fendmenos e, portanto, de critérios. Pode, ainda, ser resultado de um
conjunto de percepcdes (OLIVEIRA, 2006, p.106).

Carlos Camponez (apud FERREIRA, 2005) enfatiza que o regional diversifica e
frutifica a comunicagao, tendo um maior compromisso com a regiéo.

A comunicagdo regional, em especial em forma de comunicagdo social
informativa, na visdo de Jorge Pedro Sousa (2003) tem os papéis de ser: “veiculo de
informacdo; meio de promocdo e mobilizacdo local; meio de chamada de atencdo para os
anseios e projectos locais; elo social e identitario, um elemento socializador e agregador; um
amplificador do espac¢o publico local” (SOUSA, 2003, p.90).

Nilda Jacks (1999) destaca que o regional ndo deve ser evocado como sindnimo

de impermeabilidade as influéncias do discurso massivo, pois:

a cultura regional ja baliza um referencial que extrapola a questdo da cultura
popular, entendida por alguns como a tradugdo de um purismo cultural [...] em
alguns casos, ha muito alcancou o discurso cultural dito de elite, e hoje esta
estendida também ao massivo, pelo menos em locais onde conseguiu penetrar
no esquema de producdo, conquistando junto aos conglomerados de
comunicacao (JACKS, 1999, p.67).

Rosa Maria Godoy Silveira (1984) ja fazia reflexdes sobre a importancia do
regionalismo e seus papeis frente as populacdes, principalmente a brasileira, destacando

0 aumento da conscientizacdo do regional e suas tendéncias e consequéncias:

a consciéncia das forcas envolvidas, a respeito do seu lécus em tal processo,
conduz as formacdes ideoldgicas e arma o jogo politico: fracdes de classe que
até entdo participavam da estruturacdo do espaco, ameacadas de ndo mais lhe
darem o sentido de sua organizagdo e, portanto, ameacadas de “perder o
espago”, elaboram uma defesa do mesmo contra fracdes em vias de
aprofundarem o controle da organizacdo daquele espaco. No primeiro “front
ideologico” entrincheiram-se os ‘“regionalistas”; no outro front o0s
“regionalizadores” (SILVEIRA, 1984, p.18).

Descartando-se apenas o espaco pela espacialidade geogréafica, abrangendo mais
componentes sociais, econdmicos, religiosos e também de demandas comunicacionais.

Pierre Bourdieu (apud BAZI, 2001, p.16), destaca o pensamento regional como:

um campo, uma vez que além das representacdes mentais (lingua, sotaque,
dialeto, carater etc.) existem as representacOes objetais em coisas (emblemas,
bandeiras, hinos, indumentéarias etc.) e em atos-estratégia de manipulacédo
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simbolica, com o objetivo de determinar representacdes mentais que funcionam
na préatica e sdo orientadas para a producdo de efeitos sociais (BAZI, 2001,
p.16).

Paulo Ferreira (2008, p.05) destaca a importancia do regional como espaco de
estreita solidariedade com a estrutura social local, mas também critica a dependéncia

das midias regionais (no caso: portuguesas) ao Estado, sendo uma solucdo a:

alteracdo do regime dos incentivos langcando uma Unica medida que visa:
incentivo de criacdo de parcerias estratégicas; requalificacdo de infra-estruturas;
gestdo e valorizagdo profissional; desenvolvimento tecnoldgico e multi-média;
difusdo do produto jornalistico; [...] introducdo de um critério diferenciador
entre regides mais e menos desfavorecidas (FERREIRA, 2008, p.8).

Elizabeth Fox de Cardona e Luis Ramiro Beltran (1979, pp.209-210) abordam
uma realidade latino-americana que na estrutura das fungdes das instituicbes nao
nacionais em relagcdo com os meios de comunicacdo de massa da regido, a organizacao e
as atividades das instituicdes ndo nacionais influenciam na organizacgéo e nas atividades
das instituicbes nacional de comunicacdo de massa, distribuindo o que € produzido
comunicacionalmente de forma nacional ou de forma filtrada através dos meios de
comunicacgdo regionais. Esses fluxos regionais de informacdo servem para contrapor a

situacdo do fluxo internacional de informacao:

a) A distribuicdo dos recursos dos meios de comunicacdo social no mundo
revela uma forte desproporcdo em relacdo a distribuicdo demografica e as
necessidades de informacao dos povos. Isto €, ha um desequilibrio do potencial.
b) Quantitativamente, estima-se que o fluxo total da comunicacgdo originada na
parte industrializada do mundo (1/3 da populacdo mundial total) para os paises
em vias de desenvolvimento é 100 vezes maior que na direcdo oposta. Isto é, ha
um desequilibrio do fluxo de informacao.

c) O fato de que os meios de comunicacdo social de muitos paises em
desenvolvimento ndo conseguem diversificar seu conteddo em grau suficiente
de forma a apresentar interesse para todos os setores do publico (em particular
nas regides rurais) leva a uma irrelevancia do conteddo em relacdo aos
problemas sociais e culturais que afetam esses paises (NAESSELUND apud
FOX DE CARDONA; RAMIRO BELTRAN, 1979, p.210).

Dando-se mais justificativas sobre a importancia do regional nesse contexto de
comunicacdo, apesar do desenvolvimento dos meios de comunicacdo e do que foi
exposto acima ser da década de 1970, do século passado, a situacdo piora em termos de
distribuicdo de concessdes de canais de radio e televisdo, principalmente os regionais e

locais. Mesmo pessimista com 0 mercado dos meios de comunicacao regional frente aos
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meios nacional e ao capital estrangeiro que, sapiente dessa expansao regional tenta
também influenciar e marcar territorio Danilo Rothberg (2003, p.16) enfatiza que fica
mais dificil a sobrevivéncia das midias regionais, por conta do poderio econdmico das
grandes redes e também a facilidade legal hoje na expansao das programacdes regionais
dos meios de comunicagéo.

Mario Luiz Fernandes (2003), ao falar da importéncia do regional, destaca que o
regionalismo traz cada vez mais consumidores dos produtos midiaticos, pelo fato do
cidaddo das comunidades ou localidades estarem atualizados, abrindo maiores
possibilidades do consumidor participar ou interferir diretamente dos acontecimentos,
pois estd mais proximo dos acontecimentos. “Nas ultimas décadas, a proximidade, quer
tematica ou geografica, acentuou o processo de segmentacdo dos meios de comunicagdo”
(FERNANDES, 2003, p.149). E esse regional que abre espagos para uma nova
comunicagdo, principalmente dos proprios meios entenderem suas inser¢fes dentro das

regides e das localidades.

Consideracoes

E nesse contexto de comunicagio local e regional mais crescente, em um mundo
de globalizagdo, mas sem se contrapor ao globalismo, que se desenvolve ou se tenta
desenvolver, uma comunicacdo mais hibrida em termos conceituais, entrando-se a
comunicacgdo regional-local-comunitaria-alternativa com possibilidade de ser popular e
participativa, sendo o grandes representante nas localidades, principalmente as menores
e mais distantes: o radio, principalmente as emissoras comunitarias ou que se assumem
comunitarias, as radios locais e regionais, as televisdes comunitarias, locais e regionais,
os sitios de Internet, que mobilizam e refletem essa regido. Toda essa comunicacao traz
uma funcdo bésica que é a de instigar, vivenciar e proporcionar a cidadania.

E o que Cicilia Peruzzo (2005a, p.73) traz como relacdes global-local, local-
regional-nacional, local-comunitario e local-global, com fronteiras e quebrando
fronteiras. A mesma estudiosa cita Alain Bordin para quem ndo € possivel,
territorialmente falando e comunicacionalmente falando, a definicdo de fronteiras
precisas entre o local, o regional e o comunitario.

Mesmo esses meios tendo caracteristicas proprias, como também destaca Cicilia

Peruzzo (2005), eles estdio em um local-regional e realizam o pertencimento
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comunicacional, seja ele para toda a localidade ou regi&o, pretendem ou representam, ou
entdo para grupos, mas que estdo nessas regides e localidades, sendo comunidades,
grupos sociais, bairros, e até cidades, que em locais pequenos confundem-se em termos
de habitantes, facilmente como pequenos bairros das médias e grandes cidades do Pais®.

Stuart Hall (2006, p.67) utiliza a contextualizagdo do termo comunidade
imaginada justamente para contrapor uma nova comunicacdo frente as identidades
nacionais, culturas estas que tém uma padronizacdo em prol da globaliza¢do, néo
importando as diferencas em termos de classe, género ou raca, sendo unificadas em
torno de uma identidade cultural para que possam transparecer com uma grande familia
nacional. E contrapondo-se, de certa forma, ao regional e ao local e dando énfase ao
global que, Stuart Hall (2006, p.67) refletindo os pensamentos de Anthony McGrew
denota como sendo 0s processos, atuantes numa escala global, que atravessam fronteiras
nacionais, integrando e conectando comunidades e organiza¢des em novas combinagdes
de espaco-tempo, tornando o mundo, em realidade e em experiéncia, mais
interconectado.

Mas, entremeio ao processo de globalizacdo tdo afamado no campo
comunicacional surgem novos atores e novas tendéncias, também trazidos pela mescla e
pelas reformulacdes do proprio global com o local e o regional, trazendo novas
vivéncias, justamente em consonancia com todos esses espacos e nova ambientacdo da

Comunicacéo.

H4, juntamente com o impacto do “global”, um novo interesse pelo “local”. A
globalizacdo (na forma da especializacdo flexivel e da estratégia de criacdo de
“nichos” de mercado), na verdade, explora a diferencia¢dao local. Assim, ao
invés de pensar no global como “substituindo” o local seria mais acurado pensar
numa nova articulagdo entre o “global” e o “local”. Este “local” ndo deve,
naturalmente, ser confundido com velhas identidades, firmemente enraizadas
em localidades bem delimitadas. Em vez disso, ele atua no interior da logica da
globalizacdo. Entretanto, parece improvavel que a globalizacdo va
simplesmente destruir as identidades nacionais. E mais provavel que ela va
produzir, simultaneamente, novas identificacdes “globais” e novas
identifica¢des “locais” (HALL, 2006, pp.77-78).

Hall (2006) nos mostra que a hova comunicacao esta centrada no lugar ndo mais

em questdes territoriais, reforcando a ideia da articulacdo global-regional-local. O

8 Segundo o IBGE (2009) mais da metade dos municipios do Brasil tem menos de 20.000 habitantes, que,
comparando-se aos grandes centros populacionais urbanos do Pais, como Rio de Janeiro, S&o Paulo, Porto Alegre,
séo pequenos bairros, mas, ao contrario das grandes cidades, sdo uma cidade s6, com suas peculiaridades e demandas,
muitas vezes completamente diferentes dos grandes centros, inclusive em termos comunicacionais.
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mesmo ocorre entre tendéncias que envolvem o global, o regional e local. Com maior
espaco comunicacional para a cidadania ganha o préprio local e o proprio regional. Ou
seja: é o préprio cidaddo que ganha com o processo comunicacional ocorrido em suas
proximidades. Assim a comunicacdo social em termos dessa perspectiva geografica
termina por contribuir socialmente por melhores dias, em prol de educacdo, saude,
politizacdo, conscientizacdo: termos que sdo facilmente trocéveis e vividos pela

cidadania.
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