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RESUMO

O objetivo desse texto é refletir sobre a necessidade de repensar a comunicagao por um Vviés
mais humano, a partir da abertura para um plano sensivel, que priorize uma melhor
convivéncia entre os individuos. Para tanto, levantamos a proposta de que o vinculo
comunitario, entendido sob uma perspectiva filosofica, seja um objeto da comunicacao.
Com isso, desejamos estimular a reflexdo sobre a possibilidade de mudanga do papel da
comunicacdo na contemporaneidade, cada vez mais atrelada aos interesses do mercado
global, e “vislumbrada” com os aparatos tecnologicos que mais distanciam do que, de fato,
aproximam.

PALAVRAS-CHAVE: Comunicagdo; comunidade; dimensdo sensivel; vinculo
comunitario; relacdo.

Introducéo

A medida que se cria um novo aparato tecnoldgico que facilita & troca de informagao
entre os individuos, tem-se a sensacdo que estamos cada vez mais distantes uns dos outros.
E isso, apesar de parecer um contrasenso, 0ocorre porque O processo em que se insere a
evolucdo dos instrumentos de comunicacdo segue a logica dos interesses econdmicos e
globais de controle social. Isto €, quanto mais distantes as pessoas se encontram umas das
outras, menor é seu poder de coletividade e de acdo, mas, sobretudo, é ainda menor, o risco
oferecido ao sistema.

E nesse contexto onde surge o que vem sendo denominada de uma “nova economia”,
baseada na alianca entre o controle politico-econémico e o controle dos sentidos dos
individuos. E é dentro desse modelo que a comunicacdo entra como principal propulsor,
atraindo por meio do excesso de imagens, da facilidade e desregulamentagdo no
ciberespaco, e de uma linguagem cada vez mais emotiva, 0 espectador para dentro do
universo de consumo, ocasionado a perda da sua individualidade e subjetividade, os

tornando mais doceis frente aos desmandos da globalizacao.
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Assim, como forma de conter o avan¢o dessa forma de estrutura social, é que se
apresenta necessario uma concep¢do de comunicacdo mais humana e menos tecnicista,
capaz de atuar naquilo que deveria ser o seu principal fundamento: a promogéo da relagao
entre os individuos. Um relacionar-se que, aqui, se refere a uma relagdo vinculativa, que
pressupde o sair de si mesmo, em direcdo a um Outro.

Relacdo essa que ndo requer apenas abertura de concessoes a esse outro, mas antes, a
entrega mais profunda capaz de unir os individuos em um comum, em um vinculo
comunitério. E a partir dessa apreensdo, que os dois termos, comunicacio e comunidade se
entrelagam e passam a caminharem juntos, numa perfeita interdependéncia.

A ideia de vinculo comunitério parte da filosofia, e ganha amplitude com os fildsofos
comunitaristas. A concepcdo de comunidade sob o viés desse campo do conhecimento,
revela um desligamento da ideia de substancializagdo e unidade, tio comum no ambito
socioldgico, e tdo disseminado — na maior parte das vezes de forma indiscriminada — por
varios setores da sociedade, incluindo a midia tradicional, partindo assim para o
entendimento de comunidade como pura experiéncia.

Sob o olhar de comunitaristas como Jean-Luc Nancy, por exemplo, o vinculo
comunitario, “literalmente (...) vincula as externalidades, trazendo a luz o fato de que o
fundo das coisas ndo é constituido de uma substancia, mas de uma abertura originaria”
(YAMAMOTO, 2009, p. 10). Isso significa dizer que como o sujeito é antes um nada, sem
esséncia, o vinculo promoveria o que Nancy chama de um ‘“nada-em-comum”, o que
certamente inauguraria uma nova situacgao, que ndo ha possibilidade de inferir o que é, ou
seja, que seria um “puro devir”.

E ¢é exatamente um “puro devir”, algo inesperado, que surge de um processo
comunicacional, fundamento esse defendido por autores como Ciro Marcondes Filho. Para
0 autor, comunicacdo € a relacdo entre dois participantes, que gera sempre uma terceira
coisa, que ndo corresponde a nenhuma dos anteriores, isto é, algo novo. Isso revela a
hipotese de que a comunicacdo sob essa perspectiva, assim como comunidade, pode ser
compreendida como pura abertura, como pura experiéncia. Dai o embricamento
fundamental entres essas duas concepcoes.

Portanto, essa perspectiva do cultivo das possibilidades sensiveis aplicadas ao campo
comunicacional, figura-se necessaria como uma forma de buscar a emancipacdo das formas

de controle mercadolégico e ideoldgico. (SODRE, 2006). Para tanto, a medida que se
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estimula a relacdo, o vinculo e o convivio entre as pessoas, maior é o passo dado em direcao

a construcdo da liberdade humana.
Dimensao sensivel e a possibilidade emancipatdria

N&o é de hoje que a dimensdo sensivel é aplicada nos mais diversos campos sociais
para a seducdo e o convencimento. Foi assim com governos para por em pratica o objetivo
de aglutinar multiddes em torno de determinada forma de governabilidade, como foi 0 caso
do nazismo, fascismo e do proprio comunismo, ou até mesmo em realidades mais proximas

% em que o uso de uma linguagem mais emotiva da

de nods, como na “Era Vargas”
propaganda politica, ganhou peso nas politicas populares da década de 30 no Brasil.

Mais recentemente, 0 uso desse tipo de estratégia ndo sO permaneceu, como se
intensificou. “Parece que ¢ justamente no plano do sentir que nossa €poca exerceu seu
poder”, destaca Muniz Sodré (2006, p.11), referindo-se Mario Perniola®. O
desenvolvimento tecnoldgico marcado pelas experiéncias sensoriais, 0s planos de governo
voltados para acdes de solidariedade, o cultivo das possibilidades comunicativas baseadas
na légica da emocéo, sdo exemplos de que cada vez mais, o plano emocional, afetivo, e das
relacBes sensiveis ganham fortes contornos na contemporaneidade.

Com efeito, parece emergir do campo politico e social uma nova forma de economia,
em que se privilegia o estimulo ao desejo e da conquista da sensibilidade como estratégia de
controle social. Em um sistema mercadoldgico, o que importa sdo as construcbes de
necessidades, e a criagdo de possibilidades para a sua satisfagao.

Principal responsavel pela seduc¢do de potenciais consumidores, a “midia espetaculo”,
se especializa a cada dia na producdo de sentido, na emocdo facil e na docilidade do
espectador. Ndo sdo apenas 0s programas de auditério, ou 0s romances televisionados que
privilegiam o emocional, os telejornais tambem mergulham nessa onda, e produzem
material jornalistico com a cara de novela “das nove””.

Um dos efeitos dessa forma de manejar a indlstria do espetaculo, é o deslocamento
da possibilidade de indignacdo e da consequente potencialidade de acdo transformadora,

para a sensibilizacdo e acdo de solidariedade. Esta ultima forma de encarar os problemas

® Nome dado ao periodo governado pelo presidente Gettilio Vargas entre 1930 e 1945.
* Filésofo italiano
® Termo utilizado para se referir a telenovela da Rede Globo, exibido no horario das 21h.
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estruturais da sociedade, dentre outros fatores, favorece a desmobilizagdo das atividades
coletivas em torno de reais mudancas.

Assim, a sociedade atual avanca sob o modelo do controle social. O que correspondia
antes & forma disciplinar® de manutencdo da ordem, hoje, se instala no psiquismo dos
individuos, com énfase no plano sensivel. Nisso, a figura da comunicacdo ganha poder de
destaque, pois, em tal regime, as relacdes sociais sdo mediadas, principalmente, pelas
imagens. Jacques Lacan’, antecipou-se em preocupar-se com o desenvolvimento, na
segunda metade do século XX, dos “meios de agir sobre o psiquismo através de uma
manipula¢do combinada de imagens e paixdes”. (BUCCI e KEHL, 2004, p. 46).

Entretanto, por outro lado, a dimensdo do sensivel, como sustenta Muniz Sodré,
também ¢ capaz de responder a uma possibilidade emancipadora da sociedade. “Trata-se de
reconhecer a poténcia emancipatoria contida na ilusdo, na emogdo do riso e no sentimento
da ironia, mas também na imaginagio” (SODRE, 2006, p. 38)

Por longo tempo, a razdo e a dimensdo objetiva prevaleceram como sistema de
sustentacdo societaria. No ocidente, sobretudo, a separacdo entre razdo e o plano da
sensibilidade, ganhavam fronteiras bem definidas. Contudo, com um olhar mais atento, é
possivel notar que grandes pensamentos da historia, a exemplo do proprio Marxismo, a
dimensdo do sensivel, com destaque para o afeto, constituiam parte de seus principais
fundamentos, neste caso, o plano das relacbes humanas com base na compreensdo e

solidariedade ganhava relevo.

Nado raro, porém, a propria razdo emerge do afeto (...) € o convencimento,
a persuaséo, a seducéo, ou qualquer outro nome dado a isso, que preside a
racionalidade. O afeto vem primeiro e induz a arquitetura racionalista.
(SODRE, 2006, p. 41).

O pensador Martin Heidegger, ja afirmava que o afeto representava a compreensado
originaria do mundo, difundindo, a partir disso, uma perspectiva tedrica em que se
privilegiasse a dimensdo afetiva e emocional. Com efeito, encarar tais instancias com
razoabilidade, implica em uma estratégia de aproximacao das diferencgas e da multiplicidade
de causas. “A diversidade no modo de sentir, langam o humano numa imediatez multipla,

onde os julgamentos tendem a ser mais estéticos que morais”. (SODRE, 2006, p. 10).

® \er obra de Michel Foucoault
" Psicanalista francés.
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Até mesmo Hume®, que apesar de ter sido um idedlogo do iluminismo e propor que a
investigacdo sobre a compreensdo humana devesse se afastar da nocdo do suprasensivel,
por considera-lo como “esforgos estéreis da vaidade humana”, defendia também a dimensao
da experiéncia. O filosofo “renegando valor de verdade ao entendimento e a razdo em si
mesmos, advoga, com 0s epicuristas, que somente a partir das impressdes sensiveis pode-se
construir o conhecimento”, (MARCONDES, FILHO, 2010, p. 31).

E também em favor da presenca de uma dimensdo sensivel na construcio do
conhecimento e de uma nova sociologia, que o sociélogo, Michel Maffesoli, idealiza o que
ele denomina de sociologia compreensiva. Uma concepg¢éo de sociologia, como ele mesmo
afirma, do “lado de dentro”. E aquela que admite a possibilidade de uma sensibilidade
relativa ao processo de conhecimento da realidade social, em que se privilegia ndo mais um
saber cientifico absoluto, mas justamente um projeto intuitivo, atento a pesquisa estética.
“[...] a sociologia também tem a ver com a paixdo, com o ndo-légico, com o imaginario —
que estruturam, igualmente a atividade humana de que todos somos atores e¢ observadores”

(MAFFESOLLI, 2007, p. 61).
Comunicacdo a caminho da relacdo

O impulso em direcdo a esse caminho de horizonte sensivel, se revela com grande
importancia frente a forma de existéncia das atuais sociedades, envoltas pelas aceleradas
mudancas tecnoldgicas e pela forte presenca dos seus efeitos no cotidiano dos individuos.
Epoca essa em que tudo estd em interacdo mediada por imagens, onde todo o mundo vé
tudo, com visdes que se entrechocam, e onde as diferencas se mostram cada vez mais
notérias. E nesse ambiente onde emergem novas possibilidades de relagdes humanas, de
organizagdo dos meios de producéo e de reinterpretacdo do campo comunicacional.

Abrem-se, entdo, portas para uma maior no¢do de compreensdo, ¢ de uma “Nova
cidade humana™® erguida sobre planos afetivos, ambos, inevitavelmente, atravessados pela
comunicacdo. E dai onde surge a emergéncia de um olhar mais expandido sobre a
epistemologia comunicacional, diante da euforia informativa e da hegemonia do mercado
nesta area. A onipresenca das tecnologias e a saturacdo da informacdo ndo tornam a

comunicagdo mais facil, nem resolve suas aporias.

8 Filosofo escocés.
° Ver Muniz Sodré, 2006
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Ao contrario, no excesso de informacdo algo parece esvaecer. Ao invés de
comunicacao, surge uma espécie de incomunicacdo, onde os individuos compreendem cada
Vez menos uns aos outros e a realidade ao seu redor. Essa quase esquizofrenia em torno da
circulagdo informativa, resultou no inesperado: o fato de a comunicacao se tornar um efeito
cada vez mais incomum. Nao ¢ a toa que Dominique Wolton (2010) ressalta que, enquanto
0 século XX foi marcado pela informagdo ao alcance de todos, o século XXI, devera ser o
da busca pela compreensdao e, principalmente, da convivéncia diante de uma “sociedade

1”19 onde as diferencas estdo em constante interacéo.

cultura

Isso significa que um dos grandes desafios da atualidade se encontra ndo mais na
difusdo de um maior numero possivel de informacgdo, mas na comunicacdo. Para tanto, cabe
nesse contexto, a necessidade de distinguir os dois termos que, apesar de estarem em
perfeita dependéncia, pois, ndo existe comunicacdo sem informagdo, ndo séo sindbnimos. A
comunicacgdo impde uma relacdo com um outro, ou seja, ela € sempre mais complexa. Ja a
informacéo se refere a mensagem em si.

Assim, é possivel ponderar que comunicar é conviver, sobretudo, a partir de
constantes negociacdes entre contraditorios. Afinal, € o problema da convivéncia que se
impGe com forga nos dias atuais. E sdo 0s processos comunicativos que contribuem para
estruturar as inimeras possibilidades de interacdo e criacdo de um espac¢o publico baseado
no vinculo social.

No entanto, na atual l6gica da comunicacdo, o que ocorre na realidade € uma inversdo
de sentido. Com a primazia da informacgao sobre a comunicagdo, 0 que se estabelece com
frequéncia é a ruptura, a individualizagdo, a perda dos lagos entre os individuos, em
detrimento do relacionar-se e do trago vinculativo.

Para o socidlogo, Ciro Marcondes Filho (2010), as atuais formas de relacionamento

funcionam contrarios ao que ele entende por reais processos de comunicagao:

Grandes sistemas sociais (radio, televisdes, jornais, revistas, divulgagdo
publica e comercial), difundem mensagens diversas, mas ndo comunicam.
(...) As formas modernas de contato entre pessoas, as imagens de cada um
gue podem ser veiculadas pela Internet, os telefones celulares, as cAmaras
que capacitam qualquer um a fazer um filme sugerem que as pessoas
assim aproximem-se mais, conhecam-se mais. Mas eles iludem. E dificil
fazer compartilhar um sentimento, uma preocupagdo, uma dor. Mais
dificil ainda, sendo impossivel, €é trazé-lo para dentro de noés
(MARCONDES, FILHO, 2010, p. 98).

19'\/er Muniz Sodré, 2006.
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Também € necessario frisar que apesar de a Internet ser um importante instrumento
de liberdade e acesso a informacdo, ela ndo estd longe das amarras do mercado, ou ainda,
ela esta adaptada as estratégias de globalizagdo. Além disso, como bem alerta Wolton
(2010), quanto maior é a facilidade de interacOes realizadas via ciberespago, maior é a
vontade dos individuos de promoverem encontros face a face. Afinal, “somos seres sociais,
ndo seres de informacio”!,

N&o € por outro motivo que 0 que os internautas mais procuram € travar relagoes,
encontros e vinculos. Por isso que, mais do que em qualquer outro momento da historia, o
horizonte que se busca esta no Outro. Esse é o projeto comunicacional que se espera. Que
se privilegie o encontro. E ndo um encontro de iguais, pois isso ndo representa um exercicio
de convivéncia como propde essa nova perspectiva, mas antes, a convivéncia com a
diversidade, com o diferente.

Um modelo de convivéncia entre os individuos vai aléem do espectro comunicacional.
Ele atinge relagdes entre grupos sociais, sociedades e nagdes. O ressurgimento de velhas
ideologias de segregacdo, em paises do oriente, Europa e nas mais diferentes regides do
Brasil, explica a urgéncia de se por em relevo tal proposta. Afinal, conviver requer o
reconhecimento a pluralidade e o respeito a esse outro. Conviver &, nesse aspecto,
estabelecer um principio comum, de comunidade.

Invocar a nocdo de comunidade da margem a dimenséo coletiva e de vinculacdo das
relagdes humanas e da comunicacdo. E uma forma de visualizar a comunicacdo engquanto
“ser em comum”. Para Muniz Sodré, ¢ possivel vislumbrar uma dimensdo mais
compreensiva da comunicagdo, com vistas no sentimento de comunidade. “Assim, a
comunidade, enquanto ideia originaria da diferenciacdo e da aproximacdo, € a questdo
subsumida no conceito de comunicagdo” (SODRE, 2006, p. 93).

Assim, € a forca vinculativa que une os preceitos de comunicacdo e comunidade. Para
Muniz Sodré (2007):

[..] a multiplicidade dos fenémenos comunicativos converge
reflexivamente para uma identificacdo tedrica da comunicacdo com o
«vinculo» intersubjetivo, seja no nivel das operagdes discursivas para a
producdo de sentido, seja no nivel das formacGes sociais de controle e
gestdo do vinculo pelo discurso, como as desenvolvidas no ambito da
midiatizacdo (SODRE, 2007, p.20).

! Dominique Wolton, 2010, p. 34
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Comunidade como um circulo

O vinculo inaugura um novo olhar sobre esses dois conceitos, mas, sobretudo, acerca
da compreensdo de comunidade na contemporaneidade. Muito tem se falado do termo nos
mais diversos campos socais, mas pouco tem se desmistificado alguns de seus fundamentos
mais caducos, como é o caso do seu carater de substancia, ideologia, ou até mesmo de
demarcagao territorial. A possibilidade vinculativa entre os individuos é algo praticamente
desprezado nas concepcOes e usos do termo, em detrimento do seu aspecto mais
sociolégico®. Essa forma de pensar a comunidade tem demonstrado problemas de
inadequacdo a realidade histdria altamente dindmica e complexa.

O uso indiscriminado do termo ndo apenas nos discursos da midia, mas também nos
circulos dos debates de politicas publicas, nas universidades, ou em areas do conhecimento
como a comunicacéo, a sociologia, a psicologia ou ainda a area de educagdo, sem a devida
problematizacdo, tem provocado algumas distorcdes e até mesmo a aversdo de alguns
estudiosos a possibilidade comunitaria.

E 0 que podemos notar, por exemplo, nos escritos do préprio Dominique Wolton,
defensor dessa nova perspectiva sobre a comunicagao. Para o autor, a no¢ao de comunidade
esta atrelada ao aspecto de homogeneizacdo, o que caracterizaria um ambiente fechado as
diversidades. A maior preocupacdo de Wolton, inclusive, é que a comunicacdo nao se
enviese por duas das ideologias que, em sua concepgdo, a ameagam: “o individualismo, ou
seja, a reducdo da comunicacdo a expressao e a interatividade, e 0 comunitarismo, isto €, a
marginalizacdo da questdo da alteridade e a possibilidade do encerramento em espagos
virtuais” (WOLTON, 2010, p. 24).

Apesar de sustentar que a comunicacdo esteja associada a ideia de vinculo, o que
Wolton acredita ser problematico € que essas perspectivas sejam associadas a no¢ao do que
ele entende por comunitarismo, isto é, um lugar de confinamento, onde as pessoas estdo
enclausuradas dentro de uma vida unitaria. Para o autor ainda, essa forma de associagao
humana € perfeitamente compativel com o sistema de informacdo global, que conecta
apenas grupos de semelhantes, uma espécie de “agrupamento do mesmo”*, dificultando,

por sua vez, o trabalho de convivéncia e tolerancia.

12 Refere-se & sociologia cléssica.
13 Ver Dominique Wolton, 2010.
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Com isso, o autor entende que o ideal seria a possibilidade de sociedade, no entanto,
para além da nogdo de conexdo em rede. “A sociedade em rede remete ao individualismo e
ao comunitarismo, desviando-se do modelo mais complicado de alteridade e da sociedade”.
(WOLTON, 2010, p. 47). Para ele, a convivéncia como um horizonte da comunicagao, esta
mais relacionado ao ideal de uma sociedade capaz de reunir interesses, visdes e modos de
vida diferentes do que com comunidade.

Pensamento pessimista sobre a perspectiva comunitaria também é desenvolvido pelo
socidlogo Zygmunt Bauman. Em sua obra “Comunidade: a busca por seguran¢a no mundo
atual”, o autor lanca a denominac¢do de “comunidades-cabide” ou estéticas. Estas, seriam
ambientes onde os individuos cada vez mais vulnerdveis e desraigados de suas relagfes uns
com os outros, devido ao individualismo exacerbado, procurariam pendurar suas
insegurancas, medos e ansiedades, junto a outros individuos também amedrontados e
ansiosos.

Entretanto, este tipo de formacdo comunitéria além de fragil, ndo seria permanente.
A unido dos contemporaneos em torno das comunidades-cabide, como o préprio nome
sugere, ocorre motivada por um evento ou ‘“problemas” momentaneos (cabides) que
produzem a reunido de pessoas, mas que logo se esvaem quando outro evento ou outro
problema surge. Assim, “qualquer que seja o foco, a caracteristica comum das comunidades
estéticas é a natureza superficial, perfunctoria e transitoria dos lacos que surgem entre seus
participantes. Os lagos sdo descartaveis e pouco duradouros” (BAUMAN, 2003, p. 67).

A vivéncia dessa comunidade de facil desintegracdo caberia aqueles que podem
escolher trocar de identidades quando lhes convier. Ndo por acaso, Eric Hobsbawm® citado
por Bauman (2003), observa que o colapso da comunidade acontece para que a identidade
seja inventada. Identidade essa substituida por outras, como roupas penduradas em cabides.
E assim que esta se torna, para o autor, uma espécie de substitutivo da comunidade na
atualidade. Compreensdo essa que infere comunidade como identidade descartavel.

Por outro lado, para aqueles a quem nédo foi dado o direito de escolher que identidade
vestir quando for conveniente aos seus interesses, cabera apenas o confinamento em
“comunidade”, bairros, ou até mesmo em grupos dos “diferentes”. Estes, “nao tem o direito
de manifestar as suas preferéncias e no final se véem oprimidos por identidades aplicadas e
impostas por outros — identidades que até eles se ressentem, mas que ndo tém permissdo de
abandonar, (...) que estigmatizam” (BAUMAN, 2005, p. 44).

4 Historiador de nacionalidade britanica
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Neste Gltimo caso, comunidade acaba funcionando normalmente a partir de uma
delimitacdo territorial, em que seus ocupantes se véem segregados do jogo das
possibilidades do troca-troca de indenidades, da participagdo no sistema capitalista
conectado por rede, ganhando assim, a sina de “povo” (o que substancializa a ideia de
comunidade) por estarem a margem do mundo globalizado.

Muitos desses individuos impelidos ao enclausuramento nessas “comunidades”
entram em disputas por uma melhor condigdo de vida e questdo de justica social. Opde-se a
outro grupo ou a estrutura do Estado, prontos para travar uma luta (legitima) em prol de
interesses comuns. Porém, para Bauman (2003), nem mesmo essa forma de unido escapa da
fluidez do mundo contemporéaneo, o que faz de suas reivindicagdes questdes pontuais, e até,
muitas vezes, cercada por preceitos individualistas. Para o autor, contudo, no atual mundo
liquido, nem essas tidas comunidades de fato, sdo capazes de se sustentarem por muito

tempo.
Comunidade como abertura

Todavia, ambos os autores trabalham com uma ideia de comunidade sob uma otica
socioldgica, isto €, como algo mais préximo da ideia de unidade, de sujeito coletivo, ou de
uma reunido de individuos. Algo relacionado a um destino comum, o que pressupde uma
substancialidade. No entanto, a nogdo de comunidade vem ganhando outras perspectivas
que a aproxima mais de um debate filosofico, trazendo a discussdo para perto de um
horizonte vinculativo, em que sujeitos individuais sdo perpassados por um lago que 0s
impele para a relagao.

E é exatamente sob esse viés que as nogbes de comunidade se aproximam da
perspectiva comunicacional trabalhada ao longo deste artigo, isto é com um
direcionamento apontado para uma comunicagdo mais humana. Isso porque pde em relevo
ndo so a relacéo e vinculagdo com um outro, mas, sobretudo, com o deixar-se vincular. Esta
Gltima ressalva, traz a tona a ideia de abandono, do ser voltado totalmente para fora, em
completa relacdo (YAMAMOTO, 2009).

A ideia de pura relacdo com esse outro, ou do perder-se em um outro, esta presente
no pensamento de alguns filosofos denominados comunitaristas, a respeito de Jean-Luc
Nancy. Em sua obra “A comunidade Inoperante”, o fildsofo lanca a proposta do nada-em-

comum, isto é, a de que nds nascemos sem esséncia, no completo vazio, e que criamos
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nossa existéncia em cima disso. Esse olhar sobre a existéncia humana, afasta a ideia do
“ser-comum’” presente na N0¢ao de comunidade pensada como uma substancia.

E nesse sentido que comunidade pode ser encarada como pura abertura, ou seja,
como pura existéncia. Dai o nome “inoperante”. Este resulta da ideia de que ndo hd um fim,
de que ela (a comunidade) ndo deve existir com o objetivo de alcancar sua completude, pois
isso resultaria em seu fechamento e confinamento dentro de uma esséncia, limitando, com
iSs0, a possibilidade da vivéncia como uma experiéncia.

A partir desse raciocinio, Nancy (2000) estabelece a percep¢do de que comunidade
ndo pode ser representada por nenhuma identidade que revele um “ser-comum”, mas que
ela seja a propria relagdo (o “ser-em-comum”, ou um “ser-com”). E isso ndo ¢ alguma
coisa, € simplesmente um nada. E um nada ndo pode ser delimitado, definido.

Proposicdo semelhante sugere o também comunitarista, Giorgio Agamben, citado

por Yamamoto (2009), em sua obra “A comunidade que vem”:

Essa comunidade sem esséncia, sem identidade prépria, € aquela que porta
0 individuo também sem esséncia ou identidade (nacional, étnica,
religiosa, politica), o individuo em sua “vida nua” — 0 homo sacer. A
comunidade que vem, diz, é aquela que, em sua singularidade, opGe-se
totalmente ao Estado (YAMAMOTO, 2009, p. 9).

E € essa ideia do “ser virgem”, do “nada-em-comum” levantado por esses filosofos
comunitaristas, que é resgatada por estudiosos da comunicacao, sobretudo, pelos defensores
dessa nova perspectiva comunicacional. Georges Bataille’™, por exemplo, diz: “A
comunicacao ocorre somente entre dois seres colocados em jogo — dilacerados, suspensos,
inclinados ambos sobre o seu nada” (YAMAMOTO, 2009, p. 9).

Para Ciro Marcondes Filho (2010), a comunica¢do deve ser entendida como um
acontecimento, em que dois seres participam e extraem dessa participacdo, algo novo, que
néo estava em nenhum deles, que altera o estatuto anterior de ambos, e que faz surgir uma
terceira coisa que ndo existia antes. E disso que resulta o processo de pura relagio: a
possibilidade de um devir, do “algo que vem”, defendido por Agambem, que leva o0s

participantes a um terceiro ser.

A comunicacdo ndo é ontoldgica no sentido de ndo ser algo estavel, fixo,
consistente; nela nada se transfere, ela ndo é “uma coisa”, menos ainda
uma coisa Unica que como vai, assim ¢ recebida. Por isso, “ndo sendo

15 Escritor francés.
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nada”, ela ndo pode encerrar nenhuma verdade, ndo pode ser “traduzida”
(MARCONDES, FILHO, 2010, p. 15).
Ciro Marcondes Filho sustenta, a partir disso, que a comunicacdo € efetivamente

interacdo, relacdo, pois é dai que surge algo verdadeiramente novo. A proposta do autor
caminha de maos dadas com as perspectivas comunitaristas, em que a possibilidade da
existéncia como abertura, como pura experiéncia — presente no aspecto filosofico sobre
comunidade — também estd contida no relacionar-se, na vinculacdo. Essa notdria
convergéncia entre 0s termos, comunicacdo e comunidade, uni a tal ponto seus
fundamentos, que provoca entre elas uma relacdo de interdependéncia. Jean-Luc Nancy ja

dizia que em termos de comunidade:

En lugar de tal comunién, hay comunicacion: vale decir, muy
precisamante, la misma no es nada, no es un fondo, ni una esencia, ni una
sustancia. Sino que parece, se presenta, se expone, y asi existe en tanto
que comunicacién. (JEAN-LUC NANCY;, 2000 p. 39).

A proposta de Nancy de que na comunidade a comunicacdo se efetiva, ganha sentido
quando se entende que o que impele a relacdo com um outro, e a consequente perda de si
mesmo — 0 que pressupde uma total liberdade do acontecimento, e a existéncia da pura
experiéncia — é a forca atrativa do vinculo. E dessa forma que é possivel inferir o vinculo
comunitario como um objeto da comunicacao (YAMAMOTO, 2009).

Dentro deste quadro analitico, pode-se supor que essa forca atrativa que impulsiona
os individuos a uma relacdo, a uma vinculacdo comunitaria, parta de um plano sensivel, isto
é, de uma dimensdo mais proxima do afeto, como prop6e Muniz Sodré (2006), do que de
uma motivacdo de cunho mais socioldgico.

E facil localizar essa forca vinculativa, quando ha a valoriza¢do de uma comunicagéo
que aproxime mais os individuos, e que seja entendida, antes, como uma rela¢do. Nao por
outro motivo, o filésofo Gianni Vattimo, invoca a ideia de uma comunicacdo “afetiva,
mantida por um acordo de gostos em torno do problema da partilha coletiva de vozes e
sensagdes” (SODRE, 2006, p. 16). Assim, sob a mesma linha de raciocinio de Vattimo,
Muniz Sodré infere:

Por meio do afeto, divisa-se uma teoria compreensiva da comunicagéo,
presumidamente capaz de trazer mais luz ou hipGteses mais fecundas
sobre transformacao das identidades coletivas, as modulagdes da politica e
as ambivaléncias do pluralismo cultural ou no @mbito da globalizagao
contemporanea (SODRE, 2006, p.70).
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Consideracdes finais

O dialogo entre os termos, comunicagéo e comunidade, ainda devera se prolongar por
um caminho tedrico muito longo. Porém, alguns passos ja estdo sendo dados em direcao a
perspectiva de entrelacar alguns dos seus principais fundamentos: o vinculo comunitario,
que pressupbe uma relacdo aberta a pura experiéncia, e a possibilidade de convivéncia entre
os individuos, como uma nova forma de atuacdo no mundo globalizado.

E foi exatamente essa a proposta desse artigo. Refletir sobre como a possibilidade
comunitaria pode transformar os processos de produgdo da comunicagdo, e como isso
resultaria em uma nova configuracao da realidade social.

Se tracarmos duas linhas comparativas, uma que represente uma maior aproximagao
humana, a convivéncia, e a mobilizacdo social, e uma outra que demonstre o avanco das
facilidades comunicacionais, a partir do desenvolvimento tecnoldgico, sera revelado o
resultado de que as duas seguiriam caminhos diferentes, quase opostos.

Isso porque o desenvolvimento da tecnologia, atrelada a uma estrutura social sob as
asas do sistema capitalista, apesar de ter trazido importantes contribui¢es, como, dentre
outras coisas, a possibilidade de acesso a informacdo e conhecimento, vem servindo em
maior grau, ao capital mercadoldgico e como um poderoso mecanismo de controle social,
ao promover o afastamento dos individuos uns dos outros, e sua consequente
desmobilizac&o.

E ndo é apenas a tecnologia e a evolucdo dos seus aparatos que servem a essa logica,
a linguagem e os discursos da midia também trabalnam em favor desses interesses,
veiculando contetdos esvaziados de sentido critico, porém cheios de carga emotiva. Tal
discurso, encoberto pelo brilhantismo ofuscante das imagens, (o discurso do espetaculo)
promove tdo forte dominio sobre o psiquismo humano, capaz de os privar da sua propria
subjetividade.

Se toda experiéncia é mediada por espetaculo, cuja producéo esté fora do
alcance da experiéncia mesma, e se o espetaculo “desacostuma as pessoas
da subjetividade”, elas estdo totalmente a mercé dele. E so por isso que a
industria cultural pode maltratar com tanto sucesso a individualidade,
porque nela sempre se reproduziu a fragilidade da sociedade (BUCCI e
KEHL, 2004, p. 52).

Assim, foi na tentativa de pensar propostas de desvencilhamento do controle
econdmico sobre a mente humana, que este trabalho trouxe a reflexdo sobre a importancia

dos estudos de comunidade para a promo¢do de uma comunicacdo mais humana, capaz de
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tirar os individuos desse “transe midiatico” e trazé-los para mais proximo de suas
realidades, além de p6-los frente a frente uns aos outros, e fortalecer suas a¢des sociais.

Para tanto, entendemos que o mergulho sobre as formas comunitarias seja importante
para as pesquisas em comunicacédo, porque, da mesma forma como o sistema compreendeu
que € na dimensdo sensivel onde se demonstra mais eficiente o controle das a¢cdes humanas,
as atuais no¢bes de comunidade também resgataram esse poder do sensivel, porém, para
atingir um objetivo inverso aquele, o da libertagdo dos individuos.

A partir do momento que se coloca os individuos em relacdo, através de um vinculo
comunitario, abre-se a oportunidade para se criar uma nova possibilidade de existéncia
baseada nas experiéncias e demandas coletivas. Afinal, a experiéncia comunitaria ¢ “puro

devir”, ou seja, ¢ uma outra realidade que ndo esta na qual estamos imersos.
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