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Resumo

Este trabalho apresenta a cultura marajoara — objeto de nosso amplo estudo strictu
sensu — nos discursos produzidos pelo turismo ecoldgico ou ecoturismo, tendéncia
recente de mercado que apropria signos culturais de regides rurais, recaindo, muitas
vezes, no processo de estereotipacdo cultural. Analisamos aqui o poder do esteredtipo
nos discursos produzidos pela midia e pelo ecoturismo, aplicado & questdo da cultura
marajoara por seu apelo crescente; e apresentamos algumas condigdes para uma leitura
critica e cidadd destes discursos, a partir de breve analise da secéo de turismo do jornal
Folha de S&o Paulo On Line.
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I — O Poder do esteredtipo na construgdo de verdades discursivas sobre a natureza
amazonica.

Existe uma forte ligagdo entre a construgdo de estere6tipos atraves da linguagem e
do discurso, a heranga colonial no ceio da cultura nacional, que ajuda a (re)construir e
sedimentar um olhar exotizante em relagdo a natureza e ao homem rural, a construcéo de
verdades absolutas acerca da histdria e da cultura brasileira, e a apropriagdo desenfreada
de alguns setores empresariais sobre estes esteredtipos e verdades construidos,
atribuindo-lhes valor econémico ou um papel de neutralizador dos conflitos culturais e
politicos. Queremos dizer com isso que setores da alta economia nacional que lidam
diretamente com os construtos acerca da cultura brasileira classificada como exotica,
paradisiaca, tropical e até afrodisiaca, como o turismo, o comercio e a midia, estéo, por
vezes, envolvidos diretamente no processo de construcdo de estere6tipos que anulam um
olhar critico sobre os recursos naturais e humanos do pais e sobre as reais condi¢fes de

manutencdo da pobreza e excluséo social no meio rural ou periférico.
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O esteredtipo, segundo Bhabha, € a principal estratégia discursiva de “fixidez” da
hegemonia colonial, uma vez que possibilita a producdo de subjetivaces e consensos
acerca das hierarquias socioculturais entre colonizador e colonizado (2005, p. 105-106).
Portanto, acreditamos na existéncia de um projeto politico voltado & producdo de
estereGtipos nas narrativas produzidas por setores dominantes da economia cultural,
como o turismo e a midia, que visam engessar processos culturais dindmicos e reflexivos.
A proposi¢do que Bhabha faz da construcdo de estereétipos relacionada a ideéia de
fetichismo articula certa ambivaléncia entra atracdo e recusa, um jogo entre identificacéo
e diferenciacdo no campo da cultura que faz do esteredtipo uma forma “presa” e
simplificadora de formacdo de identidades. Autores como Baudrillard aproximam os
estere6tipos (ou kitsch) da logica da chamada “sociedade de consumo”, que promove a
“desagregacéo historica” de certas estruturas sociais atraves construgdo de uma realidade
caricatural, ou seja, uma alegoria da cultura que serve a distin¢do social e a imposicédo de
um modelo de “alta cultura” em detrimento de culturas subalternas, periféricas (1970, p.
118, 131-132).

Muniz Sodré observa que as idéias de uma realidade cultural “universal” e
“verdadeira” no Brasil estdo relacionadas a centralidade da produgdo de enunciados com
valores hegeménicos ocidentais, que tem origem na era colonial dos séculos XVI ao
XIX, mas se prolonga em novas formas na era da “globalizagdo tecnoeconémica do
mundo” (SODRE, 1999, p. 15-17); para o autor, os proprios discursos filosoficos,
sociolégicos e antropoldgicos classicos foram condicionados por uma “normatividade
(uma ética) etnocéntrica” européia (Idem, p. 26); e coube ao Estado (primeiramente no
sentido restrito ou politico e depois no sentido “ampliado”) a tarefa de “etinicizar” a
populacdo através da producdo discursiva de uma identidade nacional essencializada
(Idem, p. 50).

A “ideologia do colonialismo” permanece para diversos autores amazdnicos em
varios campos de producdo narrativa sobre a regido, inclusive na pesquisa académica
(DUTRA, 2005, p. 65 e SALLES, 1969, p. 257), como uma “heranca historica” que
legou, por anos, as elites locais, a capacidade de ordenamento e producdo da historia
sociocultural e politica segundo o mesmo modelo da antiga matriz colonial. Existe, para
Dutra (2005, p. 65), uma ligagdo estreita entre a heranca colonial e o etnocentrismo
embutido nos discursos hegemdnicos da cultura, politica e economia, ambos travam uma

disputa pela construgéo do “outro” como inferior, selvagem e primitivo, estabelecendo o
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conhecido pensamento ocidental que determina que desenvolver-se é alcangar um
modelo de organizacé&o social, cultural e econdmica das poténcias ocidentais.

O discurso ficcional, proprio da producdo midiatica contemporanea, ajuda a
produzir verdades e impactos concretos na vida real dos individuos a partir dos
pressupostos hegemdnicos estabelecidos. Dutra acredita que a ficcdo € um componente
forte nas construgdes sobre a cultura amazonica, uma vez que desde a chegada dos
portugueses, a novidade e exuberancia da visdo do Novo Mundo tornavam “dificil
separar ficgdo de realidade”, isso é verificado nos primeiros relatos documentados sobre
as viagens ao Brasil e ao Rio Amazonas (2005, p. 69-71), como alguns exemplos,
lembramos aqui obras de importancia histérica como “Tesouro Descoberto no Mé&ximo
Rio Amazonas” escrito pelo Padre Jodo Daniel entre 1741 e 1757°, “A Margem da
Histdria”, uma coletanea de artigos escritos por Euclides da Cunha quando este viveu no
Acre e no Amazonas em 1905, “Viagem ao Brasil”, relatos de viagem do alemé&o Hans
Staden no século XVI e a prdpria Carta de Pero Vaz de Caminha ao Rei D. Manuel,
escrita em 1500. A forte sedimentacdo de uma historia colonial do Brasil e do nativo
tornou hegemonico um retrato estetizado da natureza e do homem brasileiros, Dutra
acredita que os programas de midia sobre a Amazdnia “tendem a reeditar esteredtipos
historicamente fabricados” que retratam a regido ao mesmo tempo como um “lugar
paradisiaco” indspito onde “coexistiiam a exuberdncia fisica da natureza e a

insignificancia humana” (2005, p. 74).

“...a reciclagem midiatica de elementos desse ‘fundo mitico primitivo’ passa por um
processo especifico de ‘esquecimento e de ocultacdo’, de tal forma que ndo se
estabelece uma relacdo de rememoracdo atualizante, mas de reminiscéncia” (DUTRA,
2005, p. 79).

Passamos entdo a elencar algumas concepcOes tedricas sobre a construgdo de
discursos e verdades. Segundo o famoso conceito bakhtiniano, todo texto é um construto
heterogéneo ou polifonico, 0 que faz com que possamos pensar no texto como um
discurso dial6gico, outro conceito recuperado em Bakhtin (PINTO, 2002, p. 27-31).
Assim, assumimos que a enunciagdo ou “ato de producdo de um texto” é coletiva e ndo
individual. Pinto classifica como “dispositivos de enunciagdo” os posicionamentos

ideoldgicos, lugares de fala ou pontos de vista em que se deu a construcéo do texto ou

3 Este material, que estava depositado no acervo da Biblioteca Nacional no Rio de Janeiro, foi publicado em dois
volumes, em 2004, em uma parceria da Editora Contraponto com a Prefeitura Municipal de Belém.
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discurso (2002, p. 32-33). A recepgao ou consumo do texto, “o lugar onde se manifestam
as relagOes de saber e poder em jogo”, faz do receptor um “coenunciador”, na medida em
que sua posicdo de leitura compde também o sentido do texto; e, desta forma, o proprio
“dispositivo de enuncia¢do” (PINTO, 2002, p. 36). Para Pinto (Idem, p. 60), “o lugar
atribuido ao destinatario ou coenunciador é também determinante ideoldgico de um
texto”, ou seja, a forma como o leitor é posicionado na narrativa da histdria, ou ainda, a
forma como este se vé nela representado orienta uma determinada leitura preferencial
(HALL, 2003, p. 397). Destacamos ainda a idéia de “ordem de discursos” ou
“interdiscursos”, conceito foucaultiano ampliado por Fairclough, que diz respeito ao
repertorio de géneros de discursos produzidos no seio de uma determinado grupo ou
“comunidade discursiva” e ao processo de constante (re)producgdo de textos em cadeia
(Idem, p. 56-58), também relacionado a idéia de agendamento ou “orquestracdo das
mensagens” na midia (BAUDRILLARD, 1970, p. 147).

Aproximando os estudos da filosofia da linguagem de Bakhtin e da sociedade
civil em Gramsci, observamos que a construcdo de discursos e verdades hegemdnicos, ou
seja, produzidos sob determinagdo da l6gica do mercado e dos grupos dominantes, se da
no plano da dindmica cultural que possibilita a construcéo e reapropriagéo de sentidos.
Queremos dizer que é no cotidiano da vida cultural que se reforcam, afirmam e, por
vezes, renegam os discursos dominantes. A lingua, para Barthes, é o “lugar” onde se
sedimenta o poder, onde se torna consenso, € onde se constroem e disseminam 0s
estere6tipos. Por outro lado, “é no interior da lingua que ela deve ser combatida,
desviada: ndo pela mensagem de que ela é o instrumento, mas pelo jogo das palavras de
que ela € o teatro” (BARTHES, 1978, p. 17). Para o autor, a semiologia deve servir para
compreender ou descrever como as sociedades produzem esteredtipos, que S&o
consumidos como “sentidos inatos”, “evidéncias”; de forma que seja possivel uma reagao
popular no préprio campo semioldgico, através do ato de jogar com os signos (no sentido
teatral de trapacear, postura critica e transformadora em relacdo a ideologia imposta; a
palavra jogar, no francés jouer, abriga o mesmo sentido de encenar) (Idem, p. 28-33). Em
outra importante obra, Barthes vé na construgdo do mito, um processo de esvaziamento
da memoria e do conjunto de valores e moral de um determinado sentido linguistico, que
é tomado apenas como férma para abrigar uma idéia mitoldgica, um estere6tipo (2006, p.
208). A significacdo mitica ndo é nunca arbitréria, mas sempre motivada, ou seja, quer
remeter a alguma idéia, ideologia, ou “l6gica de consumo” (BAUDRILLARD, 1970, p.

137), dai a necessidade de ser uma “fala petrificada” no sentido (ldem, p. 217), o que
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configura o mito como “fala despolitizada”. Para o autor, 0 mito é constituido pela
eliminacdo da qualidade histdrica das coisas; nele, as coisas perdem a lembranca de sua
producdo, ou seja, essencializam-se, naturalizam-se, factualizam-se. O real esvazia-se de
histéria e enche-se de natureza, diz Barthes. Ao passar da histéria a natureza, 0 mito
realiza uma “economia” dos atos humanos, suprimindo toda complexidade, a dialética, as
contradi¢des e profundidades em prol de um mundo claro, transparente (ldem, p. 234-
235).

Il — Construgdes sobre a cultura marajoara.

Em tempos de globalizagdo, o chamado ecoturismo vem ocupando novos nichos
de mercado voltados para a ampliagdo do discurso de escapismo da vida acelerada das
cidades. A Amazonia é, certamente, um dos principais alvos deste mercado por aglutinar
aspectos importantes como a vasta diversidade de ecossistemas naturais, areas
consideradas adequadas e “uma sociodiversidade marcada pela singularidade e pela
estreita relagdo entre individuo e recursos naturais” (QUARESMA e PINTO, 2006, p.
222). O Pard tem como caracteristica especial a grande quantidade de éareas insulares
apropriaveis para o turismo ecoldgico, sendo a mais popular e vasta o arquipélago do
Maraj6, ao Norte do Estado. Quaresma e Pinto advertem que a apropriacdo dos
ambientes insulares paraenses pelo turismo vem se dando de forma desconexa com o
cotidiano sociocultural das populacbes locais, de forma que a prépria relagdo com o
territorio e com a cultura local passa por um processo de resignificagdo sob a ordem do
mercado; assim, apesar de possibilitar um fluxo maior de capital, o turismo, por vezes,
“invisibiliza o morador local, na maioria pequenos agricultores e pescadores,
descontextualizando-o das areas que habita ha muitos anos” (Idem, p. 222-223).

Este processo de descontextualizacéo cultural é o ponto central da construcdo de
estere6tipos, de forma que resignifcar o territorio (na ldgica veloz do mercado) é esvazia-
lo da carga historica que estd presente na dinamica sociocultural das relagdes humanas e
nas préaticas concretas da vida cotidiana local. O discurso turistico aplicado & publicidade
precisara utilizar determinados signos mitoldgicos (no sentido barthesiano que
explicamos acima) enrigecidos, descomplexificados (ou seja, descontextualizados e
despolitizados) para que possam ser revestidos de novos sentidos estereotipados, obtendo
melhor fluidez junto ao publico consumidor. Aspectos como o artesanato, a culinaria, a

vestimenta, danca e musica sdo tomados como artefato exotico e curioso. No turismo
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estritamente marajoara ja € possivel identificar tais artefatos como a ceramica marajoara,
0 queijo do marajo, o vaqueiro, o carimbd e o bufalo, e perceber o processo de passagem
da memoria ao mito.

A construgdo exotizada sobre a cultura marajoara — processo inserido na
exotizagédo da natureza e do homem amazonico — data da colonizagéo da regiéo, passando
pelo processo de catequizacéo e “civilizacdo” dos nativos e escravos durante o periodo da
presenca jesuita até o século XVIII, pela divisdo territorial do Brasil colbnia,
estabelecendo centros de poder econdmico e simbdlico na regido Sudeste, pela forte
influéncia da cultura européia na belle époque da borracha, durante o século XI1X, e pelo
recente coronelismo latifundiario, econdmico e mididtico exercido na regido até hoje
(GABBAY, 2007, p. 6). O mercado turistico, ainda em crescimento no Marajo, apropria
0s signos culturais e os reduz a idéia de um folclore engessado, um souvenir objetificado.
Ao ser folclorizada, a cultura marajoara é distanciada do cotidiano de quem vive, produz
e re-produz seus valores. Observamos uma situagdo paradoxal onde a cultura marajoara
é aquele conjunto de produtos e simbolos folcléricos embalados pelo mercado turistico, e
a cultura do Marajé é a forma de vida, de trabalho, préticas sociais artisticas e culturais
realizadas na atualidade e diante das transformagdes sociais, econdmicas e politicas que
atravessam a historia recente da regido. Assim, o processo de engessamento da “cultura
marajoara” se da a partir dos seguintes aspectos: 1. a industrializacdo dos simbolos e
tradicionalizagdo destes sem a participagdo popular efetiva; 2. a naturalizagdo de um
discurso erotizante e alienante na grande quantidade de produtos culturais massivos,
voltados essencialmente para o entretenimento descomprometido com a condigdo social
do homem; 3. a tendéncia a separacédo entre cultura-entretenimento, cultura-patrimdnio e,
em Ultima instancia, cultura de manifestacéo politica; 4. o conjunto de politicas publicas
voltadas & museificagdo e tradicionalizacdo da “cultura marajoara”, atraves do discurso
patrimonialista, afastando, simbolicamente, o cotidiano do sujeito da narrativa cultural; e
5. a forte relagdo entre midia e poder politico-econdmico na regido, de forma que o
processo de fluidez do poder no mundo globalizado, do dominio estatal para o dominio

midiatico e simbolico, concentra-se nos mesmos atores que controlam a vida no Marajo.

111 — Discursos do turismo ecolégico

Dutra estabelece uma diferenca entre o discurso ecolégico ou ecologismo e a

ecologia enquanto area do pensamento. No primeiro caso, o tema ecoldgico é reduzido
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em si mesmo, esvaziando-se dos aspectos historicos, politicos e socioculturais implicados
na questdo, seria como o economicismo. “Tratar de ecologia é embrenhar-se numa
questdo complexa, seja do ponto de vista original da biologia, assim como da cultura e da
politica” (DUTRA, 2005, p. 40-41).

Da mesma forma, a natureza também passa de objeto a “macrogénero
discursivo”, sobre o qual adotam-se formatos importados do modelo hegeménico como o
documentério televisivo, a entrevista, a reportagem especializada, o uso de pelicula
filmica e técnicas de edicdo extraidas dos filmes de aventura (Idem, p. 47-48). Dutra
ainda destaca mais um género discursivo dentro deste universo, os “povos da floresta”,
que o autor classifica como uma “categoria-onibus” por comportar toda a variedade de
populagdes locais como indios rurais, indios urbanos, pescadores, ribeirinhos,
comerciantes rurais e pequenos agricultores; os “povos da floresta” séo representados nas
midias como “objetos da natureza”, esvaziados de suas subjetividades (Idem, p. 48, 54),
uma marca da relacdo colonial com as populacdes e formas de vida nativas que j& eram,
desde o inicio, narradas como selvagens, barbaras, e insignificantes, e sofreram forte
interferéncia do colonizador, que impds estratégias de deculturacdo do indio
especialmente com a imposicdo de uma Lingua Geral da Amazdnia pelos jesuitas, a
catequizagdo e sincretizagdo de cultos cristdos com o cotidiano do nativo, e a
reorganizacdo da morada segundo o modelo urbano europeu, substituindo as antigas
tribos e aldeias por vilas e cidades. (SALLES, 1980, p. 22, 23, 30, 40). E dai que surge a
dicotomia civilizagio/barbéarie estabelecida pelo “esforco europeu em ‘cristianizar’ um
conjunto de nacBes, com as quais estabeleceu a relacdo eles/nds”. O discurso colonial
constroi verdades que ndo deixam lugar para as falas “balbuciantes” do outro. O
“colonialismo interno”, ou seja, a construgéo de discursos e produgdo de verdades dentro
do espaco e da cultura nacionais, se da a partir dos relatos contemporaneos sobre essa
parte do Brasil que “se estruturam a partir de elementos que colocam a Amazonia como
espaco que se destaca por suas possibilidades de resolucdo de problemas que Ihe séo
externos”, a esséncia da ideologia colonialista para Dutra (2005, p. 57). A midia produz
seus discursos sobre os “povos da floresta” e a “natureza” amazonica a partir destes
mesmos construtos coloniais, numa maquina que abastece desde a instituicdo escolar
(CANEN, 2000, p. 138-144) a cultura, politica e economia a partir da ideologia e verdade
hegemonicas (DUTRA, 2005, p. 60).

Pois sdo as concepcles histdrico-narrativas acerca de uma cultura nacional

homogénea e as construgdes exotizadas da natureza e das culturas e formas de vida ndo
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urbanas que vém pautando grande parte da abordagem turistica no Brasil, especialmente
quando se enquadra sob o titulo de turismo ecolégico ou ecoturismo, onde os territérios
mais valorizados pelo mercado turistico apresentam certo apelo & contemplacdo de um
passado historico (patrimdnio) preservado seja através da natureza intocada ou de
préticas culturais engessadas e folclorizadas, de qualquer forma, apresentadas como
“outras”, deslocadas de um “centro”, portanto periféricas, exdticas ao senso comum
cotidiano. Diegues (2004, p. 30) destaca as correntes ecoldgicas preservacionistas,
surgidas a partir de segunda metade do século XIX, como principais responsaveis pela
apreciacdo estética do mundo natural ndo urbano, classificado como selvagem
(wilderness), especialmente nas correntes norte-americanas; o turismo ecoldgico,
inspirado na era dos grandes parques naturais intocados, serve ao uso contemplativo do
homem urbano, para qual a natureza representa “aventura” e contemplagdo estética
(Idem, p. 68). Mais recentemente, apds a Eco 92, o termo sustentabilidade foi
amplamente aplicado as atividades de mercado (inclusive no turismo, gerando a
denominacdo de turismo sustentavel) a fim de imprimir uma conotacdo mais positiva,
associando o desenvolvimento econdmico a conservagdo e auto-regulagdo social de
recursos naturais, o que, para Moreira (2004, p. 200) é mera utopia, uma vez que mantém
obscuras questdes como a propriedade privada e “a busca da lucratividade”, proprios da

l6gica capitalista vigente, configurando assim o que o autor classifica como “a
construcdo de um capitalismo ecolégico” (Idem, p. 196). Por outro lado, Bauman (1998,
p. 114) atribui & figura do turista a vontade de ndo pertencimento e néo identificacdo com
o0 lugar, o tempo e a cultura visitados, relacionados a construgdo das sensacdes de
mobilidade, liberdade e autonomia, tipicas da ordem social contemporéanea reduzida, por
muitos, ao termo “pés-modernidade”; o tempo do turista para Bauman é episodico, ou
seja, ndo se compromete com a dindmica da histdria, “é um evento fechado em torno de
si mesmo” (1998, p. 116).

Portanto, as construcdes narrativas da histéria brasileira estdo intimamente
relacionadas com a abordagem do turismo ecolégico ou sustentavel praticado
especialmente nas regibes Amazonia e Nordeste, onde as condicdes de pobreza e
diferencas social e cultural apresentam forte acentuagéo. Isso se explica pelo fato de tais
narrativas historicas e turisticas relacionarem-se com o jogo das lutas sociais e de
producéo de significagéo cultural, onde o passado narrado das instituigdes de poder pode
atuar na imposicdo de valores benéficos ou malignos a determinadas propriedades da
histéria (BOURDIEU, 2007, p. 79). Bourdieu (2007, p. 82-83) distingue dois estados da
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histéria: o estado objetivado — historia acumulada nas coisas, maquinas, edificacoes,
costumes, teorias — e o estado incorporado — histdria tornada habitus (formas de
combinacdo de capital social, cultural e econdmico que atuam como premissa e
consequéncia das posicdes de classe e distingdo social) apropriada ou atualizada a
realidade, “histdria feita corpo”. Para o autor, a heranca historica é um capital social que,
através da sua normalizacgdo, legitima valores e padrdes culturais hegemdnicos (2007, p.
100-101), de forma que a historia em estado incorporado ou reificado atua na reproducdo
das estruturas e hierarquias sociais, assim como a propria luta pela dominacédo; enquanto
que a histéria em estado objetivado (ou coisificado, patrimonializado) serve como
memoria, contemplacdo do “outro” distanciada pelo tempo e espaco, observavel nas
préticas do turismo ecoldgico. Bourdieu define, assim, o sistema de dominagdo como
uma “orquestracdo sem maestro”, ou seja, uma submissdo tornada voluntaria através do
consenso instaurado “como por fora e para além dos agentes” (2007, p. 84-87).

O crescimento do turismo como item de consumo no Brasil vem sendo observado
por instituicdes oficiais como o Programa de Desenvolvimento do Ecoturismo na
Amazodnia Legal — Proecotur, e o Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica — IBGE.
Este vem acompanhando a movimentagdo econdmica entorno do turismo nacional
aplicando precisamente o termo consumo para designar os valores desembolsados por
familias brasileiras nas ACT (Atividades Caracteristicas do Turismo, que incluem
despesas com transportes, hospedagem, consumo cultural como artesanato, espetéaculos e
passeios, dentre outras). Observa-se que em 2005, As ACT foram responsaveis por
7,15% do valor gerado pela economia brasileira, o equivalente a 131,755 milhdes de
Reais (IBGE, 2008, p. 15). Isto equivale também a 8,92% dos postos de trabalho gerados
no pais (8.112.888 postos em 2005) (ldem, p. 26-28); porém, fica em branco uma
importante informacdo: quem ocupa a maioria destes postos? Sabemos que a maior parte
estd localizada no mercado informal, mas nossa hipdtese de que o homem nativo esta a
margem do grande mercado turistico fica ainda em suspenso.

O que aproveitamos do montante de informagdes divulgadas pelo IBGE em 2008
é o visivel crescimento do mercado turistico nacional, que de 2000 a 2005 apresentou um
acréscimo de 60% no consumo geral das ACT, dos quais, 12% (17.617 milhGes de Reais)
foram destinados ao segmento de “atividades culturais” (Idem, p. 41). Estes dados e
aspectos demonstram uma concepgdo contemporanea do turismo como segmento de
mercado, e isto implica na mercantilizacdo ndo s6 da produgdo cultural (fabricacdo em

série de artesanato, multiplicacdo de grupos de danca e musica com carater folclérico e
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carentes de pesquisa histérica — memoria cultural, entre outros aspectos), como também
das relacbes sociais no territorio considerado turistico, que a partir dai vdo ser mais
pautadas pelas possibilidades de comercio simbdlico. Longe de uma postura apocaliptica
sobre a reprodutibilidade dos produtos culturais para o turismo, nossa preocupagdo €
estritamente direcionada a formacdo de esteredtipos culturais que, esvaziados de
memoria e critica, sdo mais facil e rapidamente apropridveis pela légica do mercado.
Sabendo que os conglomerados midiaticos estdo muito proximos do grande mercado
turistico (referido pelos jornais como “fildo”, “fatia” e outros termos economicistas)
através da publicidade e dos cadernos especializados em jornais, se¢Oes turisticas dos
telejornais ou mesmo programas ecoldgicos, propusemos para este artigo, um exercicio
de leitura critica sobre a abordagem de um jornal de circulagéo nacional sobre a cultura

marajoara, com enfoque no turismo.

IV — Condig¢Bes para uma leitura critica e cidada: a secdo de turismo da Folha de

Sao Paulo On Line.

Tracar um caminho para a leitura critica dos produtos midiaticos requer o
aprofundamento da perspectiva historica, ou seja, adquirir um olhar consciente sobre a
sociedade em que estamos inseridos, suas motivagbes sdcio-politicas e suas origens
historicas. Esclarecer-se entdo significa tomar consciéncia e romper com construcoes
duras e dualistas sobre a realidade; exercer uma cidadania ativa passa pela aquisi¢éo
deste olhar critico auto-consciente. Eduardo Coutinho propfe que a organizagdo de uma
cultura contra-hegemonica devera se dar através da superacdo dialética do senso comum,
“negando-se a sua compreensdo mistificada da realidade, mas conservando-se 0s seus
estados criadores, criticos e progressistas” (2005, p. 97). O comportamento critico j& era
objeto de estudo desde a Escola de Frankfurt, nos anos 1930 e 40, quando Adorno e
Horkheimer pensavam o sujeito de comportamento critico como aquele que mantem uma
relacdo dialética com a vida e a ordem social, em busca de uma nova organizagdo do
trabalho; para os autores, 0 pensamento critico e a tomada de consciéncia advém da
experiéncia coletiva concreta (1989, p. 44-48). Autores mais recentes como Umberto Eco
propdem acOes apropriadoras, uma forma de “intervencdo ativa” das comunidades
populares nos produtos da comunicagdo de massa; a “critica construtiva” de Eco deve
instaurar uma relacdo dialética entre produtores e receptores, de forma que seja possivel,

a médio e longo prazos, intervir criativamente na producdo midiatica (2001, p. 52-54).
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No Brasil, nas décadas de 1980 e 1990, a Unido Crista Brasileira de Comunicacao Social
(UCBC), protagonizou um projeto pedagdgico amplo, amparado na metodologia
dialdgica de Paulo Freire, para instaurar um programa de leitura critica da comunicacéo,
0 LCC, chegando inclusive a propor um curso de Licenciatura em Comunicagdo Critica
voltado & formacéo de professores para atuar nos ensinos fundamental e médio, com
objetivo de estimular o olhar exteriorizado e analitico sobre a producdo midiatica
(SUZINA, et al, 2004, p. 6). O diversos materiais e metodologias publicados pelo LCC
apontam para uma abordagem vinculativa e sempre voltada para a acdo interventiva a
partir da recepgdo de mensagens, ou seja, € no “lugar” da leitura que deve acontecer a
intervencdo critica e, posteriormente, a apropriacdo dos meios para recontar a historia
(MORAN, 1991, p. 38-69).

Como método de andlise critica deste trabalho, consideramos primeiramente um
recorte no tempo cujo critério foi a circulagdo on line. Realizamos uma busca no portal
do jornal A Folha de S&o Paulo com o verbete “marajé”, abrangendo todo o periodo entre
a primeira edicdo publicada no portal até a presente data. O objetivo era obter um olhar
sobre a producdo jornalistica de um veiculo de ampla circulacdo em um meio de acesso
livre e extenso por todo o territério nacional (a Internet). Ao invés de determo-nos em
uma analise de discurso cléssica sobre o texto jornalistico, como j& o fizemos em outras
oportunidades (GABBAY, 2008a, 2008b), optamos por realizar uma analise no campo da
producdo jornalistica em geral num periodo mais amplo, afim de obter um possivel
retrato dos usos do agendamento do estere6tipo marajoara nos cadernos de turismo dos
jornais.

No periodo de 08 de janeiro de 2003 a 26 de abril de 2008, a Folha de Séo Paulo

A7

On Line publicou 27 ocorréncias para “marajo” na secdo de Turismo. Destas, 12 sdo
matérias especificas sobre o turismo no Arquipélago (correntemente denominado como
ilha); 7 associam o Marajé ao turismo de Belém; 6 tém enfoque mais comercial e apenas
relacionam o Marajo entre outras indicacOes turisticas nacionais; 2 citam o Marajé e/ou a
cultura marajoara ao referirem-se a outras opgoes turisticas do Estado do Paré (a saber, 0s
municipios de Salindpolis e Santarém). Observamos que, dentre as ocorréncias onde o
Marajo aparece como uma opgao turistica dentre outras localidades, a abordagem estéa
sempre construindo estes territdrios turisticos como forma de escapismo para 0 meio
rural, termos relacionados ao “desestresse” sdo aplicados para associar o turismo rural ou
ecoturismo a um oposto da vida urbana e do trabalho. Quaresma e Pinto (2006, p. 220-

221) recuperam as definicbes atuais sobre o turismo que envolvem a idéia de
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“deslocamento para fora do local de residéncia [e de trabalho]... motivado por razbes
ndo-econdmicas”; chegando ao recente conceito de ecoturismo como “um novo
componente da estrutura produtiva compativel com o modelo de racionalidade de uso dos
recursos naturais”. Porém, o debate dos autores esté voltado justamente a uma aplicacéo
desintegrada da nocdo de ecoturismo, onde o termo é vulgarmente aplicado a acBes
oportunistas que desconsideram 0 uso racional do meio ambiente e a participagdo do
nativo no processo produtivo da cadeia do turismo (ldem, p. 222). Nas matérias
analisadas, a figura do turista ndo esta realmente associada a um uso racional dos
recursos naturais, mas a contemplagao destes, a velha nogéo de paraiso natural eterno.

As matérias especificas sobre o turismo no Maraj6 ja trazem uma abordagem
mais amena em relacdo ao aspecto mercadologico, porém, primam pela narrativa
romantizada sobre a vida marajoara. Um importante aspeto politico da realidade local — a
manutencdo da diferenga social através do controle de terras e meios de comunicagdo
iniciada desde a colonizacdo do Marajo, no século XVI — é obscurecido em favor de
descri¢des amenas e paradisiacas que retratam a relacdo entre fazendeiros e pebes de
forma pacifica, privilegiam a posse de vastas areas de terra, incluindo animais silvestres,
rios e igarapés e retratam a cultura local de forma folclérica e patrimonialista. A maioria
das matérias analisadas tinham cunho publicitario, ou seja, estavam vinculadas a
divulgacdo jornalistica de algum hotel-fazenda (estes geralmente convergem mais de
uma atividade econbmica, como hotelaria, producdo agricola, pecuéria e culinaria),
agéncias de turismo ou restaurantes da regido do Maraj6. Tal agendamento
mercadoldgico feito pela empresa jornalistica em associagdo com outros setores do
comercio, Noam Chomsky denominou “modelo de propaganda”, uma espécie de
“estrutura basica” de producgdo jornalistica (inspirada no modelo norte-americano) que
vai determinar agendas publicas por meio do consenso discursivo (In: MITCHELL e
SCHOEFFEL, 2005, p. 30-32), assim como Baudrillad (1970, p. 151), sustentava que
cada imagem ou anuncio publicitario impdem o “consenso” como forma de aderéncia
pacifica ao codigo de produgdo da mensagem, o codigo da moral do consumo.

A narrativa de carater ficcional acerca da natureza amazonica, conforme
comentamos na primeira parte deste trabalho, data dos primeiros registros historicos

sobre a regido e permanece prolongada em muitos aspectos da fala midiatica; vide, por
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"4 onde o

exemplo, o recente seriado televisivo “Amazoénia: de Galvez a Chico Mendes
homem amazonico era representado com tragos de selvageria, apesar de ndo vermos ali
retratado nenhum dos conflitos travados com o colonizador, que levaram & libertacéo
forcada dos indigenas em 1757, por exemplo (SALLES, 2004). Tal carater narrativo
serve & manutencdo de construtos discursivos onde o amazdnida € visto como passivo e
preguigoso, assim como a natureza local é tratada como paradisiaca, infinita e como uma
esfera separada do ser humano, susceptivel ao usufruto e contemplacéo; a relagdo
homem-meio ambiente se estabelece de forma desintegrada.

Defendemos aqui a proposta de “Comunidade Gerativa”, langada por Raquel
Paiva (2004, p. 58) associada a um resgate dos debates sobre leitura critica e acdo
interventiva na midia, como formas de defesa de uma cidadania ativa e pensante. A
Comunidade Gerativa é aquela que se retine entorno de um bem comum e atua no
“intervalo” ou “hiato” entre as diversas estratégias de controle e desegregac¢do social para
a defesa de um novo projeto “politico, ecoldgico e existencialista” (Idem). E uma forma
de combate & “estetizacdo do outro”, aos esteredtipos de que tanto falamos,
descontruindo seu carater naturalizado e universal (ldem, p. 61) através “do
entendimento da historia por meio de sua interpretacdo”, a hermenéutica como método
(Ideo, p. 70). O fil6sofo italiano Gianni Vattimo j& vem falando h& alguns anos em suas
palestras sobre outras formas de organizagéo social ndo capitalistas e com maior poder de
vinculagdo e solidariedade. Em tempos de ecoturismo, deixamos aqui a licdo de
imposicdo da vontade coletiva organizada prestada por povos indigenas brasileiros em
duas diferentes (mas semelhantes) situages ocorridas em maio deste ano: o caso dos
Kaiap6s em Altamira (Estado do Pard) que protestaram contra a contru¢do de uma usina
hidrelétrica na regido do Rio Xingu, levantando os facGes (simbolo do trabalho na terra,
da cultura da mandioca, do guerreio indigena, resisténcia tribal, etc) e cortando a camisa
do engenheiro da Eletrobras em sinal de insatisfacdo coletiva; e dos Terena em Avai
(Estado de S&o Paulo) que sequestraram funcionarios da Funai em protesto contra a
intencdo do Orgdo de transferir seu escritdrio local para outro municipio, o grupo
reivindicava a presenca do presidente da Funai para que pudessem debater a nomeacéao
de um indigena para a coordenacdo do escritorio. Em ambos 0s casos, assistimos a um

nivel superior de organizacdo comunitaria para imposicdo de uma insatisfagdo socio-

4 Seriado de autoria de Gloria Perez, dirigido por Pedro Vasconcelos, Marcelo Travesso, Carlo Milani, Roberto
Carminati e Emilio di Biasi com direcéo geral de Marcos Schechtman, exibida pela Rede Globo em 55 capitulos, no
periodo de janeiro a abril de 2007.
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politica; a posi¢ao externa ao aparelho juritico “civilizado” coloca o indio num espaco de
fala a0 mesmo tempo fragil (para construcdo de esteredtipos na midia e na sociedade,
deslegitimando-0) e movel, pela superioridade simbolica em relagdo as leis do homem
branco. Enquanto a midia representa a organizacdo indigena como selvagem ou tribal
(numa acepcéao negativa), ou seja, inferior num nivel gradual de civilidade e cidadania,
ela est4, na verdade, em um nivel além, onde a sociedade imporia aos poderes sua fala e
suas necessidades, exigindo o direito ao didlogo com as instancias superiores da
burocracia. N&o é o ato violento (retratado como selvagem e irracional) que defendemos,
mas a acdo tribal (numa acepgdo positiva, referente ao aspecto vinculativo da tribo,
comunidade) diante de uma crise politica onde o dialogo entre culturas encontra barreiras
comunicacionais justamente no estere6tipo e no mito da histéria universal. E urgente que

recontemos nossa histéria.
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