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Resumo

Este artigo aborda a tematica da juventude no IBiaseridos em um contexto
social de violéncia e abandono, os adolescentesildiras, oriundos das classes
populares, tornam-se figuras constantes nas pagumlasais de jornais e, de forma
geral, a midia massiva reserva apenas os tema&neia) drogas e diversao aos jovens.
Assim sendo, os meios acabam por contribuir paestabelecimento de uma visao
estereotipada desses cidadaos. A fim de lutar paraomunicacdo mais democrética e
plural e pelo aprimoramento da viséo critica degfs, a educomunicacao constitui-se
em uma possivel metodologia. Dentre as iniciaterasdesenvolvimento em todo pais,
esta dProjeto Jornal e Radio no UFJF: Territorio de Oporidades.

Palavras- chave:Cidadania. Comunicacdo Comunitaria. Educomunicacao
Identidade. Juventude.

1- Introducéo

Este artigo foi escrito a partir do trabalho deateséo de curso desta autora.
Tal trabalho é motivado pela complexa relacdo guestabelece entre midia e minorias.
Em geral, pobres, negros, homossexuais e jovensdws das classes populares nédo se
véem retratados na midia, ou ndo sao retratadéer@ satisfatoria e real e ndo tém
espaco para usufruir do direito a comunicacdogasado em acordos internacionais.

O exercicio da comunicagcdo € um dos pilares centtaiuma sociedade
democrética. Assumir a comunica¢cdo como um difaitdamental significa reconhecer
o direito de todo ser humano de ter voz, de seesgpr. Significa dizer que cabe ao
Estado garantir isso a todos os cidadaos, maisié@xercer por sua propria conta essa
comunicacao deve-se buscar que todos a exercam.

Exercer esse direito é essencial para a cidadaniguélquer individuo, mas,
aqui trataremos de forma especial da juventudel@ras A vontade de escrever sobre a
relacdo midia-juventude nasceu da participacamale de dois anos, desta graduanda

no Programa UFJF: Territério de Oportunidades também nd’rojeto de Pesquisa

! Trabalho apresentado no Intercom Jr, evento coemiendo XXXI Congresso Brasileiro de Ciéncias da
Comunicagéo.

2 Estudante de Graduacdo, 9°. semestre do Curso men@acdo Social da UFJF, bolsista PIBIC-CNPQ-UFJF,
email: fernandahauck@yahoo.com.br



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Inteplisares da Comunicagéo
XXXI Congresso Brasileiro de Ciéncias da ComunicacBiatal, RN — 2 a 6 de setembro de 2008

Radios Comunitarias Autorizadas em Juiz de Foraei€pacdo Juvenjlno qual esta
autora trabalhou como bolsista PIBIC- CNPQ, pos @mios.

2- Juventude no Brasil

O historico de politicas de atendimento a criangasdolescentes no Brasil
revela a negligéncia e o abandono com que, gerédmamtrata a infancia e a juventude
no pais. De acordo com Viviane Massi (26pb)caminho para se chegar a conquistas
como a elaboracdo do ECA, Estatuto da Crianca/Addtescente, foi longo e arduo. E
mesmo depois dessa conquista, os problemas naaragabO ECA, além de muitas
vezes nao ser respeitado, ndo soluciona todosobkepras de nossos jovens.

A autora explica que desde a chegada dos portugaes®rasil até o fim do
século XIX o modelo de assisténcia aos menoresofataritativo, no qual os
abandonados dependiam da caridade e beneficéngians para sobreviverem. O
modelo caritativo ndo tinha a pretensdo de cormuistudangas sociais e sim de
propagar o conformismo dos pobres. As criancas @esckentes, abandonados e
socialmente desfavorecidos, estavam fadados ageegi@ social, viviam confinados e
contidos espacialmente em asilos, tinham seu teroptrolado e eram submetidos as
autoridades.

O fim do século XIX e o comeco do século XX forararoados pelo acelerado
processo de industrializacdo do pais. Houve ent@&cassidade de utilizacdo da méo-
de-obra feminina e juvenil. A industrializacdo gerorescimento demografico e
urbanizacdo. O crescimento do numero de industressificou a pobreza provocando
0 aumento do numero de habitacdes precarias, cavetat e corticos. Havia grande
quantidade de criancas e adolescentes maltragldesamparados.

ApoOs a constituicdo da Republica, Massi ressalealmpuve uma diferenciacéo
ainda maior entre criangas ricas e pobres. As rrasn preparadas para dirigir a
sociedade, enquanto as pobres restava o trabaditalbHavia um aparato médico-
juridico-assistencial para prevenir a criminalidaéanto-juvenil, educar para o
trabalho e reprimir o “menor delinqiente”. O modeligente era o de justica e
assisténcia a criangcas e adolescentes atores slenfacionais e ai surgiu o termo
“menor” para designar os desfavorecidos com memmsl® anos de idade. A

% 0 trabalho de Viviane Massi aqui utilizado tragede sua monografia de conclusédo de curso. Essa
monografia foi co-orientada pela professora Claiimica. Massi foi bolsista da Faculdade de Servico
Social e desenvolveu trabalhos voltados a cria@gatolescentes.
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responsabilidade do Estado para com a infancigueeatude se limitava a fiscalizar e
prover auxilios diversos sem acgdo direta de assistée sim uma parceria com
particulares e associacgoes.

Atualmente o que podemos perceber € que o modsatate@ ainda existe no
pais. Pois, além de algumas medidas socioeducaidasestarem sendo postas em
pratica como deveriam, algumas instituicbes de pe@cdo de adolescentes que
cometeram ato infracional ndo tém atividades pegiags, ndo se preocupam com a
escolarizacdo e profissionalizacdo dos jovens ease/ezes, nem as condi¢coes de
higiene sdo adequadas. Medidas sdo tomadas, c@uls@ Escola e o Peti (Programa
de Erradicacdo do Trabalho Infantil), mas essasc#@ter paliativo, podem amenizar
problemas relacionados a educacdo, mas nao osos@nce tdo pouco os evitam. As
mudancas devem ser estruturais. A educacao deveabathada de maneira a formar
cidadaos, para que as instituicoes de adolescepiescometeram atos infracionais
tornem-se cada vez menos necessarias e quandosaramesforem, elas devem
profissionalizar, educar, trabalhar de forma pedagd para que esse jovem nao
reincida no crime. Nao € possivel recuperar umnpw®m a pretensédo de que ele tenha
uma vida digna, impondo a ele um regime sem asnasntondi¢cdes de dignidade. O
gue os jovens precisam nao é caridade é sim, ujat@rpolitico de atendimento. O
jovem pobre, o jovem negro, o jovem da favela geede oportunidades, precisa de
incluséo social, de identidade e de atencdo dorgoweda sociedade.

A violéncia é outro grave problema que atinge ademtentes brasileiros. No
artigo Juventude, favelas e os grandes meios de comuwnidag&on de Souza e Silva
(2005) aborda o preocupante aumento do numero sdsssatos de jovens no NOSSO
pais. Entre 1991 e 2000 o aumento dessas mortds f66%. O fato se agrava quando
se trata de jovens negros e de periferia.

A reportagem “Um tiro no futuro”, da revistaéarta Capitalde dezembro de
2006 (edicdo 424), assinada por Phydia de Athaydexe dados alarmantes sobre a
mortalidade juvenil no pais. Dentre as conclus@s destacadas trés. A primeira:
conquistas como a reducdo da taxa de mortalidddatinnas dltimas duas décadas
podem se anular pelo crescimento de 306% nas di@xhsmicidios de jovens de até 19
anos. A segunda: a perda de jovens no Brasil dedeoser um problema de seguranca
publica para se tornar questdo de saude publidarckira: a taxa de mortalidade por
arma de fogo é de 43,01 por 100 mil jovens entre 28 anos; em um ranking mundial

desse tipo de morte, o Brasil ocuparia o primeaigat. Esses nimeros alarmantes estao
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relacionados a fatores como a desigualdade socahg distribuicdo de renda que
mantém o pais dividido.

Levando em consideracdo os dados acima o proféafieon de Souza e Silva
(2005) sintetiza: ser negro, jovem e morador d#grexr ou da favela € portar ukit
estigmaque gera um risco cotidiano de perder o direitasnfiandamental do ser
humano, o de sobreviver. Segundo Jailson, encoo@émr@inhos para combater esse
fendbmeno talvez seja a questdo mais relevante gpa@nstrucdo de uma vida mais
digna e humana nos grandes centros brasileirogsatdana busca de melhor se
compreender este fenbmeno, cabe levar em devida ogmapel dos grandes meios de
comunicacado na difusdo de uma representacdo esiignta da juventude negra e

pobre.

3- Identidade juvenil e midia

A midia atua de forma decisiva na construcdo datidigde juvenil. Essa
atuacdo tem ainda maior poder quando nos referamogentude pobre. Em seu artigo
Midias, identidades culturais e cidadania: sobren&éos e politicas de visibilidade
midiatica dos movimentos sociaig, pesquisadora Denise Cogo (2004) aponta trés
cenarios para reflexdo sobre midia e identidadésrais. O primeiro deles é o das
midias como matrizes configuradoras das identidadksrais, o segundo refere-se as
estratégias e politicas de visibilidade midiaticas dexperiéncias identitarias dos
movimentos sociais e o ultimo deles é o cenario dkrmandas por cidadania. No
primeiro desses trés cenérios, das midias comazesironfiguradoras das identidades
culturais, Cogo aponta que:

mais do que meros dispositivos técnicos, midiasoctetevisdo, o
radio ou a internet passam a atuar como instarguas atribuem
visibilidade as agbBes de outros campos sociais sétuigdes e
propdem e asseguram modos proprios de existérestrguracao de
realidades pertinentes a esses campos. (COGO, (2434,

A partir da colocacéo da pesquisadora podemosdrimmfgroder que a midia tem
em relacdo aqueles que ndo sdo agentes dela. Wydeepobre enquadra-se bem nesse
perfil. Os jovens moradores de periferias viramiai@$, na maioria das vezes, apenas
sob o pano de fundo da violéncia. Se a primeiaclg que a sociedade faz em relacao
aos jovens das favelas e periferias € com a vi@gacmiséria econémica e cultural,

muito se deve a midia. Para Silva (2007), no tétwioléncia da midiaa midia
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contribui, mais do que qualquer outra instituichata a consolidagao e a difusao de
conceitos estereotipados.

De acordo com o professor Jailson de Souza e $jlkafoi morador da favela
da Maré no Rio de Janeiro e hoje € integrante dASBE (Centro de Estudos e Acdes
Solidarias da Maré), € preciso atentar para o peacde constru¢éo e reconhecimento
da identidade do jovem na cidade, assim como assypestos “adultocéntricos” dos
discursos, que tratam a juventude, em especiabeepapenas na condi¢c@ooblema
social e, portantopbjeto da acadalo Estado ou das instituicdes sociais. Process® es
alimentado, em grande medida, pelos meios de c@aciw.

O jovem oriundo das classes menos favorecidas, dkrtantos direitos nao
respeitados, também ndo tem acesso ao direito antcagdo. Nao se vé nos meios
massivos (salvo em casos de violéncia e traficdrdgas) e tdo pouco tem acesso a

producgédo de informacgéo.

4- Educomunicacéo

Neste capitulo discutiremos a educomunicacdo. Agqata embora ja utilizada
por Mario Kaplun, apenas recentemente vem ganhaotlwriedade. Para Kaplin a
educomunicacao, termo cunhado nos anos 70, poeatesdida como a Leitura Critica
dos Meios. Segundo o tedrico, o sentido e a aglccda comunicacdo é muito maior do
gue o modelo de massa ao qual os paises da Anhética sdo expostos. Kaplin, ao
enxergar que a comunicag¢do nao procede sendo ettilogo, foi ainda mais fundo e
esbocou o que seria uma rede de comunicacéo, essimsua eficiéncia.
Para o pesquisador, a comunicacao tem o papeftmearf@ organizar as pessoas.
Tal organizacdo e formacao séo parte do processdutmr. Desse modo, ao longo de
sua trajetdria como teorico e defensor da educaragéo, Kaplun percebeu a intensa
ligacdo entre essas duas ciéncias (educacgao e wagdm), que sdo interdisciplinares e
indissociaveis.
Este texto aspira a convertirse en un instrumergotrdbajo de aquellos
comunicadores y estudiantes animados por una touguedlucativa; de quienes
ven la Comunicacion no sélo como una profesion ynedio de vida sino como
algo mas: como un servicio a la sociedad. Una iggagprofesional asi

entendida no sélo requiere conocer y dominar losrses mediaticos; necesita
sustentarse en una pedagogia comunicacional. (KARLY98, p.6)
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O tedrico critica 0 modelo de comunicagdo predontmaModelo esse que nao
concede aos movimentos populares a caracteristiodidbgo plural e constante. O
modelo “emissor - receptor”, de acordo com o pesglar, soa falso. Ndo estabelece
uma forma de comunicacdo, apenas transmite umamaf@o. “La verdadera
comunicacién no esta dada por un emisor que hahla preceptor-recipiente que
escucha, sino por dos seres o comunidades humamagliglogan (aunque sea a
distancia y a través de medios artificiales)” (KA, 1984, p.14).

O mesmo acontece com o modelo educacional tradici® educador é quem
detém a palavra e o conhecimento, a ser divididscetado pelos estudantes. E o que
Paulo Freire (1977), no seu liviBedagogia do Oprimidochamou de educagao
bancaria. “Na educacédo bancéria, o aluno € o bamde o mestre deposita o seu saber
que vai render largos juros, em favor da ordemasagie o professor representa. Esta
educacdo € um dos aspectos, e fundamental, dadadel¢FREIRE, 1977, p.16).

Quanto a esse modelo de educacao Paulo Freireféic®:

Ha que erradica-la da face da terra, o mais rapaksivel. Nesta educacdo
vertical, hierarquica, autoritaria, tudo se proagsara imposi¢cdo de um saber,
pois que o professor sabe tudo e o aluno nada sabhssim aceite, sem
pestanejar, as hormas que o Poder impfe. Procudeste modo, desacreditar,
extinguir, nos jovens, o espirito critico, de litexe e de responsabilidade e até
a consciéncia da cultura e da identidade naciofREIRE, 1977, p.17)

No livro Educomunicacdo e MidiagRossana Viana Gaia (2001) cita Paulo
Freire, autor que tornou sua pratica pedagdgicaatarpolitico e destacou, reiteradas
vezes, que a pratica de ensinar deve ser sobratndacomunicagdo, um didlogo. Para
Freire, a pratica de ensinar ndo deve ser considdransferéncia de saber, mas um

encontro de sujeitos interlocutores que buscargrafisiacao dos significados.

5 - A COMUNICACAO NO UFJF: TERRITORIO DE OPORTUNIDA DES

No item que se inicia trataremos do trabalho radbzno Program&FJF:
Territério de Oportunidade®, mais especificamente, poojeto Jornal e Radio no
UFJF: Territorio de Oportunidades.

Apresentaremos aqui pesquisa, quantitativa e qtiaéif realizada com os
jovens participantes, assim como apontamentossfaifgartir de pesquisa participante.

No artigo Da observagdo participante a pesquisa-acdo em c@agao:
pressupostos epistemoldgicos e metodoldgi€iisilia Peruzzo (2003) defende a

importancia da pesquisa participante para contritin o exercicio da comunicacao a
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favor de uma comunidade, ou grupo envolvido. Esétdo de pesquisa consiste na
insercao do pesquisador no ambiente natural der&ma do fendmeno e de sua
interacdo com a situagao investigada.

A pesquisa participante implica na presenca catestdo observador, para que
ele possa “ver as coisas por dentro”, no compartidmto das atividades do grupo e na
necessidade de o pesquisador “assumir o0 papel td@’ @ara poder atingir o “sentido
de suas acbes”.

Os resultados da pesquisa participante podem, y@nmo, ajudar a resolver
problemas de comunicagédo do grupo pesquisado eopssmassim, a melhoria da sua
qualidade de vida. Nesse caso especifico, estaiipadqra esteve presente nas oficinas,
participando delas e auxiliando na sua realizacao.

A intencdo é que os resultados obtidos mostremparidncia da comunicacao
para a cidadania juvenil, além de, claro, contrilpaira 0 aprimoramento das proximas
oficinas e para o exercicio do direito & comunioagés jovens. Vale lembrar que a
pesquisa participante pode ser enriquecida peleagfb de questionarios e entrevistas,

como foi feito aqui.

5.1 - O UFJF: TERRITORIO DE OPORTUNIDADES

O programa surgiu a partir de um incidente ocornd@ampus da Universidade
Federal de Juiz de Fora; dois grupos de jovenemiaftam-se e se agrediram durante
um Domingo no Campus. Os jovens, que eram moradiwesbairros vizinhos ao
campus, estabeleceram uma rivalidade baseada redimm@m um ou outro bairro,
assim os moradores de uma certa localidade, aindang§o conhegcam os outros de
locais diferentes, sdo em principio “estrangei@sérem temidos e enfrentados. Foi ai,
gue a idéia de criar um projeto de extensao paralat esses jovens nasceu.

O objetivo do program&FJF: Territério de Oportunidade® que os jovens
participantes atuem na producdo das atividadespt@y, em sua realizacdo e como
animadores culturais que estabelecam elos enseussbairros e grupos de origem e as
acOes promovidas pela Universidade. Na primeinmdaudo programa participaram 31
jovens ocupados em atividades diferentes e 19 ewani as oficinds O programa

comecou em 2005 e a parte de comunicacéao ficatrdaePrograma de Mulherum

4 Os 12 alunos evadiram por diferentes razées:ltrabmudanca de cidade, ingresso no exército,
gravidez, entre outras.
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informativo feminista de radio que contava com Higipacdo de meninas ddFJF:
Territério de Oportunidades.

Devido a percepcdo da demanda de incluir todoslolescentes em um projeto
de comunicacdo, as oficinas de radio e jornal isgmesurgiram, em 2006, dando

origem aaJornal e Radio no UFJF: Territério de Oportunidades

5.2- JORNAL E RADIO NO UFJF: TERRITORIO DE OPORTUNI DADES

Dentre as atividades do 2° grupo, descritas ac@stdo as oficinas de radio e
jornal impresso, que fazem parte do projéonal e Radio no UFJF Territério de
OportunidadesO projeto tem como objetivo, através de suas dfiamas, contribuir
para o desenvolvimento do senso critico dos adaéss em relacdo a midia massiva,
proporcionando a eles a possibilidade de aprendereompreenderem o processo de
producédo, edicdo e veiculacdo de noticias. Nanaficle radio os alunos produzem
programas de cunho especial tematico e multiteogtiinformativos, sendo
responsaveis por todas as etapas de elaborac@euwsonteudos, desde a pauta até a
locucdo. Ja na oficina de jornal eles participancriecdo de textos noticiosos para um
jornal impresso, recebendo para isso aulas sotmeééde redacgao jornalistica.

As producdes das duas oficinas tém como foco @dodos jovens, o cotidiano
que os cerca, visando fortalecer e valorizar aidgeistidade. Em conjunto, estas duas
oficinas procuram oferecer aos jovens uma visaoampespeito da comunicacdo em
nossa sociedade, mostrando o papel transformadorida pelo comunicador. Procura-
se igualmente incentivar os jovens a encontraremds diferenciadas de representar o

mundo e sua comunidade.

5.3- CONTRIBUICAO AO EXERCICIO DO DIREITO A COMUNIC ACAO

O direito a informacdo é assegurado pela Declardg@iversal dos Direitos
Humanos e pela Constituicdo Brasileira de 1988d@easto a comunicacao é garantido
por acordos internacionais, mas, muitas vezess eg®itos se limitam a teoria.

Para Cicilia Peruzzo (2006) os meios de comuncacdervico de interesses
populares tém importancia para a mobilizacdo, digan transformacédo social. Ao
divulgar novas fontes de informacéao, o cidaddo gomucolocado como protagonista

do processo, exercendo sua cidadania.
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Peruzzo considera que a pratica da cidadania rsdder@penas no acesso a
informacdo, mas também no acess@ader de comunicarsendo uma condicdo para
ampliacdo da cidadania. Neste sentido a educomgvcaparece como uma alternativa
para deslocar os adolescentes do papel de memsoezs para emissores, exercendo

assim, sua cidadania.

5.3.1 — Pesquisa e entrevistas

A) Pesquisa:

Ao fim da primeira oficina de radio foi realizadaa pesquisa com os 15 jovens
participantes com o objetivo de avaliar o trabakwlizado e observar as oportunidades
de melhorias para os trabalhos futuros. A pesquiagou com uma parte quantitativa e
outra qualitativa.

Quando a pesquisa com a segunda turma do progmnfeité, alguns alunos
ainda ndo haviam terminado a oficina de radio. #gpesa foi feita com 10 alunos que
ja passaram pelo radio e estdo fazendo a oficijardal impresso e 7 alunos que ainda

estao na oficina de radio.

Alguns resultados da 12 turma:

A.1l) Pesquisa Quantitativa:

e Quanto as dificuldades encontradas ao longo d@amafalguns dos resultados
aferidos séo:

- 46,6 % dos alunos tiveram uma dificuldade médearedigir os textos
radiofénicos e 6,6 % tiveram muita dificuldade;

Os alunos com maior dificuldade receberam uma ateegpecial na parte da
escrita. E interessante apontarmos que ao seesermiais seguros para escrever e falar
esses alunos demonstraram maior empenho e vorgguetetipar de outras atividades.

- 40% tiveram dificuldade média em fazer locucdesadio.

A.2) Pesquisa Qualitativa:

e 80% dos jovens entrevistados acham que a midiiioaal ndo aborda as
questdes relacionadas aos jovens de forma sériatreDas justificativas para tal
resposta estao: “A midia acha que o jovem nao peisanidia acha que o jovem so se
interessa por amenidades e diversdo e ndo portassuais sérios” e “A midia vé o

jovem como incapaz”.
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e 60% dos entrevistados acreditam que 0s jovensémi@spaco para expressar
suas idéias e opinides na midia tradicional. Unsqjuigtificativas para tal foi: “O jovem
€ mal visto pela sociedade”.

e Para a questdo “O que vocé vai levar como apraddizla oficina de radio
para a sua vida” que finaliza a pesquisa qualdabitiveram-se as seguintes respostas:
Mais confianca para falar; facilidade de comuniocagda escolha da minha profisséo;
muita coisa: fazer comunicacdo, diferenciar o queoonas radios; radio ndo é soé
masica, é pesquisa e informacao; radio da muitmaln® e pode ajudar a sociedade;
como fazer locucdes e textos de radios; dar maigdos as radios comunitérias;

comerciais tém conteldos mediocres; as comunit@masnelhor conteldo.

B) Entrevista

Feita por Fernanda Coelho, gravada em fita casset@5 de julho de 2007.

B.1) Carlos, qual € o seu nome completo, sua idade,que série e em que
colégio vocé estuda e em que bairro mora?

“Meu nome é Carlos Antony Caetano da Silva, tenharids, t6 no 2° ano do
ensino médio da Escola Estadual Dom Orione e moi®&o Pedro”.

B.2) O que vocé acha de participar do UFJF Teriiddde Oportunidades?
“Ah, nunca imaginava que ia estar aqui, nunca ima@ que ia conhecer isso
tudo aqui (UFJF), grande parte daqui a gente sbemmu gracas ao projeto. O projeto

ajuda a gente no futuro, vai ajudar a gente noafeggro”.

B.3) Qual é a sua avaliac&o sobre a oficina de o&di
“No comeco eu nio gostava, dai eu passei a verauros olhos. E bom, é
legal, € bom para ver a sociedade em geral, péeadsar as noticias em geral.”

B.4) Como vocé avalia a participacdo dos jovens mogramas de radio
comercial?

“Eu acho que o jovem na radio ndo presta atencatuea) € mais pela musica.
Se a radio toca uma mausica boa ali ele escuta mddam por noticia, por... eu acho

que ndo. E na producéo do radio, ele nédo partroito, ndo tem espaco.”
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B.5) Como vocé acha que essa participacéo devera s
“Bom, eu acho que os jovens poderiam buscar salggrecse passa dentro de
uma radio. Nao s6 por ouvir uma musica e ta gostaral do interesse de cada um. Eu

acho que espaco até tem, mas tinha que ter mais.”

B.6) A participacdo na oficina de radio mudou algm sua vida? Se mudou o
qué?

“Mudou, mudou a maneira da gente ver as coisas unda) com certeza. As
vezes a gente tem aquela opinido de que é chatey,énas, se vocé parar para analisar
direitinho, vocé vé que nédo é dessa forma, é banvepeé mesmo, pra sua familia, pro
seu dia-a-dia em geral. Eu aprendi bastante, ndbisata imaginava que ia aprender a

fazer uma locucéo de radio, saber fazer uma nptiaizca imaginei.”

Alguns resultados da 22 turma:

A.1l) Pesquisa Quantitativa:

e Quanto as dificuldades encontradas ao longo d@amafalguns dos resultados
aferidos séo:

- 76 % dos alunos tiveram uma dificuldade média redigir os textos
radiofénicos e 6 % tiveram muita dificuldade;

Os alunos com maior dificuldade receberam uma ateegpecial na parte da
escrita. E ao se sentirem mais seguros para es@datar esses alunos demonstraram
maior empenho e seguranca.

- 30% tiveram dificuldade média em fazer locucdesradio e 24% tiveram

pouca dificuldade.

A.2) Pesquisa Qualitativa:

e 88% dos jovens entrevistados acham que a midiiioaal ndo aborda as
questbes relacionadas aos jovens de forma sériatreDas justificativas para tal
resposta estao: “eles acham que os jovens naodemtemada”, “a midia ndo da muita
importancia ao jovem”.

e 82% dos entrevistados acreditam que 0s jovensémii@spaco para expressar
suas idéias e opinides na midia tradicional. Unsajdistificativas para tal foi: “a midia

nao da crédito nenhum aos jovens”.
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e Para a questdo “O que vocé vai levar como apraddizla oficina de radio
para a sua vida”, que finaliza a pesquisa qualgatbtiveram-se as seguintes respostas:
Como é feito um programa de radio, que radio € coiea bacana, o modo de falar, a
experiéncia de ter conhecido o outro lado do raajwendi a me comunicar melhor,

aprendi a me soltar mais e falar o que penso.

B) Entrevista

Feita por Fernanda Coelho, gravada em fita cassef@8 de maio de 2008.

B.1) Qual é o seu nome completo, sua idade, ensénee em que colégio vocé
estuda e em que bairro mora?
“Meu nome é lvone Brito Nascimento, tenho 18 aes$yu no 2° ano, estudo a

Escola Municipal Unido da Betéania e moro no baBranjas Betania”.

B.2) O que vocé acha de participar do UFJF Teriiddde Oportunidades?
“Eu acho que é uma forma de aprendizado, eu nfa tportunidade e agora eu

t6 tendo”.

B.3) Qual é a sua avaliac&o sobre a oficina de o&di

“Excelente, muito boa, me fez descobrir o que gdsttazer”.

B.4) Como vocé avalia a participacdo dos jovens mogramas de radio
comercial?
“Eles sO sabem apontar pontos negativos do jovamyitdo pouco o que se fala

de pontos positivos e 0 jovem nao tem muito espaco”

B.5) Como vocé acha que essa participacéo deveria s
“Eu acho que eles podiam achar uma forma melhatemptalar, ir nas radios,

eles ndo tém isso”.

B.6) A participacdo na oficina de radio mudou akym sua vida? Se mudou, o
qué?
“A minha comunicacdo. A forma de falar com as pass@a minha visao do

mundo, saber 0 que posso falar. Estou mais segura”.
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6 - Considerag0es finais

Nos resultados apresentados destacamos a opodenidaencionada pelos
proprios jovens, de conhecer o outro lado do radassim, poder “diferenciar o que se
ouve nas radios”. Destacamos também o desenvoltontknsenso critico dos jovens
gue passaram a compreender melhor o que Iéem emoutMudou a minha
interpretacdo das noticias”. Por fim, ha de se tzafa 0 descontentamento dos
adolescentes com a forma como a midia tradicidmaida a juventude, “(...) SO falam
dos jovens em relacdo a violéncia. S6 sabem aritiggovens”.

As duas turmas apresentaram, em comum, a resestércial as atividades
propostas. Porém, na primeira turma essa resiatéacilogo quebrada, e os jovens
mostraram grande envolvimento e satisfacdo duiamticina. Ja na segunda turma a
resisténcia diminuiu, mas nao acabou. O problersaldi@uldades com a leitura e com
a escrita também ocorreu nas duas turmas.

Os adolescentes que integraram o programa em 2006nheciam o campus
universitario uma vez que moravam em bairros vasahPorém, eles nao se
apropriavam da universidade, era apenas um locl passavam, o que mudou com o
projeto. J& na turma 2007-2008 a maioria dos alsaqser conhecia o campus.

Apesar das diferencas existentes entre as duaaduas respostas obtidas com
0S questionarios e entrevistas dispostos anteridem@&emonstraram conquistas
importantes em ambas as turmas: o desenvolvimentdeitura critica dos meios, a
tomada de consciéncia de seu direito a comunicagddentificacdo da universidade
como um espaco publico e que, portanto, € deles.

Através das pesquisas e entrevistas foi possialaavque a educomunicacao
contribui para o exercicio do direito a educomugécae, dessa forma, fortalece a

identidade e a cidadania desses jovens.
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