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Resumo

Recursos de comunicacdo tém sido utilizados como ferramentas para a promocao da
interacdo sociocultural, constru¢cdo de projetos identitarios e fortalecimento de
patrimonios culturais. A Radio Caramuru FM, ao expor as formas com que o radio,
caracterizado como midia alternativa e comunitaria, pode ser utilizado como ferramenta
de resisténcia as culturas hegemonicas, é exemplo. O trabalho resulta das investigacdes
acerca dos modos com que a Radio tem sido utilizada como midia contra-hegeménica,
ao analisar as formas com que o povo Patax6 Ha-H&-H&e produz conhecimento,
enquanto saber tradicional, em didlogo com culturas urbanas e complexas, através da
implantacdo de programas radiofénicos que remetem a tradicdo e, simultaneamente, as
influéncias da grande midia, através de contetdos hegemonicos.
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Inicio: Bom dia comunidade!

Através das pesquisas desenvolvidas pelo Grupo de Pesquisa e Estudos em
Midias Alternativas e Midiativismo — GUPEMA, temos analisado, nos ultimos trés
anos, formas e modos de comunicagdo concretizados a partir de iniciativas de
comunicacdo autdctone (comunitaria) elaboradas na regido Sul (Baixo Sul e Extremo
Sul) da Bahia*. Nosso interesse por tais formas de comunicacdo deve-se ao
entendimento, com base nos produtos (finalizados), de que estas invertem a classica
l6gica atribuida as populacBes periféricas e minoritarias®, ao contemplar modos de vida
que ndo sdo necessariamente urbanos ou suburbanos, aos moldes das recorrentes
representacdes em midia que constantemente lhes atribuem representacdes baseadas em
modos e estilos de vida circunscritos as periferias das grandes metrépoles brasileiras:
populacdes de favela, de baixa renda, de modo geral, cerceada por toda a sorte de
violéncia urbana. Nesse sentido, ao privilegiarmos periferias rurais nordestinas,
compromissamo-nos, pois, com o estudo de modos e formas de comunicagdo como tido

e visto na “periferia da periferia”.

! Trabalho apresentado no GP Comunicacdo para a Cidadania, 1X Encontro dos Grupos/Nicleos de Pesquisas em
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Interessa-nos pensar com base em recortes referenciais bibliograficos, que
privilegiam analises que desmantelam o classico esquema da comunicacdo unilateral
onipotente, tdo recorrente na corrente funcionalista de estudos da comunicagéo,
representada pelo classico esquema “emissores dominantes Versus espectadores
passivos” (cf. MARTIN-BARBERO, 2003), ao atribuirem tanto um papel de atividade
como um lugar de poder ao “candnico” agente da recep¢do passiva, no que reconhecem
a importancia de produtos autdctones — tanto em termos de produgdo como de
distribuico e recepcéo. Tal fato atribuira & comunicagdo autdctone as categorizagdes de
alternativa, popular e/ou comunitaria. Ao reconhecermos a virtude da categoria
“autoctone”, deixamos claro que o interesse do Grupo sustenta-se sobre as questdes da
representacdo; seja esta “de fora sobre dentro para dentro”, “de fora sobre dentro para
fora” e, sobretudo, “de dentro sobre dentro para fora”.

O caso da Radio Caramuru FM encaixa-se nesta Ultima proposta. Além de
comunicacdo autoctone, podendo mesmo ser classificada como comunicacdo étnica,
integra-se ao rol de preocupac6es debrucadas sobre as questdes da identidade frente nao
somente as forcas homogeneizantes da comunicacdo hegeménica, mas, sobretudo, as
forcas homogeneizantes da globalizagdo — o que proporciona importante debate sobre a
comunicacdo como instrumento de analise das questdes da identidade e da cultura no
mundo globalizado. Por extensdo, tal debate embute toda a sorte de questdes de
interesse primordial para os Estudos Culturais, aos moldes do apregoado por Edward P.
Thompson (1987), ao fundar uma historia dos “de baixo”. Chama, ainda, a atencdo, o
fato de esta ser uma radio produzida por e para populac6es indigenas, encaixando-se,
pois, no debate sobre midia e etnicidade, interesse central do nosso Grupo de Pesquisa e
das articulacdes criadas entre tal Grupo e o LEECCC (Laboratério de Etnografia e
Estudos em Comunicacédo, Cultura e Cognicéo), da Universidade Federal Fluminense —
UFF, coordenado pelo professor Jilio Tavares®. E importante, também, pelo fato de
contemplar o debate sobre [in] visibilidade (que se concretiza pela auséncia) e
apagamento (que se concretiza pela presenca negativada, pejorativa, desqualificadora).
Esse, um caso que ndo € unico das populagdes indigenas, mas de toda a sorte de
populagGes minoritarias e, por isso, invisibilizadas: negros, homossexuais, favelados,
nordestinos, prostitutas etc. Para o caso das populagdes indigenas, estas obtém presenca

em midia, corriqueiramente, no periodo de comemoracdo do descobrimento da nacéo,

® Sobre midia e etnicidade, ver: TAVARES, 2009; TAVARES e FREITAS, 2003.
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aqui entendido como ‘“achamento” (contrario a idéia de fundacdo) ou quando
envolvidos em processos acerca de questdes territoriais (quando representados como
violentos e desobedientes as leis, numa linha muito ténue entre selvageria e barbarie,
que leva, por extensdo, a exaltacdo do exotismo como tipicidade para fortalecimento da
industria turistica ou dos projetos de construcdo da identidade nacional). Para o caso
especifico dos Patax6s Ha-Ha-Hae, o “caso do indio Galdino”, queimado vivo por
jovens de classe média num ponto de 6nibus em Brasilia, foi, sem ddvida, 0 momento
de maior visibilidade da aldeia e do seu povo em midia. Ainda assim, uma visibilidade
centrada no sofrimento, no estranhamento e no abismo entre civilizagdo e selvageria
(por mais que as atribui¢des de “selvagem versus civilizado”, dadas aos atores da trama,
fujam dos moldes tradicionais)’.

As iniciativas de apropriacdo de meios de comunicacdo e tecnologias pelos
povos indigenas desmantelam o classico distanciamento frente a recursos e produtos de
midia reservado a grupos e comunidades minoritarias. Apesar dos muitos obstaculos
(acesso a capacitacdo, compra de equipamento, deslocamento entre o campo e a cidade
etc.), sdo muitas as iniciativas elaboradas por povos indigenas em termos de producao,
distribuicdo e recepcdo de produtos comunicacionais (sites, blogs, video, réadio, livro,
CD) sem a interferéncia de midias comerciais. Tais iniciativas ocorrem, normalmente,
em ambito local; o que significa dizer que, geralmente, as produc@es indigenas em
comunicacéo ficam restritas ao espaco das aldeias. A possibilidade de registrar tradi¢oes
para o futuro, assim como, divulga-las pelo mundo afora, € um importante instrumento
de fortalecimento cultural e, ainda, um meio de reflexdo sobre formas tradicionais de
cultura e suas transformacfes. Desse modo, a utilizacdo de recursos de midia por
sociedades tradicionais torna-se forte aliada das nacGes indigenas. Os CDs gravados
pelos povos Tikuna (banda Wiwirutcha) e Kapinawa sdo bons exemplos. Em termos
audiovisuais, o documentario Mana Bai, produzido pelo povo Kaxinaua (Hunikui), que
recebeu o Prémio Culturas Indigenas, organizado pelo SESC de S&o Paulo, assim como
0 projeto Video nas Aldeias, criado pela ONG Centro de Trabalho Indigenista, séo
ilustrativos. S&o iniciativas que congregam a preservacdo do patriménio e da memoria
tradicional indigena com recursos tecnoldgicos de ponta.

No Sul da Bahia o acesso a centros de informética pelas etnias Tupinambd, de

Olivenca, em Ilhéus, e da Serra do Padeiro, em Buerarema; Pataxd, em Porto Seguro; e

7 Sobre “visibilidade sofrida”, ver: SILVA, 2009.
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Patax6 H&-Hi-Hae, em Pau Brasil, assim como a construcdo de um web site® que
possibilita a comunicacdo e informacdo de e para indigenas, dentro e fora de suas
aldeias (entre comunidades indigenas diversas e comunidades ndo-indigenas), € outra
boa ilustracdo. Em Pau Brasil, o povo Pataxé H&-H&-H&e conta com acesso a Internet,
um telefone fixo (orelhdo) e tecnologias moveis de telefonia, além da Radio Caramuru
FM. Todas estas ilustracBes séo resultantes das negociacgdes e articulacdes criadas entre
sociedades tradicionais indigenas € o mundo moderno a fim de inscrever novas
iniciativas e projetos de participacédo social. A abordagem da comunicagao inserida no
contexto indigena implica numa andlise dos meios como mediacdo, jA que a
comunicacgdo, aqui, resguarda a memoria do povo, reproduz a tradi¢do, transmite 0s
costumes, preserva e atualiza o patriménio cultural Pataxé Ha-Ha-Hae, num tipo de
estratégia comunicacional da cultura, que € capaz de transmitir saberes tradicionais,
tanto para resguarda-los como para dissemina-los. Tal estratégia comunicacional traduz-
se num processo de elaboracdo de cenarios®, que entende “o cenério cotidiano do
reconhecimento social, da constituicdo e expressdao dos imaginarios, a partir dos quais
as pessoas representam aquilo que temem ou que tém direito de esperar, seus medos e
suas esperangas.” (MARTIN-BARBERO, 2004, p.63).

A democratizacdo dos meios e recursos de comunicacdo propde, portanto, uma
nova forma de interpretacdo da midia, como instrumento de inclusdo e de disseminacao
de idéias, crengas e tradigdes.

Boaventura de Sousa Santos (2009) entende que a emergéncia dos movimentos
sociais aliados aos recursos de comunicacdo e suas tecnologias contribui para o
enfraquecimento de projetos (velados ou ndo) de dominagcdo que se sustentam na
exclusdo de determinados segmentos sociais. Por isso, percebe que a apropriacdo de
meios e veiculos de comunicacdo por grupos e comunidades subalternizadas é forte
aliada da emancipacdo social através da constituicdo de acdes politicas pelos
movimentos sociais, sobretudo em sociedades constituidas com base na desigualdade
(esse, o caso do Brasil). Contudo, entende que a apropriacdo de tais meios por
populacbes minoritarias também € desigual, o que faz com que a exclusdo digital e
tecnoldgica cresca na mesma propor¢do do uso de tais meios e tecnologias pelas

minorias, por mais contraditorio que isso possa parecer. Mas, como lembra o autor,

8 <http://ww.indiosonline.org.br>. Site construido com apoio da ONG Thydéwé, que conecta comunidades
indigenas em todos Brasil através de antena para internet via satélite.
® Sobre o conceito de representacéo em cendrios, ver: FREITAS, 2009.
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ainda assim ndo podemos deixar de reconhecer a potencialidade das tecnologias de
comunicacgdo para a concretizacdo de politicas inclusivas entre grupos desprivilegiados.

E evidente que essas tecnologias tém possibilitado um uso contra-hegeménico.
Meu trabalho tedrico é, sempre, mostrar que 0s instrumentos hegemonicos
podem ter um uso contra-hegemonico. NG6s ndo estamos em um mundo onde
haja instrumentos hegemonicos, de um lado, e, do outro lado, instrumentos
contra-hegemdnicos puros. Temos que usar contra-hegemonicamente
instrumentos hegeménicos — entre eles, obviamente, 0s meios de comunicacéo e
a revolucdo da informacdo. (SOUSA SANTOS, 2009).

Ao enumerar 0s agentes dessa transformacdo (indigenas, afro-descendentes,
mulheres, camponeses, gays, moradores de favelas etc.) frente a iniciativas de inclusao
e ressignificacdo de saberes tradicionais autdctones junto a sistemas de pensamento
baseados no saber cientifico ocidental, Boaventura Santos vislumbra um novo sistema
de conhecimento, baseado na positivagdo do didlogo e do reconhecimento da
diversidade de préticas sociais, aos moldes do apregoado pela Antropologia, desde a sua
desvinculagdo das andlises centradas em definicbes normativas, quando priorizaria
modelos de definicbes descritivas (e interpretativas) do conceito de cultura. A
antropologia estruturalista, com Claude Lévi-Strauss (1989), e a Antropologia
Interpretativa, com Clifford Geertz (2003), sdo exemplos da exaltacdo e da positivacdo
do relativismo como condicao sine quo non para o reconhecimento do Outro.

“E gente estranha fazendo transformagdo social. E essa gente estranha que fala
lingua estranha, que ndo fala a lingua colonial”. (SOUSA SANTOS, 2009). No caso das
populacdes indigenas, ndo falam a lingua colonial, pois sdo pré-coloniais, inseridos,
entretanto, na pés-colonialidade. E essa dualidade entre “o passado e a energia futurante
de indigenas e africanos” (SOUSA SANTOS, 2009) que pode promover a
transformacdo. Para Boaventura Santos, 0os movimentos indigenas provam que a
inovacdo se realiza tanto através do novo como do ancestral, ja que “estes t€ém a seu
dispor um passado pré-capitalista e pré-colonialista, antes de tudo”. (SOUSA SANTOS,
2009).

A utilizacdo de recursos de comunicacdo por sociedades tradicionais acena para
a configuracdo de novos panoramas, que promovem a descontextualizacdo das funcdes
canonicas dos veiculos de comunicacdo e, por extensdo, a sua refuncionalizacdo e
ressignificacdo, contribuindo objetivamente para mudangas no consumo e uso dos
veiculos e produtos comunicacionais, a partir de uma estratégia de desconstrucéo,
cumprida, no mais das vezes, pela cultura hegemonica diante das culturas subalternas.

(cf. CANCLINI, 2005). Desse modo, a importancia da apropriacdo da midia por

5
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comunidades tradicionais indigenas é que estas descontextualizam ndo somente a
funcdo dos objetos e os recursos das tecnologias criadas a servigo das sociedades
industriais e urbanas; mas, sobretudo, recontextualizam a relagdo de subordinacdo das
culturas subalternas frente a cultura hegeménica.

Canclini lembra que “todo objeto recebe o seu significado do sistema de objetos
reais entre 0s quais se situa e também do repertério de imaginario de objetos que nao
possui, mas que sdo vistos, descritos, oferecidos pela sedugdo publicitaria.”
(CANCLINI, 1983, p.94). Por isso, ainda segundo o autor:

A subordinacdo material e simbdlica da vida camponesa diante do regime
capitalista, o incentivo do consumo burgués e proletario através dos meios de
comunicacdo de massa [...] reorganizam a vida cotidiana: tanto o conjunto de
objetos que habitam h& séculos as habitagcbes tarascas como 0 universo
simbdlico de bens desejados, alheios, em termos dos quais se vai alternando o
significado do artesanato. (CANCLINI, 1983, p.94)

Aqui, podemos afirmar que 0 mesmo vale para a reorganizacdo da vida entre o

povo Pataxd, com base na presenca dos objetos seculares que habitam as suas moradias
e no convivio com modernos veiculos de comunicacdo que ali também se fazem
presentes.

Ao refletir sobre a arte como sistema cultural, Clifford Geertz (2003) entende
gue os métodos de producdo e sentimentos que animam um objeto (nesse caso, um
objeto de arte) sdo inseparaveis. Desse modo, 0 objeto (aqui, 0 estético) ndo € mero
encadeamento de formas, mas resultado de um “mecanismo cognitivo que reflete a
visdo e os sentidos conferidos” a ele pelos membros da sua sociedade. (GEERTZ, 2003,
p.165). Essa idéia é valida para toda e qualquer producdo da atividade humana que
envolva a habilidade ou disposicdo dirigida para a execucdo de uma finalidade prética
ou tedrica, realizada de forma consciente, controlada e racional, através de meios e
procedimentos baseados no uso das habilidades adquiridas nos mais diversos campos do
pensamento e do conhecimento humano.

Portanto, o reconhecimento da comunicacdo como fendmeno social e sistema
cultural exige que sua abordagem e andlise ndo se restrinjam as estruturas formais da
comunicacdo, aos moldes de uma analise das técnicas, como combatido por Geertz
(2003), mas, que englobe os processos socioculturais que moldam a sua producao, isto
é, seu uso e significado, aos moldes de uma anélise das mediac¢des, mais que dos meios,
como proposta por Martin-Barbero (2003).

Parafraseando Geertz (2003), a partir do elaborado para o caso da arte, entende-

se que “a participagdo no sistema particular de formas simbolicas” que chamamos de
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comunicagdo social somente ¢ “possivel através da participagdao no sistema geral de
formas simbdlicas que chamamos de cultura, ja que o primeiro sistema é um setor do
segundo”. (GEERTZ, 2003, p.165). Uma teoria da comunicagao ¢, portanto, uma teoria
da cultura. E se pensamos em uma teoria semidtica da comunicagdo (ou da cultura),
ainda como sugere Geertz (2003) para 0 caso da arte, devemos saber que “esta deve
descobrir a existéncia desses sinais na propria sociedade, e ndo em um mundo ficticio
[...I” (GEERTZ, 2003, p.165), que despreza alguns segmentos de estratos sociais em
detrimento do favorecimento de outros, em termos de poder, privilégio e prestigio.

Boaventura de Sousa Santos afirma que as “duas grandes lutas do século XX, a
anti-colonial e a anti-capitalista” somente serdo vencidas no momento em que excluidos
pelo pensamento ocidental, “grupos descredibilizados [...] historicamente excluidos do
poder ¢ da participagdo social”, tornarem-Se agentes e parte das iniciativas alternativas
aos projetos hegemonicos vigentes. (SOUSA SANTQOS, 2009).

Milton Santos classifica tais iniciativas e projetos do povo, que se difundem
mediante 0 uso de instrumentos que sdo historicamente proprios da cultura de massa,
como elementos de uma “revanche da cultura popular sobre a cultura de massa”.
(SANTQOS, 2000, p.142). Sobre tal utilizacdo, o autor sugere que nem sempre se ddo a
partir de contetidos “globais” ou de um desejo de integrar-se a economia de mercado
global (resultados de um projeto homogeneizante da cultura de massa ou da
globalizacdo), “j4 que sua base se encontra no territorio e na cultura local e herdada”
(SANTOS, 2000, p.142). Para ele, esse recurso é fruto do que percebe como uma
“questdo da escassez” (SANTOS, 2000, p.142). No que grupos e comunidades
desprivilegiadas ndo contém meios e materiais para participar de modo pleno da cultura
moderna de massa, sua cultura, por ser constituida com base no territorio, no trabalho e
no cotidiano, “ganha a forca necessaria para deformar, ali mesmo, o impacto a cultura
de massas.” (SANTOS, 2000, p.142).

Gente junta cria cultura e, paralelamente, cria uma economia
territorializada, uma cultura territorializada, um discurso territorializado,
uma politica territorializada. Essa cultura da vizinhanga valoriza, ao
mesmo tempo. A experiéncia da escassez e a experiéncia da convivéncia
e da solidariedade. E desse modo que, gerada de dentro, essa cultura
enddgena impde-se como um alimento da politica dos pobres, que se da
independentemente dos partidos e das organizagdes. (SANTOS, 2000,
p.142).

Em seus primérdios, pelo fato de ndo possuirem um acervo de CD de masicas

expressivo, 0s integrantes da aldeia Pataxdé H&-H&-Hae que desejassem ouvir masicas
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outras que as constantemente executadas pela radio, deveriam comprar o CD com as
suas musicas prediletas na cidade e doa-lo para a radio em troca da sua execugdo
assidua. Ao incluir a musica industrial da cidade (majoritariamente, o “brega” e o

19 na aldeia, através da aquisicdo de midias digitais industriais, concretizavam

“arrocha
um tipo de escambo, que resultava em beneficio comunitario e permitia ao produto
industrial adentrar a aldeia dissimulado em objeto de troca. Esse exemplo, assim como a
abertura para a presenca (e revigoramento) do Toré'! na radio (em oposicdo as muitas
horas de programac&o de evangelizacéo cristd) e a recorréncia a radio como instrumento
de utilidade publica (procura por produtos, por familiares ou servigos), refuncionaliza o
lugar da radio na aldeia a partir de contextos étnicos locais. Promove-se, assim, 0
hibridismo entre tradicional e moderno, cultura indigena e ndo-indigena, industria
cultural globalizada e formas tradicionais de cultura, através da apropriacdo de meios
hegemonicos utilizados de forma contra-hegemonica.

H& um mundo ndo resignado, que esta reagindo e trazendo novos elementos.
[...] Séo as radios comunitarias, a imprensa negra e as diferentes possibilidades
de comunicacdo que estdo travando a luta contra a hegemonia. (SANTOS,
2009).

A apropriacdo de recursos de midia por sociedades tradicionais, mais

especificamente indigenas, é prova de que recursos tecnologicos, e, por isso, modernos,
podem servir como importantes aliados de projetos voltados para a preservagdo do
patrimbnio memorialistico e tradicional, mesmo quando tal uso resulta em formas de
hibridacdo cultural, de sincretizagdes, negociacdes e articulagdes, contrarias a idéia de
uma esséncia de pureza em termos identitarios.
No ar: a Radio Caramuru FM

A Radio Caramuru FM esta localizada na reserva Caramuru-Catarina Paraguacu,
localizada entre os municipios de Camacan, Pau-Brasil e Itajd do Col6nia, situados na
regido Sul da Bahia. A reserva foi instituida em 1926, pelo Governo do Estado da
Bahia, e corresponde a uma area de 54.100 hectares. Destes, 18.000 hectares estdo,
hoje, em posse da populacdo da reserva, que conta com aproximadamente 2.800
habitantes, conhecidos sob o etnénimo Patax6 Ha-Ha-Hae, composto por membros das
etnias Patax6 Ha-Ha-Hae, Baend, Tupinamba, Kamaka, Kariri-Sapuya e Gueren, todas
integrantes do tronco linguistico Jé. Sobrevivem da agricultura e da criacdo de animais

para subsisténcia, além de producéo e comercializacdo de artesanato.

10 Género musical popular surgido nas periferias de Salvador e localidades do interior da Bahia.
1 Manifestacdo mitico-religiosa, que se realiza através de canticos e de dangas.
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A Reserva, coberta por vegetacdo nativa de Mata Atlantica, esta inserida na
Costa do Cacau e quase limite da Costa do Descobrimento, notoriamente reconhecida
pelo acelerado cultivo de eucaliptos para producdo de celulose. Por isso, tem sido
cobicada por fazendeiros, através de expressivas disputas com indigenas. Além da
celulose, o incentivo a retomada da producdo de cacau na regido e a exploragcdo de
madeira contribuem para o conflito. Sdo muitas as fazendas particulares dentro da
reserva, 0 que obriga a populacdo indigena a conviver com deslocamentos forcados,
com a transmissdo de doengas e com inUmeros assassinatos. Na década de 1980 foi
iniciado um processo de retomada das terras ocupadas pelas fazendas, o que levou a
Reserva a permanecer sub judice. A cobica pela terra, a venda de artesanato e presenca
das missdes evangelicas tém provocado expressivo contato do povo Patax6 Ha-Ha-Hae
com outras culturas, o que resulta na rapida assimilacdo de costumes ndo-indigenas e no
desaparecimento de formas tradicionais do sistema geral de formas simbdlicas; o que o0s
leva a “[...] perder a seu poder de significar, de negar, de iniciar seu desejo historico, de
estabelecer seu proprio discurso institucional e oposicional.” (BHABHA, 2007, p.27). A
Radio Caramuru FM emerge, pois, como um espaco de resisténcia, ao possibilitar-lhes a
contraposicdo a valores hegemdonicos e conflitantes. Acentua-se, ainda, a participacdo
da aldeia, ancorada no direito de opinar e de expor idéias, num modelo de participacédo
através da construcdo de espacos proprios, nesse caso, de uma radio comunitaria que se
contrapdem a noc¢do de poder centralizado e faz alusdo a definicdo de multiplos centros
como constituintes das identidades fragmentadas e negociadas (cf. HALL, 1999).

Ao analisarmos a Radio Caramuru FM, podemos compreender 0 modo com que
movimentos sociais se articulam em torno de meios de comunicacdo locais para a
elaboracdo de uma contra informacdo produzida sobre si. Passa-se, assim, da
informagdo produzida “sobre” si a informag¢do produzida “por” si. Além disso,
percebemos o modo com que a Radio Caramuru FM se constitui como uma espécie de
arena politica, que se consolida através da insercdo na esfera publica politica e na esfera
de visibilidade puablica dos problemas e prioridades do povo Pataxdé Ha-Ha-Hae,
revelando e incentivando modos de organizagdo politica e social e contribuindo para
certo tipo de luta social — midiativsmo.

A pesquisa foi realizada através de visitas ao campo, entre janeiro e outubro de
2008, com permanéncia de até uma semana na aldeia, em estadias que contaram com a
contribuicdo da populacdo indigena em termos de hospedagem, a fim de construir maior

aproximacédo com o local de ocorréncia da Radio e o contexto no qual seus produtores e
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ouvintes estdo inseridos. As visitas tambeém foram importantes para que
compreendéssemos as motivacdes da populacdo indigena para a aquisi¢do de tal midia
(radiofOnica) enquanto recurso para a elaboracdo de legados de tradicdo, patrimonio e
memdria e para a constituicdo de formas de fomentacdo de um imaginério indigena.

A Réadio Caramuru FM foi criada em outubro de 2000. O processo de criacao se
deu em virtude do periodo das eleicdes municipais, quando um integrante da aldeia,
candidato a vereador, realizou campanha utilizando equipamentos de radio sobre um
carro que percorria a aldeia com uma picape de CD, uma antena improvisada e um
transmissor. Passado o periodo eleitoral, um grupo de jovens reivindicou o0s
equipamentos. Nascia, assim, a Radio Caramuru FM. Com tais equipamentos, a radio
passou a funcionar na casa de uma moradora da regido central da aldeia, conhecida
como Caramuru. Pelo fato de ter sido instalada debaixo de uma grande arvore, recebeu,
num primeiro momento, o nome de ‘“Pica-Pau”. Neste momento, alcancava apenas
quatro residéncias, restringindo-se a reproducdo de musicas, que eram poucas e
recorrentes, em virtude de possuirem poucos CDs. Tal fato gerou cobranca dos demais
moradores de Caramuru e de outras regiGes da aldeia, que também desejavam
participar, escutando e solicitando suas musicas prediletas. A partir de tal solicitacéo,
transferiram a antena para um ponto mais alto da aldeia, passando a abranger maior
extensdo de area. Em outubro de 2002, depois de diversas interrupces na transmissao,
por conta da danificacdo de equipamentos, a radio voltou a funcionar ininterruptamente.
Para tanto, contou com a parceria de um projeto de missionarios evangélicos que
doaram a aldeia novos equipamentos; momento em que a Radio passou a atingir a
totalidade de areas da aldeia, além da cidade de Pau Brasil, operando em freqiiéncia
modulada de 106,5 Mhz. Desde entdo, a sede foi transferida para os mais diversos
lugares na aldeia, por conta do receio de um possivel fechamento pela Policia Federal.

Pelo fato de se tratar de um espaco de participacdo comunitaria, além do sucesso
obtido junto a comunidade, 6rgdos de apoio as causas indigenas, sensiveis as
necessidades da radio, como o Conselho Indigenista Missionario (CIMI) e a ONG
Thydéwa, investiram em equipamentos, na organizacdo de local definitivo para a
instalagdo da radio e em cursos sobre linguagem radiofénica com a presenga de
profissionais “de fora”. A partir disso, a Radio Caramuru FM, ja operando com
equipamentos profissionais, na freqiiéncia 96,50 Mhz, estendeu sua abrangéncia a parte
da cidade de Camacan, atingindo cerca de 25 quilémetros de alcance.
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Atualmente a Radio Caramuru FM conta com um espaco de aproximadamente
trés metros por um metro e meio de extensdo. Possui 0s seguintes equipamentos: um
aparelho de ar condicionado (quebrado), um microcomputador com acesso a Internet
(sem impressora), um microfone de fio e tripé (fixado ao teto), um transmissor de FM
profissional (SP 5025, Teletronix), um compensador de audio e gravador stéreo (COII
2000, Teletronix) e uma antena de transmisséo. A insercdo de mausicas € feita através do
software ZaraRadio.

A Rédio funciona durante sete dias da semana, das 7 as 24h, ficando fora do ar
apenas quando hé queda de energia ou quando algum dos equipamentos sofre defeito.
Quando isso acontece, 0 reparo é feito pelos préprios locutores, que, caso preciso,
compram as pecas necessarias na cidade. A radio ndo conta com apoio cultural e ndo
possui parceiros, o que leva a constante falta de recursos. E a propria comunidade que
faz doagdes em dinheiro, minorizando o problema. Segundo a equipe de coordenacao, a
Radio possui licenca® do governo federal para funcionamento temporario, o que ilustra
a preocupacdo da aldeia pela sua “legalizagdo”. Apesar de ndo possuir uma grade de
programacéo fixa, ha programas que sdo diarios. Os programas sdo apresentados pelos
membros da comunidade, indigenas locutores, que ndo sdo escolhidos através de
processo seletivo. Para integrar a radio, basta desejar participar. Os interessados passam
por uma fase de observacdo, podendo permanecer ou ndo na radio. Normalmente ndo ha
rejeicbes. A estrutura organizada da Radio estd dividida entre uma equipe de
coordenagdo — um diretor, um vice-diretor, uma coordenadora de programagéo e uma
tesoureira. Todos sdo locutores, com excecdo do diretor e do vice-diretor. A Radio
Caramuru FM ndo conta com equipe de producéo e sua programacao é em grande parte
musical.

Além da programacdo musical, a Radio possui um programa gospel, intitulado
“Amanhacer com Deus”, e um programa catolico. Isso pode ser explicado pela
expressiva presenca tanto da igreja catdlica quanto de grupos protestantes na aldeia.
Como a réadio teve apoio de dois grupos evangélicos, a programacdo gospel conta com
mais que vinte horas de programacdo semanal de evangelizacdo, através de mdasicas,
reflexbes biblicas e leitura de textos litargicos. A programacdo catolica, através do
programa “Pensando em Deus”, possui cinco horas semanais. Este € o programa que

apresenta maior afinidade com as questfes culturais e identitarias indigenas, realizando

12.0 documento ndo foi disponibilizado para a pesquisa, ja que ndo encontra-se com a equipe da Radio, mas com as
liderancas da aldeia, que estavam, a época da pesquisa, em fase de elaboragdo da ata de criagao.
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rezas na lingua nativa, com constantes referéncias as formas de manifestacfes de
religiosidade indigena, o Tore.

O fato de ser produzida majoritariamente por jovens, assim como, de a &rea de
abrangéncia da radio extrapolar os limites da aldeia (estendendo-se a Camacan e a Pau
Brasil) contribui para a permanéncia de uma programacao “mais moderna” e para a
reduzida apresentacéo de formas tradicionais. O que pode ser explicado pela influéncia
de ndo-indios e pelo desejo dos mais jovens em obterem inser¢do junto & sociedade
abrangente. O conteudo da radio, ao sofrer influéncia da cultura ndo-india, contribui
para a aceitagdo de conteudos “estranhos” a realidade local, familiarizando os seus
ouvintes (integrantes da aldeia) com os tracos da cultura ocidental e com os problemas
inerentes as sociedades complexas. A reciproca, aqui, € verdadeira. Dos ouvintes das
cidades, boa parte é formada por descendentes ou indigenas que migraram para a
cidade; outra parte expressiva € formada por nao-indios (ja que as cidades ndo possuem
grande variedade de emissoras). A Radio €, portanto, um instrumento de mediacédo entre
indios e ndo-indios. Momento em que grupos e culturas distintas se relacionam através
de a¢des midiativistas, entendidas, aqui, como formas independentes de comunicar e de
agir politicamente através de um meio comunicacional. Por isso a programacéo da radio
¢ diversificada, para atender a necessidade da aldeia de se “fazer ouvir” e para demarcar
esta proximidade com o publico externo.

O programa “Pensando em Deus”, mesmo tendo um carater catequético, reserva
espaco para a emissdo de canticos do Toré e para a particpacao autbnoma da locutora,
cuja voz permite a expansdo da experiéncia cultural Patax0, ao narrar saberes
tradiconais indigenas e partilha-los com os jovens da equipe de apoio. J& no programa
“Noite de Amor” ha uma sobreposi¢do das caracteristicas ndo-indigenas. Seu discurso
ndo esta centrado na tradicdo cultural e possui tracos expressivos das caracteristicas
inerentes as sociedades urbanas: temas individualizantes, mdsica internacional,
expressoes (e girias) “estrangeiras” em detrimento de aspectos da cultura local e
indigena. Tal fato ndo é parte de a¢des intencionais, planejadas, mas, parte da formacéo
integrada com outras culturas, principalmente pelos jovens, que constantemente
experimentam a didspora territorial e cultural, vendo e absorvendo as formas de saber e
de poder da modernidade. (cf. CANCLINI, 1998, p.49).

Fim: Boa noite!
Marcada por uma programacao prioritariamente musical e, portanto de

entretenimento, a radio pode ser caracterizada como um grande espaco democratico e
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hibrido, onde coabitam manifestacdes religiosas (catolicas, protestantes metodistas e
formas de religiosidade amerindias), produtos musicais de estilos variados (com
destaque para as musicas romanticas e para o “arrocha”) e informes voltados para
questdes de interesse da comunidade (avisos sobre reunides e servicos de utilidade
publica, em geral).

Mesmo utilizando recursos de linguagens hegemdnicas, € uma radio eminente
indigena, ja que todos os seus produtores sdo integrantes da aldeia e preocupam-se,
sobremaneira, com discursos que exaltem a preservacao das tradigdes indigenas.

Temas considerados polémicos (saude, politica, educacdo etc.) ndo sdo jamais
abordados. A justificativa desse interdito sustenta-se no fato de que a area de
abrangéncia frequencial da radio ndo se limita somente a area da aldeia. Nesse sentido,
tais questdes poderiam alimentar discussdes de cunho etnocéntrico.

Desse modo, 0 acesso as midias massivas por uma comunidade indigena “da
voz” a esta tradi¢do, ao compartilhar bens culturais proprios e alheios, que reproduzem
um modo de ver do povo indigena e articula tecnologias de ponta e culturas tradicionais.

O fato de possuir locutores e publicos distintos, além do fato de a abrangéncia da
radio se situar num lugar entre a aldeia e a cidade, o tradicional e o moderno, chama a
atencdo para as praticas de significacdo e representacdo que envolvem relacdes de
poder.

Apesar de identificada como comunitaria pelos préprios indigenas, a Radio
Caramuru possui sobremaneira caracteristicas de uma FM de entretenimento. Isso pode
ser justificado pela pouca insercdo de contetdos culturais, ainda que sirva como um
espaco de transmissdo de avisos e informacgdes para a comunidade e que possibilite a
participacao desta através da presenca in loco durante os programas. O entretenimento é
exercido na maior parte da programacao por meio de musicas de diversos estilos, ndo
sendo identificada quase nunca a presenca de géneros musicais indigenas. O que
comprova que modelos canodnicos de um dito “fazer comunitdrio” ndo devem ser
indicadores do que € ou ndo comunitario. A Radio Caramuru FM &, sobremaneira, uma
midia ativista, ja que incorpora valores da identidade indigena, em programas culturais
ou ndo. Afinal, o fenémeno de ascensdo de vozes Patax0 Ha-Ha-Hae concretiza-se
através da autogestdo da comunicacdo e de uma discursividade particular da tradigdo
indigena e da sua auto-representacdo, que, no contexto da Caramuru FM, confere ao

povo Pataxé a caracteristica de emissor-receptor.
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Pelo fato de possuirem uma relagdo bastante estreita com ndo-indios, além de
elaborarem processos comunicacionais que, a principio, nao lhes eram familiares, a
integracdo de um meio radiofénico a aldeia funciona, portanto, como mediadora cultural
entre indios e ndo-indios. Momento em que grupos e culturas distintas se relacionam
através de acOes midiativistas, entendidas, aqui, como forma independente de
comunicar e de agir politicamente, a partir de um meio comunicacional (cf.
DOWNING, 2002). Por isso a programacao da radio é diversificada, ja que atende tanto
as necessidades da aldeia (sobretudo, de se “fazer ouvir’) como marca certa
proximidade com as populages das cidades do entorno da aldeia. Nesse sentido, a
Radio Caramuru FM e sua autogestdo (pela tribo) comprovam que uma dada tradicao
pode ser mediada pela técnica, momento em que cultura funciona como comunicacao.

A réadio, com suas iniciativas junto a comunidade Pataxé H&-H&-Hae, serve,
pois, como ilustracdo contraria a l6gica da singularidade globalizada, j& que comprova o
interesse do povo Patax0 em inserir-se na cena global, tanto como estratégia de

sobrevivéncia cultural como a fim de obter pertencimento.
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