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Mangueira, os seus “ratos” sdo uma beleza
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RESUMO:

A proposta deste trabalho é problematizar a sodedantemporanea a partir
das sociabilidades comunitarias e da cidadaniaraliltFalaremos de homens que se
autodenominam “ratos”. Compreenderemos como o s#a de vida (consumo e usos
da tecnologia da informacdo e da comunicacdo) sseclmeaos signos da cidade
contemporanea e transformam seus ambientes. O nossalho se ancora na
Candelaria, localidade da favela da Mangueiraaddwno Rio de Janeiro.

PALAVRAS-CHAVE: Comunicacado; Consumo; Tecnologia da Informacgéo

1. Candeléria, em meio a transformacao cidada

Nosso objetivo, aqui, € problematizar como a caltiomunitaria, 0 consumo e a
tecnologia da informacdo e da comunicacdo sdo aApdys pelas “tribos” de
relacionamentos. S&o estes alguns aspectos qumrieardo para pensar o homem que
se auto intitula rato, no morro da Candelaria, llada Mangueira, no Rio de Janeiro.
Vemos surgir uma cidadania criativa que se elabordia-a-dia do homem que vive de
maneira comunitaria.

Na cidade contemporanea o homem tem multiplas lmbdades de fazer parte
de um determinado grupo e criar um lugar de “com@wia” verdadeiramente seu e é
ali onde ele tem a plena certeza de sua importamzianundo e assegura O Seu
reconhecimento como membro da sociedade. Andamdtss pamificacdes dos
labirintos das relagdes para compreender este hotfrani. Michel Maffesoli nos
ajudard a problematizar a nogéo de “tribos” quepsememete a possibilidade de se
vivenciar diversidades de gostos e de afetos. @nsemo de pertencimento a um grupo
determinado sera de alguma forma enfatizado coossanobservacéo de campo. E no

contato com o grupo que sentiremos a riqueza dabwubé@rio, das vestimentas, enfim,
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dos diversos codigos. Esses elementos se tornatarhentais para compreendermos a
“tribo” chamada “rato”.

Os ratos sdo atentos e comunicativos, elaboramstito de vida muito proprio
do grupo, constroem e desconstroem 0s seus “maphslEos” de pertencimento a
partir da pluralidade simbdlica da cidade. Os r&stfio soltos em todas as partes da
cidade. Conhecem bem os percursos e criam deswatalms. O estilo de vida deste
homem-rato faz dele um hiperconsumidor e qualgbmt@ ou gesto pode ser encarado
como possibilidade de se mostrar aos olhos dosu “estar-junto” (Maffesoli,2009)
demanda investimentos diversos: vocabulario, rqupaides de cabelos, lugares por
onde circular, paginas visitadas na internet aassite relacionamentos. O consumidor
atual busca na fluidez de seus mapas sociais uar ldg demanda constante de
informacdo e de sua re-significacdo. A criacdo dooné a propria vida em total
deslocamento. A informagcdo se torna um produto pramduto uma, ou muitas,
possibilidades de mobilidade nas redes da sodabi. A cultura da cidade

informacional é vivenciada de forma hibrida.

A alternativa ndo é apegar-se a modelos fechaddsyios e
homogéneos de “pertencimento cultural’, mas abarsgrocessos
mais amplos — o0 jogo da semelhanca e da diferergae—estéo
transformando a cultura no mundo inteiro.

(Stuart Hall, 2003: 47)

O consumidor atual € um produtor que busca a igdergpermanente, esta
sempre criando novas possibilidades de se colacarumdo e re-significando o lugar ja
existente. Ele estan-ling full time. O homem-rato cria um figurino, uma cartografia
prépria, uma nova cara, e assim dando a sua prégria ele reinventa novos usos da
cidade e novos olhares sobre as informacdes. Cirstosnas préprias roupas, edita
filmes, cria seus proprios videos e os projeta naodu diretamente de sua comunidade.
A tecnologia da informacdo e da comunicacdo, neste 0 mundmn-ling facilita a
producdo e a distribuicdo do que sera criado eeposhente “postado”. O “estar-
junto” é fundamentalmente a emocao para a coes&yrujm. O acesso incentiva a
participagdo do usuario, a sociabilizacdo e o cotitipmento de um consumo
produtivo. Este homem altamente produtivo e ativi @roprio “rato” da mangueira,
que com criatividade e destreza faz uso da tecr@otpge transforma constantemente o

mapa da comunidade. Os elementos que distingudrasns deixa de ser o género, a
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classe e a etnia (Hall) , mas ganha outro pontpattda para estudo e pesquisa: o

“sentimento de pertenca”.

. a heterogeneidade retornou.
E o g Max Weber nomeava de politeismo de valores.
Assim, a reafirmacdo da diferenca, os localismos
diversos, as especificidades linglisticas e cuturas
reivindicacdes étnicas, sexuais, religiosas, ostiphus
ajuntamentos em torno de uma origem em comum, real
ou mitica.
Tudo € bom para celebrar um “estar-junto” onde o
fundamental € menos a razdo universal do que ag&mocg
partilhada, o sentimento de pertencimento. E destaa
gue o corpo social se difrata em pequenos corpzsdr
(Maffesoli, 2009:38)

Este homem-rato, assim como o homem moderno, a&dqlijetos para re-
significar o proprio corpo, fazer escolhas e afighes que 0 aproxima dos outros, assim
como, dele mesmo. Porém, o adorno ou o0 acess@pn, @0 € uma simples marca
objetiva, mas é o que este homem pretende dizee somundo. A sensibilidade para a
criacdo é sem duvida o suporte de comunicacao diga @ao outro de maneira ampla.
N&o é apenas uma guestao no campo da politica da Boonomia, mas uma maneira
de se estar no mundo. Entendemos que comunicé@réagos afetivos e vinculos com
0S que mantemos simpatia, ou melhor, relacfesuafst

Mais uma vez recorreremos a Michel Maffesoli e isiéga de sistema de rede,
que é: “um conjunto inorganizado, mas sélido, iiwas mas que serve de ossatura”
(Maffessoli, 2000: 194). Fica possivel entender @s®a ddo as relagdes sociais nas
cidades onde ha um grande contraste entre difergq@esoas, diferentes formas de
pensar, agir, expressar, enfim diferentes maneil@sse construir a cartografia
simbdlica. Nossos lugares de afetos e desafetos.

Na constru¢cdo do espaco compartilhado ndo haratipes para determinar
quem é quem e quem pode o qué. Neste sentido @apgbilita a ocupacédo e a
construcdo destes espacos (como afirma Mafessmi,somente fisico, mas também
sensivel), é o gosto em comum dos individuos queémaas relacbes “afetuais”, que
significa a partilha das sensibilidades, dos afetdss diferengcas. Segundo o autor: “O
coeficiente de pertenca néo é absoluto, cada ura padicipar de uma infinidade de
grupos, investindo em cada um deles parte impertdatsi.”. E ainda: “Determinado

por seu territorio, sua tribo, sua ideologia, cadapode, igualmente, e num lapso de
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tempo muito curto, irromper em um territorio, emtrautribo, em outra ideologia”
(2000: 202). Assim se configura a infinidade desgmkdades na criacdo do desenho de

um mapa simbolico e na construcdo das sociabilddade

Um mapa que sirva para questionar as mesmas coisas

dominacdo, producdo e trabalho — mas a partir dm dado: as

brechas, o consumo e o prazer. Um mapa que ndopsra fuga, e

sim para o reconhecimento da situagdo das mediagddss

sujeitos.
(Jesus Martin-Barbero, 2003:299).

O desejo e o prazer sao refletidos nos objetogaqpeen parte da ornamentacao,
do adorno corporal. O consumo busca a felicidadedgia de ser querido, desejado e
principalmente reconhecido. O prazer aqui ndo deveisto como uma simples luxuria
e delirio do éxtase de um gozo. O consumo da deli@ vincula-se ao bem-estar
delirante do sentir-se plenamente satisfeito noparuEsse consumidor busca
reconhecer-se nos olhos dos outros, quer ver pdssealheio o reflexo de um estilo de
vida ladico, juvenil e erotizado. Entretanto, simcsatisfagdo emocional, corporal e

sensorial é que se pode ver atraves dos olhosutias o
O enigma do rato — “Decifra-me que te devoro inteinho”

Letra dos “Bichos escrotos” (Titas)

Bichos,
saiam dos lixos

Baratas,
me deixem ver suas patas

Ratos,
entrem nos sapatos
Dos cidadaos civilizados

Pulgas,
que habitam minhas rugas

Oncinha pintada,

Zebrinha listrada,

Coelhinho peludo,

Vao se foder!

Porque aqui na face da terra
S0 Bicho escroto é que vai ter!

Bichos escrotos, saiam dos esgotos
Bichos escrotos, venham enfeitar
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Meu lar,
Meu jantar,
Meu nobre paladar

Séo tantas as possibilidades das coisas ocupargaretu nunca dantes
imaginados que fica cada vez mais complexo perssaujeitos ajustados em suas redes
sociais. Os bichos enfeitam “meu lar, meu jantagummobre paladar’. Coisas
“desajustadas” emergem formatando a cidade cont@&m@a “polifonica”. O homem-
rato € enigmatico e indecifravel, assim como naldifica esfinge, e também sagaz e
astuto como a figura histérica malandro. Agora, ifdethes o “rato” criaturas
metamorficas que circulam pela cidade do Rio deidae navegam pelos vastos mares
das telas dos computadores.

Decifra-me ou te devoro! Edip@ode fazer isso com a esfinge. Sera que vocé
pode fazer o mesmo com os “ratos”? Jovens, astugspertos deixaram as navalhas
dos velhos malandros de lado, essas estdo foraudeosnamentos. Pra se fazer valer
tem na tecnologia sua aliada enouseé seu melhor amigo. Esse é o novo malandro
carioca, ou seja, o rato.

Arrasta a sandalia, como arrasta a propria vidanalandro carioca nao tem
pressa, pois sabe o momento certo de agir. Gingaosobragcos como se abanasse as
proprias costas, desliza ao caminhar com sua masetimidadora, ndo agressiva,
porem forte e marcante. E um sedutor elegantec&®inho é tracadpelo tom de sua
fala espacosa, firme e altiva e com a certeza erea@ivido e compreendido por toda
sua gente.

Ser “safo” é uma necessidade, ou se é ou seraatkvoh esfinge nédo perdoa,
ou a decifra ou ela te devora. Estamos prontos gemraos devorados. A guardia do
enigma perdeu suas asas e garras, ganhou novaasfernma nova percepcao para a
vida. Transportada da antiguidade classica parsowontda Mangueira a esfinge se
transformou em um ser mutante, fluida e multiple, ternando a chave a ser
desvendada. De felino alado para um roedor, um gaecom astlcia e destreza circula
pelos becos e vielas do morro da Mangueira, nancanigmas eles sao 0s proprios
enigmas e desvendar seus mistérios é por demaiplexom pois sdao mudltiplos e
caleidoscopicos, pois mudam de lugar toda hora érasesformam com tamanha

velocidade que acompanha-los é quase uma saga.

“ Edipo Rei heréi do drama grego escrito por S6fodktado no periodo de 496 AC — 406AC.
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N&o vivem dramas épicos, ndo sdo vitimas de pagass divinas. Sao eles, os
proprios, causadores das inquietacbes e indagaddescoados por seus santos e
orixas: Osossi,0gun, Eleru, lyemonjaOsUr e tantos outros protetores das forcas da
natureza, esses jovens tém o poder de influengacaminhos tragcados por seus
ambientes simbdlicos, lugares onde se sentem merebgae podem realmente fazer a
diferenca. Essa é a relagdo com a comunidade ddeldaia, area de dominio, de
amizade e certeza de integracdo. S&o atores sqariparticipam de forma realmente
ativa e sabem de sua importancia para a constdazéomunidade. Assim, dizemos que

os homens-ratos criam de forma afetiva uma cidadauitural.

Onca, papagaio agora € a vez do rato.

A roupa tipica que vestia os malandros os ideatiicn enquanto tal, o que de
certa forma, facilitava o trabalho da policia pgerseguir os “contraventores” do
Estado. A figura do malandro carioca foi por désgolerseguida. No caso do malandro
era a “vagabundagem” que recaia como pretexto ganarisdbes e humilhagbes. Nao
foram poucos os famosos e dentre eles podemosfigtmas importantes do samba,
como Jodo da Baiaha, acreditamos, o mais famoso dos malandros Jaéeibco dos
Santos, mais conhecido como Madame ‘Saérsonagem célebre da Lapa que viveu
entre 1900 e 1976. Morador de um sobrado da Ruad@dio era negro, capoeirista,
homossexual assumido, transformista, cafetdo edsmida um dos grandes problemas
da policia carioca, teve sua vida entre amoresgdasle varias prisdes.

Independente do contexto histérico o malandro serniprervalorizou a roupa, a
elegancia e a sua extravagancia. A mitica figuraoca seguia um padrdo classico e
peculiar em sua vestimenta: chapeuzinho de palilat@p calcas largas, porém bem
justas no tornozelo. O malandro carioca foi retfatpor personagens criados na época,
como: oAmigo da Oncapublicado na revist® Cruzeiro a partir de 1943 que fez

bastante sucesso e & Cariocd lancado em 1943 no film8aludos amigodevando

a aurea de brasilidade do malandro carioca alertedas tupiniquins

® http://orixas.com.br/portal3/index.php?option=comntent&task=view&id=11&Itemid=27

® O sambista relata bem a disputa entre os malardmshefe da policia chamado Padilha, na musica
Olha o Padilha

"Ver filme “Madame Sat&” 2002, direcdo Karim Ainouz

8 Desenho criado pelos estudios Disney com objgiltiico de integracédo EUA e Brasil.
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A tarefa de definir a figura do homem-rato néo étoniacil, pois eles séo a cara
de uma sociedade que se transforma metamorficamenteom velocidade
impressionante. S&o moradores da favela da CaigelMorro da Mangueira, Zona
Norte do Rio de Janeiro que valorizam, e muitosdegares comunitarios. Inteligentes
e sagazes apresentam varias e multiplas facetagpgnromanticos, “pegadores”,
infiéis (quase que por definicdo) e até machistaas ndo sdo necessariamente
heterossexuais.

Os ratos se auto dividem em trés grupos: Os “caongub” que S&o garotos
gue comecaram a entrar no mundo da “pegacao” dsiddo seus primeiros beijos, e
que ja apresentam toda uma preocupacédo com su@nepa. Os “ratos” que ja estédo
inseridos no mundo das relacdes, ou seja, estgasta’, como eles mesmos dizem, e
que sdo a propria representacdo do neonarcisisnpor efim os “ratos bibas”,
homossexuais assumidos, adoram ir as festas pegariseus “bofes” com “glamour”,
“brilho” e muito estilo.

Cirilo, Jean, Eduardo, Fabinho, Nando e Tohs#0 nossos enigmas a serem
decifradas. S&o ratos que vivem na comunidade ddeCaia. Sdo eles que vao nos
ajudar a encaminhar nossa pesquisa e entenderfoagionam as suas relagdées com os
becos e vielas, consumo e internet, “pegacao” @ sex

Cirilo € professor de um projeto criando e desendol dentro da candelaria,
seus alunos sao os préprios moradores do morrcé Hia grande incentivador desses
jovens, acredita que o conhecimento tecnoldgicce mmt um diferencial para a vida
deles. Conhecido como o rei dos ratos é carinhas@nehamado pelas rat3sde
Mestre Splintel'. “Pegador” ndo vé problema algum em curtir comramyt varias
outras, ou melhor, muitas outras, 0s seus mometgosoliddo, mesmo que esteja

namorando.

“Eu to namorando uma garota, mas tenho minhas cértas
por ai... mas ela ndo pode... eu tenho que sechugixo dela”.
(Cirilo, entrevista concedida em 25/03/2008)

® Cirilo, Jean, Eduardo, Fabinho, Nando e Tomasvsradores da Candelaria uma sub-localidade do
Morro da Mangueira e sdo nossos colaboradoresstpisa desde o ano de 2004

% v/er trabalhos de Eduardo Bianchi e Jodo Maia ngp&Comunicagéo para Cidadania do INTERCOM
- 2008.

1 Mestre das tartarugas ninjaS)rigem do desenho foi através dos quadrinhos da Mirage Comics langado em

1984.

2 Quando Cirilo fala “certas” esta se referindo #&asigarotas que ele “fica”, podendo ser da prépria
comunidade, mas principalmente de outros lugares.
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As flechas de Eros, em épocas remotas, faziam um toabalho quando o
negocio era aflorar o amor e sentimentos. Hoje &g que dar urap gradeno modo
de fazer seu trabalho. Os ratos sdo muito maiazfec Com um simples toque em seus
mousesarrebatam coragfes. O Rio de Janeiro € um gratidgp®@ onde deuses e
deusas fazem a festa. Encontros sdo marcados derfica da comunidade, com
moradores da Candelaria ou de qualquer outro lngar ha barreiras para as flechadas
dos ratos. Eros € um mero amador perto dessesresedo

Hoje o malandro carioca ndo é mais representadaumofcontraventor”, ou
pelo simpatico papagaio de gravata borboleta ehdpéu de palha, bem, simpaticos
eles sdo, mas o animal é outro e 0 modo de se& vastbem. Os ratos tém em sua
indumentéria uma fiel bermuda, estilo surfista, trnalorida; vermelha, laranja, verde e
azul com raios e flores, palmeiras e listras, belastrelas essa € a moda da favela. Nos
pés sandalias Havaianas, também coloridas e dos miderentes modelos.
Normalmente camisetas, nada de paletd, que deixeiwstia os bracos e as tatuagens.
Os estilos das “tatoos” sdo os mais variados, podeaiizer que as mais comuns entre
0s ratos sao os tribais, ja entre os ratos bib@slas coloridas e ninfas, simbolos de
feminilidade, felicidade e juventutfe Cartolas estdo fora de cogitacéo, os cabelos tém
que ter estilo préprio, maquinas fazem a custordzadesenhos, nome de amores,
escudos de times de futebol, ndo importa, o edbladato é caleidoscopio. “E esse
espirito afirmativo e rebelde que seria incorporadocomportamento e a imagem do
malandro carioca®’. Independente da época, malandro que é malandrajte criar
moda. O malandro, rato, por necessidade tem vastiles para as varias ocasioes do
dia ou da noite, tem que saber se fazer presembéado, por “definicdo” um rato tem
multiplas facetas, ndo "tem nada a ver com falgtiagxplicam eles, sdo as multiplas
identidades que exigem multiplas faces e difereggéios.

“N&o da para ir no samba, no forrd e no baile comesmo

tipo de roupa™®

(Fabinho entrevista concedida no dia 04/04/2008)

Na contemporanea, idade ndo € um limitador. Tormaaa@ um camundongo,
tem apenas 14 anos e ja tem um ritual para segomado. Seu cabelo é o que mais

Ihe preocupa, ja foi o estilo raspado, anjinho erag moicano. Que ninguém ouse

13 \www.dec.ufcg.edu.br/biografias/MGNinfas.html.
! Felipe Ferreira, 2004: 261
15 Quando Fabinho fala baile esta se referindo aaifa funk.
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tocar na franqueza do “jovem Sansao” é encrenc@ma. S6 de imaginar que pode ter
ficado baguncado ele corre para o espelho maismoog comeca a procurar os fios
fora do lugar, nem a mao se atreve, s6é quando iquaicar com o camundongo,

conhece bem a fraqueza do rebento. Ja o Eduarddambém € um rato, conta suas
varias histérias de pegador do Morro sem saudosiginzal: Quem disse que “rato”

escaldado ndo pode dar seus pulos? Ser rato égiito ‘te vida” que para Giddens é
muito mais do que apenas habitos, mas uma mareisa dolocar na vida, diante dos

fatos. Nao ha barreiras etarias, financeira ouasqcie delimitem o se por ao mundo.

Nesse contexto — caracterizado por culturas fratpdes,
hibridas e transculturais, consumo panoramaticanucicacdes
mass-midiaticas — afirma-se uma dilatacdo do ctma jovem,
virando do avesso as categorias que fixavam fae&sias
definidas passagens geracionais. Trata-se de unssagem
intricada e decisiva [...] os jovens sdo interm&gayCanevacci,
2005: 28)

A sociabilidade comunitaria produz uma nova ambé&nea constru¢cdo de uma
rede de relacdes, gracas a interferéncia de nowwesasociais que apresentam e
ganham forga na representacao e defesa do mormoadEsses sao os ratos em prol da
favela da Candelaria.

Os ratos sao agentes comunitarios, sua integragéo as tecnologias de
informagéo e comunicagdo sociabiliza o conhecimenitiam nichos de discusséo
dentro da comunidade. Jean é dono da lan-hauseanidel@ria é ele, também, que
distribui a “gato net” morro a dentro. Todos fazeéso do espaco, quem tem e quem nao
tem computador em casa. A “lan” € um lugar de \Gi&nde troca e interacdo social
dentro e fora da favela. A pluralidade de frequemtas multiplica as experiéncias,
conhecimentos sdo compartilhados de dentro da ddade de fora para dentro e de
dentro para fora. Aqui vemos 0 uso da tecnologiafazer-se ver e ouvir. Uma espécie
de consumo comunicacional. Talvez seja essa a maigéo social desse instrumento
de comunicagao fazer do homem comum um grande fmoewcompartilhador de suas
experiéncias.

Os ratos utilizam de mecanismos como o famosarifet, para se manterem
informados, conectados e participantes ativos daodmwn-line. Fazem uso da GatoNet
para se atualizarem e se informarem sobre os niarsmtes assuntos. Se algo néo esta
claro buscam se informar navegando pelas quasetasfipossibilidade que a internet

pode favorecer, como fez o Jean e seus amigos &mestavam satisfeitos com as
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informacdes fornecidas pela televisdo sobre TVtBig quiseram saber mais a fundo o
que era realmente essa inovacao tecnologica, eaarh satisfeito depois de muita
pesquisa, via net, 0 que se tornou uma pauta desd&o na roda de amigos.

O desejo de ser notado é muito intimo dos ratgsolfjetos utilizados por eles
perdem o valor de uso e a eles sdo agregados valereoca. A satisfacao psicoldgica
de ser percebido como produtor € a maior recompgmnsaeles possam ter, se sentir
prestigiado é o gozo desse homem que produz, biiste acessa a sociabilizacédo
compartilhada do mundo on-line. Consumo produiivigrativo e criativo € a marca do
usuario da “lan” mangueirense.

O computador como meio dos meios facilita a pradudistribuicdo e acesso. O
rato sabendo disso usa da criatividade para serimpomundo. Nesse mundo de
compartilhamento h&4 uma efervescéncia produtivdpgtotém muito a dizer e a
interatividade é uma grande marca do mundo on-l@ear sobre o ja criado,
transformar dando um novo olhar, uma nova roupagemue ja foi “remixado” varias
vezes. Essa transformacdo da comunicacdo soc#bdizespaco, incentiva a
participacdo do usuario e compartilha os olharespeesentacdes dos mundos. Esse
contexto de multiplas producfes sociabiliza as gesteiais em comunidades virtuais
produzindo atores sociais.

Os ratos gostam das novidades e estdo sempre pop ds lancamentos,
consomem, e muito, todos os tipos de quinquilhagarolégicas. Produtos, tanto da
materialidade como da imaterialidade, fazem pasteadidiano dos roedores: celular e
MP3, MP4... nove sdo as mais visiveis paixfes eegebntre eles. A musica ferve no
morro, funk, rock, samba e muita musica internaaiom consumo de downloading rola
solto, sem falar em software e drive tudo que temlvar com o mundo digital virou
mania entre eles.

Uma caracteristica fundamental para os ratos @@ppacdo com a aparéncia,
afinal ndo adianta marcar encontros pela net senurtea “carcaca” apresentavel.
Fabinho é o cabeleireiro do morro e principalmedas ratos e das ratas. Busca se
atualizar sobre as novidades capilares e estd seamienado com a moda. “Ja é
viado,... e vai andar mal vetido!? Nao da né?” (ab entrevista concedida em
23/06/2008).

O consumo nos leva a enviar mensagens a respegonge vemos 0 mundo e
como queremos que esse mundo nos vejaChkltura das Aparéncias$eter Burke nos

leva a refletir um pouco mais sobre essa questi#ino® nosso consumo, ou melhor,
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nossa roupa nos leva um complexo processo de coagdin. Nessa obra Burke nos
transporta ao Rio de Janeiro do século XIX ondarsdiomens usavam pesados ternos
de 1& em pleno calor tropical. Eram loucos ou estaguerendo emagrecer? Na verdade
nem uma coisa nem outra. Estavam apenas se comdaiealizendo de onde vinham e

como deveriam ser vistos.

Um terno de 1a informava as outros que o homem que
0 homem que o usava néo precisava fazer trabdlioss e,
também, que era uma pessoa civilizada, que tinha
conhecimento das ultimas tendéncias da moda emrésnd
ou Paris (Burke).

No século XXI ndo vemos homens andando de terré gdelo Rio de Janeiro.
Sdo mais comuns bermudfes e camisetas regatasupd Emora estd a par de um
consumo comunicativo e erotizado. Corpos quaseudesnfazem os olhos, alheios,
virarem as cabecas e estamparem nas faces o tlesgjante de um gozo. Quando a
roupa por ela mesma nao surte o efeito esperadatas buscam nos santos e até em
simpatia ajuda para o prazer. Como nos retrata da#chdei um tempédo passando
canela na bunda, pra chamar homem... Fui numa destavez e teve até briga”. E

completa: “Sou rata mesmo... sou perigosa”.
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