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Resumo

As novas midias oportunizam aos jovens possibilidades de expressdo no mundo virtual
a partir da criacdo de conteudo online como blogs e materiais audiovisuais. As
inovacdes advindas das novas midias reforcam a concepcdo da linguagem audiovisual
como conceito amplo, ultrapassando os suportes tradicionais, inseridos no contexto
multimidia. A subjetividade, como forma de interpretar 0 mundo a partir da inter-
relagcdo dos conhecimentos, sofre alteraces nos jovens que aprendem o mundo a partir
do compartilhamento de experiéncias na internet. Pensar a cidadania no contexto das
novas midias significa repensar o audiovisual como forma de expressdo artistica;
implica indagar como se reconstroem as subjetividades do jovem no uso, consumo e na

apropriacdo e criacdo de contetdo audiovisual na contemporaneidade.
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1 Introducéo

Os meios de comunicagao sao “cultura viva” ja que expressam a cultura de uma regido.
Ao mesmo tempo, as diversas manifestacGes da cultura, atraves da midia, nos tempos da
violéncia, da paz e da reconstrucdo, podem contribuir na recuperacdo da confianca e
auto-estima diante das adversidades assim como promovem o fortalecimento de uma
cultura direcionada para a “Cultura da Paz”, motivando valores como confianga,
esperanca, fraternidade e solidariedade. Portanto, a solidez da triade educacdo-cultura-
comunicacdo é fundamental para o desenvolvimento da cidadania e de uma sociedade

digna.

! Trabalho apresentado no DT 7 - Comunicagao, Espago e Cidadania
GP Comunicacdo para a Cidadania do IX Encontro dos Grupos/Nucleos de Pesquisa em Comunicacgdo, evento
componente do XXXII Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicacao.
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O cinema, a televisdo, o video e, mais recentemente o universo multimidia, séo
meios de comunicagdo de significativo impacto onde se estabelece uma relacdo
emocional com o sujeito-receptor tornando-se assim numa presenga constante nos
didlogos e no dia-a-dia do publico em geral, mas especialmente dos jovens. A
configuragdo do meio televisivo atual com o crescimento da televisdo a cabo, o campo
emergente das televisdes comunitarias, educativas e universitérias, traz como desafio
ndo somente a questao técnica, mas sobre tudo das mensagens midiaticas. Além disso, a
sofisticacdo tecnoldgica, como a televisao de alta definicdo e a convergéncia dos meios
através da internet, traz novos desafios que podem facilitar a abertura de novas formas
de ver televiséo.

A Web 2.0° e a producéo colaborativa oportunizam aos jovens possibilidades de
trabalho, experimentacdo assim como divulgacdo de conhecimentos e informagdes na
area da comunicacao, direcionados a questdes da cidadania e da realidade adolescente.
A producéo colaborativa, através dos wikis e dos blogs, na préatica diaria na divulgacéo e
geracdo de conhecimentos relacionados com o mundo escolar, tematicas jovens, de
salde, educacdo e cidadania, sdo proximos dos jovens. Da mesma forma, a cultura da
mobilidade e o uso de novas midias como a Mobile TV * oportunizam a divulgacio dos
produtos audiovisuais realizados propiciando assim aos jovens a possibilidade de serem,
também, criadores de contetdo.

Cabe destacar que analisar a identidade e o comportamento adolescente a partir
da comunicacdo significa entrar nos desafios criados pelo mundo globalizado em que

cada vez mais a educacdo informal, através dos meios de comunicacao, € significativa.
2 A construcéo do pensamento audiovisual e sua linguagem: os pontos de partida
A interatividade, gerada a partir da tecnologia na comunicacdo, mudou a cultura

contemporanea. Para Castells (2006, p.414), “a integracdo potencial de texto, imagens e

sons no mesmo sistema — interagindo partir de pontos multiplos, no tempo escolhido

® Nas palavras de Tim O'Reilly, a Web 2.0 “significa desenvolver aplicativos que utilizem a rede como uma

plataforma. A regra principal é que esses aplicativos devem aprender com seus usuarios, ou seja, tornar-se cada vez
melhores conforme mais e mais gente os utiliza. Web 2.0 significa usar a inteligéncia coletiva.significa usar a
inteligéncia coletiva”. Disponivel em: http://www.dw-world.de/dw/article/0,2144,2664038,00.html Acesso em: 24
jun. 2009.

* Segundo Firmino “as empresas de comunicacdo comegam a investir na convergéncia e na mobilidade propiciada
pelos dispositivos mdveis como celular. Com a variacdo de redes disponiveis (3G, Wi-Fi) o usuario pode navegar na
web ou acessar videos de praticamente qualquer lugar, de forma ubiqua”. Fernando Firmino. Globo embarca no
celular. Disponivel em: http://gpc.andrelemos.info/blog/?p=1 Acesso em: 25 jun. 2009.
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(real ou atrasado) em uma rede global ... — muda de forma fundamental o carater da
comunicagdo”. Isso indica a significativa relevancia que as mudancas tecnolédgicas tém
nas expressoes da cultura atual e nas formas de compreender e expressar a realidade.

Segundo Postman,

n6és ndo vemos... a realidade como ‘ela’ €, mas como sdo nossas
linguagens. E nossas linguagens s@o nossos meios de comunicacao.
Nossos meios de comunicacdo sdo nossas metaforas. Nossas metaforas
criam o conteldo de nossa cultura. (POSTMAN apud CASTELLS,
2006, p. 414)

Por isso, a convergéncia midiatica tem esclarecido que o conceito do audiovisual
ultrapassa os suportes tradicionais. Manovich afirma que “as interfaces culturais nunca
sdo totalmente novas, carregando uma certa heranca dos elementos que constituem a
interfaces anteriores a ela, uma influéncia que vem da prépria visdo de mundo do seu

criador’”®

. Esse autor relata que a0 mesmo tempo em que ha caracteristicas que separam,
de certa forma, as midias criadas ha mais tempo das criadas mais recentemente, muitas
outras as unem. Por isso, ele analisa as formas de representacdo separadamente,
destacando as influéncias que umas exercem sobre as outras.® Seguindo essa linha de
pensamento, tentou-se identificar as principais caracteristicas, especificidades, pontos
em comum e diferencas dos elementos audiovisuais nos seus variados suportes, e, da
mesma forma, revelando que o conceito do audiovisual ultrapassa 0s suportes
tradicionais. Isso tem implicacGes também no uso que o jovem faz dessa linguagem

audiovisual contemporanea.

Portanto, criar audiovisualmente transcende 0 meio ou suporte midiatico ja que a
linguagem audiovisual oportuniza um repertério amplo de infinitas possibilidades, no
intuito de criar empatia, impacto e, sobretudo, cativar através das imagens em
movimento, a partir do fator emocional. A constru¢do do pensamento audiovisual tem
como ponto de partida a concepcdo, utilizando-se da gramaética audiovisual e dos
elementos da sua linguagem, criando assim a forca das imagens em movimento,
indiferente do suporte midiatico. Ndo simplesmente ver, mas, conceber visualmente, ou
seja, visualizar as historias numa forma de relato em que primam ndo somente a forma

visual, mas também o movimento. Esses dois elementos, quando combinados, geram

® COSTA, Daniele. Manovich e a construcdo do pensamento p6s-moderno. Disponivel em:
http://netart.incubadora.fapesp.br/portal/Members/daniela_costa/fichamentos/manovich_chapter%201/ Acesso em:
01 jul. 2009.

® Idem.
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diversos tipos de relatos audiovisuais assim como criam emogdes, de forma
inconsciente, e sensacOes diferenciadas para o telespectador.

Em primeiro lugar, as caracteristicas da linguagem audiovisual segundo o0s
suportes tém pontos de encontros e especificidades. Uma principal diferenciacdo da
televisdo, cinema e video é a possibilidade da recepcdo. A televisdo tem repercussao
ndo somente em termos de cativar os telespectadores, mas também do impacto social
que gera (FERRES, 1996). Por um lado, o telespectador cativo oportuniza aos
anunciantes e ao meio publicitario um publico alvo fidelizado o qual podera converter-
se em potencial consumidor. Por outro lado, sem uma leitura critica das mensagens
televisuais, o telespectador podera ser agredido nos seus valores e persuadido na adocao
de atitudes e padrdes de consumo. (BORDIEU, 1997; FERRES, 1996; WOLF, 1994)
Contudo, a televisdo tem um impacto social significativo em termos de poder agendar
temas de relevancia social para discussédo da populacdo, caso das telenovelas com a
Sindrome de Down, prevencao do cancer de mama, entre outros. A recepcdo de amplo
espectro permite ser caixa de ressonancia na formacao de opinido publica, ndo somente
no género informativo mas também no género da ficcdo como as telenovelas brasileiras
com significativo nivel de qualidade audiovisual.

O cinema faz parte da cultura contemporéanea e expressa, através das propostas
autorais dos seus realizadores, histérias audiovisuais que desafiam ao publico a
reflexdo. No momento ritualistico de assistir ao filme ativam-se no inconsciente do
espectador inimeras inter-relacfes, ndo somente propostas explicitamente mostradas no
filme, porém, ativam-se dialogos internos, emocdes, sonhos e expectativas do cinéfilo
nesse processo de recepcdo diferenciado proposto pelo cinema. A escolha do género
pelo espectador o predispde a dialogar com uma proposta autoral do diretor de cinema.
o qual oportuniza a intertextualidade da mensagem filmica com a bagagem de vida e de
conhecimentos prévios do cinéfilo num momento de fruicdo e prazer. (LINS, 2004;
MELO, GOMES, MORAIS, 2004)

Ja o video combina algumas caracteristicas da televisdo e do cinema, em termos
de recepcdo e captacdo técnica. Contudo, o video nasce na contraposicdo, é organico e
ligado a movimentos alternativos e populares, sejam eles artisticos ou sociais. Por um
lado, o video como meio nasce no confronto, como uma resposta aos padrées impostos
pelo sistema industrial cinematografico do blockbuster, de linguagem e inovacao
estética. As experiéncias de video-arte francesas trazem como ponto de partida a quebra

de todo tipo de padrdes e convengdes, trazendo uma proposta experimental retomando a
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linha autoral do cinema. O publico alvo era, geralmente, pessoas do mundo artistico e
universitario. (MACHADO, 2000) Portanto, o video nasce de ir contra o estabelecido na
sua vontade de criar situacdes novas e aprimorar 0 senso artistico e de liberdade dos
video-autores. E bem provavel que a proposta do video como alternativa imagética
tenha a ver com a vida diferenciada e fora dos padrfes estabelecidos, homogéneos e
paralisantes, do chamado como “padrdes corretos”.

Por outro lado, o video popular ou alternativo nasceu do confronto com a
televisdo aberta que, por exemplo, na América Latina, somente oportuniza visibilidade
aos conglomerados do poder, elites sociais e politicas. O video popular surgiu como
resposta ao poder, ligados principalmente aos movimentos populares como o religioso-
catolico, sindicatos e outros érgdos da populacdo numa visdao de democratizacdo dos
meios de comunicacao. Um exemplo claro sdo os grupos chilenos como “Teleanalisis™
que durante a ditadura de Pinochet foram caixa de ressonancia de expressdo e
fortalecimento das manifestages da democracia. Outro exemplo significativo ¢ a “Tiger
TV” nos EUA, em Nova York, que também nasceu como grupo de video junto as
periferias nova-iorquinas, tentando mostrar a cultura alternativa desde hip-hop,
preconceito racial, entre outras questfes polémicas (MACHADO, 2000). Alguns grupos
de video popular prezavam o processo e ndo o produto em si, ou seja, 0 processo de
criacdo e didlogo autoral do realizador/artista ou grupo social, pelo fato de ser resultante
de processo organico, seja ele experimental” ou social politico.

Em segundo lugar, a construcdo do pensamento visual se utiliza de uma série de
elementos que compdem a linguagem audiovisual. Os planos, os enquadramentos, a
composicdo, os movimentos de camera e angulacbes sdo os diferentes elementos do
repertorio que quando combinados recompdem um discurso audiovisual. A
diferenciacdo técnica em termos do tamanho da tela, de alguma forma, repercute no uso
desses elementos. Por exemplo, o Primeiro Plano (PP) é utilizado ndo somente pelo
formato do tamanho da tela televisiva mas pelo carater intimista que a televisdo tenta
criar. A televisdo aberta entra nos lares, no dia-a-dia das familias e cria um laco de
pertinéncia muito proximo sendo considerada como um integrante da familia. Esse

clima intimista e emocional é oportunizado pelo uso de planos préximos como

" Atualmente, existem festivais de video como, por exemplo, o famoso “Festival de Video de Um Minuto”, com
mostras itinerantes, que facilitam a divulgagdo do movimento de video. O Festival do Minuto existe desde 1991, mas,
a partir do final de 2007, o festival tornou-se online, ou seja, passou a receber e exibir videos diretamente pela
Internet. Disponivel em: http://www.festivaldominuto.com.br/templates/Static.aspx?position=8 Acesso em: 25 jun.
20009.
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Primeirissimo Plano (PPP) e sobre tudo do Primeiro Plano (PP). Esses planos se
mostrados juntos a elementos sonoros como trilha musical, por exemplo, pontuam uma
cena e favorecem o caréter apelativo e emocional que a televisdo tem. (BARBEIRO, DE
LIMA, 2002; WATTS, 1999)

Alias, a televisdo nasce como uma vertente do entretenimento, num contexto
industrial, o qual se retroalimenta do emocional do telespectador, de cativar ele a partir
das sensacOes. A televisdo como meio, precisa cativar o telespectador para sobreviver,
afinal, ela ativa uma maquinaria industrial, que inclui ndo somente profissionais da area,
mas também que se nutre da publicidade e investimentos de clientes para que gere
lucro. Portanto, a linguagem da televisdo se utiliza dos elementos que possam gerar
atencéo do telespectador mesmo numa exibi¢cdo num meio disperso. Captar a atengédo na
televisdo é um desafio segundo a segundo, frame a frame. (MACHADO, 2000)

Por altimo, em relacdo as expectativas e possibilidades futuras, estamos em
tempos de convergéncias. As mudancas tecnologicas, do analdgico ao digital, por
exemplo, trouxeram consequiéncias que vao afetar a concepg¢éo, o uso e combinagéo dos
elementos da linguagem audiovisual. Alem disso, o profissional da comunicacgdo devera
se adaptar a essas mudancas, sendo cada vez mais multidimensional e multimidia. Nesse
sentido, ndo havera delimitacdo exata dos meios de comunicacéo, isolados e afastados,
mas, pelo contrario, a convergéncia dos meios oportunizada pela internet e as novas
midias disponibilizam aos espectadores diversas possibilidades de compartilhar histérias
com imagens em movimento. A cultura desses espectadores e dos proprios realizadores

mudou: é a cultura da mobilidade®, da interatividade, da simultaneidade.

Castells define a mobilidade

como o0 movimento do corpo entre espacos, entre localidades, entre
espacos privados e publicos [...] A era da conexdo é a era da
mobilidade. A internet sem fio, os objetos sencientes e a telefonia
celular de dltima geracdo trazem novas questdes em relagdo ao espaco
publico e espaco privado, como a privatiza¢do do espago publico (onde
estamos quando nos conectamos & internet em uma praga ou quando
falamos no celular em meio a multiddo das ruas?), a privacidade (cada
vez mais deixaremos rastros dos nossos percursos pelo quotidiano), a
relagdo social em grupo com as smart mobs, etc. As novas formas de
comunicacao sem fio estdo redefinindo o uso do espaco de lugar e dos
espacos de fluxos. (CASTELLS apud LEMOS, 2004).

® Esse autor esclarece que “ubiqiiidade, “pervasividade” e senciente sio quase sindnimos. Ubigiiidade refere-se a
possibilidade de estar em varios lugares ao mesmo tempo. Por “computacao ubiqua” ou “pervasiva”, compreende-Se
a disseminacdo dos computadores em todos os lugares”. LEMOS, André. Cibercultura e Mobilidade: a Era da
Conexdo. 2004. Disponivel em: http://www.cem.itesm.mx/dacs/publicaciones/logos/anteriores/n41/alemos.html
Acesso em: 24 jun. 2009.
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O criador audiovisual ndo precisara estar inserido num sistema industrial, mas,
ele podera criar até de forma autodidata. Por exemplo, 0s jovens estdo se apropriando
dessa linguagem devido ao crescente uso de celulares® com cameras fotograficas e
video. E necessario reconhecer que a linguagem audiovisual, seus profissionais e o
préprio discurso audiovisual estdo mudando. Um PP na tela de um celular poderéa ser
invasivo demais, ou ndo, num programete ou comercial publicitario numa Mobile TV,
por exemplo. Um Plano Médio (PM) poderd ser mais utilizado nos comerciais na

internet, por exemplo. Além disso, o modelo de televisdo digital adotado pelo Brasil

permite 0 acesso também em dispositivos moveis preparados para
receber o sinal digital. [...], em 2008, celulares com capacidade de
recepcdo da tv digital aberta. Entretanto, ha outro movimento em
paralelo e mais rapido que este, a chamada tv mdvel, com transmissao
via streaming para celulares ou em forma de “pilulas” para aparelhos
como o iPhone que ndo é exatamente a tv digital. E neste terreno que a
Globo promete entrar com énfase a partir deste ano com o langcamento
de telejornais para celulares.*

A TV Digital Interativa vai permitir maior interatividade do telespectador/
teleparticipador'’ que podera interagir com os contetidos televisivos. Aos olhos dos
telespectadores, o tamanho da tela vai mudar ja que podera ter informacdes em qualquer
lado da tela, sendo que a imagem principal da historia contada podera ser mais reduzida.
Abrem-se varias possibilidades no uso da linguagem audiovisual ja que ndo pode se
pensar de forma isolada. E necessario perceber que as mudancas tecnologicas vao
absorver e nutrir-se da linguagem audiovisual que a midia tradicional usa, otimizando o
valor agregado, a partir de maiores informacoes extra-tela.

A linguagem audiovisual tem a potencialidade de reescrever inimeras

possibilidades de histérias com imagens em movimento. Um exemplo claro disso é

® De acordo com um estudo do Ministério da Educacéo realizado com 10 mil jovens japoneses e divulgado em 25 de
fevereiro de 2009, “um em cada cinco estudantes do ensino fundamental envia ou recebe cerca de 50 mensagens de
texto em seus celulares diariamente. Nesse mesmo grupo, 7% dizem fazer o0 mesmo mais de cem vezes ao dia. Cerca
de 25% dos alunos do ensino fundamental usam seus celulares no horério da refeicdo e 10% deles admitem acessar o
aparelho inclusive quando estdo no banho. Entre os estudantes do colegial, 18% fazem uso do eletrénico quando em
aula” Disponivel em: http://www.tudoagora.com.br/noticia/16451/Vicio---Jovens-japoneses-usam-celular-ate-no-
banho-para-enviar-torpedos.html Acesso em: 01 jul. 2009.

% Fernando Firmino. Globo embarca no celular. Disponivel em: http://gpc.andrelemos.info/blog/?p=1 Acesso em:
24 jun. 2009.

1 RIBEIRO, A.A. O usuario da TV Digital Interativa e o novo perfil do jornalista de televisdo: preparando-se
para o didlogo com o teleparticipador.. In: VII Simpdsio da Pesquisa em Comunicacéo - Intercom Sul, 2006, Curitiba.
Anais do VII Simpoésio Regional de Estudos Interdisciplinares de Comunicagdo. Curitiba: Universidade Federal do
Parand, 2006.


http://mais.uol.com.br/view/d9tn4jml4la7/zumo-celular-samsung-com-tv-digital-04026CD0C133C6?types=A&
http://mais.uol.com.br/view/d9tn4jml4la7/zumo-celular-samsung-com-tv-digital-04026CD0C133C6?types=A&
http://jornalismomovel.blogspot.com/2009/02/tv-movel-no-iphone.html
http://jornalismomovel.blogspot.com/2009/02/tv-movel-no-iphone.html
http://jornalismomovel.blogspot.com/2009/02/tv-movel-no-iphone.html
http://www.masteremjornalismo.org.br/noticia.php?id=1914
http://gpc.andrelemos.info/blog/?p=1
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como o cinema, mais especificamente o documentario’?, se esta adaptando & internet
como a formatacdo do webdocumentério, o qual incita a interatividade do espectador e
que usufrui da alternativa estética diferenciada que o cinema tem como marca.

Segundo Gregolin, Sacrini & Tomba (2009)**,

0 web-documentario é um género experimental de producdo
documentarista em um meio de origem bastante recente, a Internet. Por
ser 0 seu antecessor convencional um género que reflete essencialmente
a habilidade criativa do autor [...] os métodos para a concepcdo da
versdo em um meio multimidia estdo além dos manuais e muito mais
proximos da capacidade do individuo que o idealiza e produz. O
experimentalismo €, portanto, o principal trunfo da producdo web-
documentarista - sempre vinculada a possibilidade técnica envolvida.
Alias, o cinema é 0 meio que, talvez, pela sua proposta estética tem se adaptado
as novas midias como mostra o videoarte no celular'®. Além disso, a internet oportuniza

o jornalismo cidaddo como o "Project Report"*®

, langado pelo Youtube e The Pulitzer
Center'®, com o objetivo de receber reportagens de jornalistas aspirantes e pessoas em
geral sobre historias que ndo aparecem na grande midia. As informacdes visuais podem
ser compartilhnadas com o Flickr, sistema de armazenamento digital e de
compartilhamento de imagens fotografias, que da acesso ao tag "mapa”, com o qual se
pode indexar as imagens desde qual lugar do mundo o internauta esta enviando suas
fotos. No slide.com'’, o internauta consegue criar albuns para compartilhar na rede com
layouts padronizados, porém, podem criar-se adaptacdes personalizadas, sonorizadas
inclusive. Independente de qual seja o suporte midiatico, o importante € que as histérias
audiovisuais ganham novos formatos que vdo somar a criar novos discursos
audiovisuais atingindo a um niimero cada vez maior de pessoas.

Nesse panorama, cada vez mais 0S jovens experimentam a vida a partir das

possibilidades tecnoldgicas as quais oportunizam formas de se relacionar diferenciadas

2 PENAFRIA, M. & MADAIL, G. Novas linguagens audiovisuais tecnolégicas o documentario enquanto género
da experimentacdo. Disponivel em http://www.bocc.ubi.pt/pag/_texto.php?html2=panafria-madail-linguagens-
tecnologicas.html (1999). Acesso em: 23 fev. 2004.

¥ GREGOLIN; SACRINI & TOMBA (2009). Web-documentario: uma ferramenta pedagégica para 0 mundo
contemporaneo. Disponivel em: http://www.bocc.ubi.pt/pag/tomba-rodrigo-web-documentario.htmI#SECTIONO00045
000000000000000 Acesso em: 24 jun.2009.

¥ Também surgiram telenovelas no celular direcionadas ao puablico jovem como “Parafina”. Disponivel em:
<http://mundooi2.oi.com.br/parafina/> Acesso em: 08 abr. 2009. Ou, “O Diario de Sofia”. Cada vez mais 0s USUarios
de celular podem publicar seu préprio contetido na web. Disponivel em:
<http://ww.cultura.gov.br/foruns_de_cultura/cultura_digital/na_midia/index.php?p=27964&more=1&c=1&ph=1>
Acesso em: 08 abr. 2009.

> Disponivel em: <http://www.youtube.com/projectreport?gl=BR&hl=pt> Acesso em: 08 abr. 2009.

18 segundo Jon Sawyer, diretor executivo de The Pulitzer Center, o projeto visa descobrir, olhar, criar e compartilhar
0s videos para contar noticias que representem o poder da comunidade, permitindo que as pessoas contem suas
historias no video. Disponivel em: <http://www.pulitzercenter.org/open.cfm?id=637> Acesso em: 08 abr. 2009.

7 Disponivel em: <http://www slide.com/> Acesso em: 08 abr. 2009.


http://ideiaemovimento.blogspot.com/2008/12/jornalismo-cidado-no-youtube.html
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http://mundooi2.oi.com.br/parafina/
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como redes sociais virtuais ao exemplo de Orkut, Facebook, Flickr, entre outras, assim

como formas de expressdo como blogs e fotoblogs.

3 AproximacgOes contemporaneas: os jovens como criadores de contetdo on-line

A web 2.0 é uma “internet viva” que relne caracteristicas como conteudo,

compartilhamento e comunidade, basicamente (re) construida pelos usuérios.

Na internet antiga, algumas pessoas pensavam em traduzir o que se
fazia em jornal, revista e TV para a internet. Ndo deu certo. Entdo
apareceram sites que utilizavam a interatividade com as pessoas para se
desenvolver. Sites cujo contetido é feito e organizado exclusivamente
pelos préprios visitantes do site, ndo por uma equipe editorial.*®

Dessa forma, a interatividade oportunizou a presenga macica e o protagonismo
dos internautas na internet. Os jovens utilizaram-se dessa multiplicidade de formas de
linguagem midiatica interativa como possibilidades de autoria e expressdo nas novas
midias, as quais revelam questdes como subjetividade e consumo. A autoria do
conteddo online por parte dos jovens esta relacionada com a forma em que eles passam
a se perceber no processo de subjetivacéo e na criacdo de uma identidade em formacéo.
O consumo vincula-se as alternativas multimidia oferecidas pelas empresas do mundo
da internet.

Em meio a miriade de fluxos existenciais coletivos que transformam,
de muitas maneiras, a experiéncia da subjetivacdo, enfrenta-se na
internet [...] a instauracdo sintomatica de uma situacdo em que cada
individuo esta trespassado por Vvarias subjetividades transversais,
num cruzamento persistente de inimeros vetores de subjetivacéo [...]
as empresas informaticas e de multimidia tém se esforcado para
lancar e relancar, no mercado, novas formas estereotipadas de
subjetividade que serdo adquiridas e facilmente descartadas. [...] tal
pratica realmente alimenta uma espiral de consumo imediatista de
"modos de ser”, isto é, de modelos identitarios efémeros, descartaveis
e espertamente rotulados como "upgrades subjetivos".*®

A web 2.0 oportunizou a cria¢do de conteddo no mundo virtual alcancando as
esferas do mundo jovem oportunizando que os adolescentes sejam protagonistas da

criacdo dos seus materiais comunicacionais deslocando o eixo de producdo e autoria

8 ALVES, Gilberto Jr. O que é web 2.0? E a internet viva. Disponivel em:
http://webinsider.uol.com.br/index.php/2006/11/16/0-que-e-web-20-workshop-webinsider-vai-discutir/ Acesso em:
24 jun. 2009.

 FONSECA E RODRIGUES, R. O virtual e a subjetividade: a heteronimia na internet. Disponivel em:
http://www.contemporanea.poscom.ufba.br/vbn1-2_pdf_dez07/rodrigofonseca-virtual.pdf Acesso em: 29 jun. 2009.
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para 0s proprios adolescentes, sejam materiais audiovisuais ou de texto. Os jovens
assumem seu papel como criadores de contetdo na internet através dos seus textos nos
blogs ou ‘remixando’ imagens e conteudos encontrados na web como, por exemplo, o
Youtube ou o Devian.Art?®, o qual facilitou-se pelo uso de softwares livres de autorac&o
e edigdo ndo-linear. Ainda Lev Manovich conceitua o ‘’Remixability’, ou
‘Remixabilidade’, a mistura, combinacdo e recombinacdo da informacgédo, do
conhecimento e dos recursos e caminhos para a distribuicdo deste conhecimento na
sociedade™. A construcdo do pensamento toma como ponta pé inicial o conhecimento
construido anteriormente gerando assim interpretacGes e acdes sociais inovadoras. A
atualizacdo desse conhecimento oportuniza a (re) criagdo dos conteldos, sejam textos
ou materiais audiovisuais, pelos jovens autores a partir de sua experiéncia na internet.

A porcentagem de autoria e leitura de blogs entre os adolescentes
ultrapassa de longe a de adultos; na verdade, um quinto dos jovens on-
line (entre 12 e 17 anos) criou sua propria publicacdo ou blog on-line, e
mais de um terco de todos os adolescentes on-line dizem que Iéem os
blogs dos outros. As garotas entre 15 e 17 anos tém mais probabilidade
de “blogar”; pelo menos um quarto das garotas on-line desta faixa etaria
mantém um blog, em comparagdo com 0s 15% 0s meninos da mesma
idade (LENHHART & MADDEN apud STERN & WILLIS, 2009, p.
262).

Dessa forma, o processo de construcdo da identidade dos adolescentes esta
marcado ndo somente pelo consumo mas pela autoria do conteddo online. Os blogs
utilizam texto, porém, existe a possibilidade de inserir-se cada vez mais elementos
audiovisuais além de apresentar um formato ndo-linear na sua publicacdo. O relatorio
“A geracao interativa na Ibero-américa: Criangas e adolescentes diante das telas” mostra
dados de pesquisa com um universo de 25.467% jovens na América Latina. Os dados

apresentados aqui se referem a 20.941 jovens, de 10 a 18 anos.

40% dos internautas possuem pagina web prépria ou criou, alguma vez,
um blog, fotoblog ou outro espaco para difundir seus videos; 15% nao
tém essa experiéncia, mas a considera como uma opgdo interessante
para o futuro. Os demais 45% ocupam um nivel mais elevado em sua
dimensdo interativa ao fazer parte dos geradores de conteidos. A forma
mais tipica esta constituida pela elaboracéo de blogs, fotoblogs e outros
suportes para a difusdo de materiais audiovisuais (8%), junto com a

2 Comunidade de arte digital com produgdo colaborativa. No deviantART, criativos divulgam suas fotografias,

fotos, desenhos, pinturas, poesias etc. aprendendo em comunidade a melhorar suas habilidades e conhecendo uns aos
outros, compartilhando o uso de softwares de editora¢do de imagens. Disponivel em: http://www.deviantart.com/

2 ROCHA, Patricia. Lev Manovich: Remix  and Remixability. Disponivel em:
http://redessociotecnicas.wordpress.com/2008/10/08/lev-manovich-remix-and-remixability/ Acesso em: 01 jul. 2009.
2 sendo 4.526 criancas de 6 a 9 anos.
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elaboracdo de paginas web (12%). (SALA; CHALEZQUER, 2008,
p.56)

Esses indicadores revelam que o aumento de contedo criado pelos adolescentes
traz como questdo a necessidade de expressao de sua propria voz. Muito além de uma
pratica voyeurista, percebe-se uma vontade de manifestacdo comunitaria dos jovens,

mesmo que seja dispersa.

A elaboracdo de blogs obtém percentual semelhante ao de 19% de
adolescentes norte-americanos, que em 2004 revelaram ter blog proprio.
Este nimero, procedente do estudo PEW Internet and American Live
Project, foi de 27% em 2007. Por Gltimo, destaca-se um pequeno grupo
(9%) de experientes geradores ao afirmar a autoria simultdnea na rede
de blogs e paginas web proprias. (SALA; CHALEZQUER, 2008, p.56)

Nesse sentido, a formacdo da subjetividade, concebida como um espago entre o
ser e ter sido, acrescenta-se 0 fato dos jovens ainda estarem em pleno processo de
mudancas fisicas, pessoais e emocionais. Lemos (2004)* afirma que “as préticas
contemporaneas ligadas as tecnologias da cibercultura tém configurado a cultura
contemporanea como uma cultura da mobilidade”. Essa multiplicidade de elementos
midiaticos oferece contexto disperso e cambiante aos adolescentes devido a cultura da
mobilidade, pelo fato de ter a relagdo espaco-tempo em permanente
instabilidade/estabilidade, revelando que o paradigma da construgdo de pensamento dos
jovens é diferenciada se compararmos com outras faixas etarias. Significativa expressao
das constantes mudancas que experimentam 0s jovens e da cultura da mobilidade é o
microblogging pessoal e redes sociais como o Twitter?, o qual instiga a relatar: “O que
vocé esta fazendo?”, hora a hora. Porém, esse programa permite atualizac6es a qualquer
momento e de qualquer lugar ja que pode-se fazer upload das mensagens via celular
mobile, as quais podem ser inseridas nos blogs e orkuts dos usuarios. Faz-se necessario
relembrar a Fonseca e Rodrigues®® quando discutem novas formas de consumo e
apropriacdo das novas midias como “modelos identitarios efémeros, descartaveis...”, o
Twitter®® tem tido aceitacdo pelos internautas, porém, geralmente os heavy users

(usuarios constantes) publicam post (texto)hora a hora.

2 | EMOS, André. Cibercultura e Mobilidade: a Era da Conexao. 2004. Disponivel em:
http://www.cem.itesm.mx/dacs/publicaciones/logos/anteriores/n41/alemos.html Acesso em: 24 jun. 2009.
24O Twitter ¢ um 6timo exercicio de concisio e objetividade: “me conte sua historia em até 140 caracteres”. O termo

“Follow me” ou “siga-me” permite dar acesso aos variados usuérios. Disponivel em: <http://www.twitter.com/>

25 FONSECA & RODRIGUES, R. O virtual e a subjetividade: a heteronimia na internet. Disponivel em:

http://www.contemporanea.poscom.ufba.br/vbnl-2_pdf dez07/rodrigofonseca-virtual.pdf Acesso em: 29 jun. 2009.
% Ppara Raquel Recuero, o “Twitter ndo tem nada a ver com blog. Inicialmente, a estrutura é totalmente diferente. No
Twitter, ha uma forma igualitaria de comunicagdo: os lugares de fala séo todos iguais (ao contrario do blog, onde ha
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O perfil dos jovens criadores de conteddo na internet revela-se
significativamente nos espagos oferecidos nos blogs, potencializando assim o seu
protagonismo, contudo, de forma dispersa. O que se conta, 0 que se diz-ndo diz, indica

os relatos de uma identidade adolescente em construgéo.

Quando tém um espaco virtual para se expressar [...] as garotas contam
histérias que sdo muito pessoais, intimas e imediatas. Elas constroem
uma identidade on-line com base em uma narrativa sobre quem elas sdo
e quem gostariam de vir a ser. Suas narrativas destacam sua vida
emocional e relacional, mais do gque a sua conexdo com um contexto
social maior (politico, econémico, etc.). Elas contam histérias de si
mesmas, de personalidades em desenvolvimento, de soliddo e
depressdao, de desapontamento com a realidade, mas também de
esperanca quanto ao amor e ao seu futuro. (STERN apud
MAZZARELLA, 2009, p. 262)

Alem disso, o uso significativo dos blogs como ferramentas educativas também
potencializam o protagonismo dos jovens, com espacos de expressdo, duvidas,
compartilhamento de experiéncias e afirmagdo individual, e, criagdo de sua
subjetividade. Blood destaca que inserindo informacéo todo dia, o aluno “se fara um
escritor com confianga em si mesmo. Lendo o que blogam os outros colegas avaliariam
com interesse 0 que se fala. Lendo e escrevendo podem iniciar uma viagem de auto-
descoberta intelectual”. (BLOOD apud MEDINA, 2008, p. 140). Na Espanha é cada vez
maior 0 uso dos blogs com objetivos educativos pelos professores como ferramentas
educativas dos chamados edublogs (blogs para a educacéo), inicialmente, as disciplinas
acompanhadas de blogs junto aos alunos das mesmas, ja que “pois permitem a
construcdo do conhecimento e a exteriorizacao da identidade do aluno” relacionando o
uso das novas tecnologias na educacdo. A acumulacdo de informacdo oferecida pela
internet cria o chamado caos informativo pela facilidade de acesso a informacgdo que
traz como consequiéncia a dificuldade na escolha das informacGes, porém, se orientados

pelo professor, podera fomentar uma atitude critica diante do contetdo na internet.

Esse apoio o diferencia de outros recursos educativos tem a
singularidade de fazer realidade o sonho da pedagogia construtivista:
permitir a construgdo ou feitura do conhecimento tendo como eixo o
aprendiz, ja que o proprio estudante junto ao professor, visto dessa
forma, € o mediador e guia, fazendo realidade outro sonho, o da teoria
da aprendizagem social ou aprendizagem pela observacdo de modelos:

sempre blogueiros e comentaristas em espacos distintos); ndo ha a possibilidade de comentar algo, mas simplesmente
de "falar" no mesmo espaco, ou seja, no Twitter hd uma grande dificuldade em manter a coeréncia conversacional
que ndo existe no blog.” Disponivel em: http://pontomidia.com.br/raquel/arquivos/consideracoes_sobre_o_twitter_i_
definicao.html Acesso em: 01 jul.2009
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0 estudante navega na blogosfera educativa processando as pautas,
recomendacdes, alertas e inconvenientes do professor e dos seus
colegas. (VERA apud MEDINA, 2008, p. 143).

Segundo releitura feita pelo professor Sérgio Ferreira do Amaral®’, coordenador
do Laboratério de Novas Tecnologias Aplicadas a Educacgdo (Lantec), da Universidade
Estadual de Campinas — UNICAMP, o educador Paulo Freire ja trazia na sua pedagogia
da autonomia o cerne do que viria a ser a interatividade e uma relacéo dialdgica entre
ensino-aprendizagem: ‘“Paulo Freire fundamenta o conceito de interatividade na
exigéncia da participacdo daquele que deixa o lugar da recepcdo para experimentar a co-
criagdo”. A reflexdo do prof. Amaral indica um caminho na compreensido do potencial
da internet na criacdo de conteddo pelos jovens, vislumbrada por Paulo Freire na sua
proposta pedagégica libertadora (FREIRE, 1997). Nesse sentido, o Lantec”® tem
experimentado com a lousa digital®® que oportuniza aos professores serem co-autores do
seu material didatico assim como motiva a participacdo dos alunos também como co-
criadores. A experiéncia é dindmica: interagir com o material na lousa e redefinir os
caminhos e releituras do material pedagdgico fortalecem a participacdo dos alunos e
professores e dinamiza a didatica da aula. Dessa forma, aproximando-se do mundo
digital que esta tdo préximo do aluno atualmente.

Porém, deve-se destacar que a exclusdo digital ainda permanece como desafio.
Entre os jovens norte-americanos existe um segmento que ainda ndo tem acesso a

internet, por exemplo.

Apesar da regularidade com que os jovens ficam conectados nos dias de
hoje, ainda existem diferencas marcantes no que se refere ao acesso a
internet de acordo com a etnia e a classe social. De fato, 13% dos
adolescentes americanos ainda ndo usa a internet. Estes adolescentes
gue ndo estdo conectados tém mais possibilidade do que os conectados
de ser provenientes de familias de baixa renda, e tém uma probabilidade
significativamente maior de ser afro-americanos (LENHART e at. apud
STERN & WILLIS, 2009, p. 257)

No Brasil, os indices de inclusdo digital relacionados aos jovens ainda sdo um
desafio para as politicas publicas da area. O cerne da questdo estd ndo somente na

disponibilizacdo de equipamentos e centros digitais como também dos softwares livres

2 DO AMARAL, Sérgio Ferreira; GARCIA, Francisco; RIVILLA, Antonio. Aplicaciones educativas y nuevos
lenguajes de los TIC. Campinas: UNICAMP, 2008.
ZDjsponivel:<http://74.125.47.132/search?q=cache:rhphPdalqtwJ:www.unicamp.br/unicamp/unicamp_hoje/ju/junho
2007/ju362pag05.html+lousa+digital &cd=8&hl=pt-BR&ct=cInk&gl=br> Acesso em: 02 abr. 2009.

2 A lousa digital é instrumento semelhante & lousa comum, porém, com os recursos semelhantes ao touch screen,
viabilizando contetdos educacionais usando a tecnologia do video digital interativo, no qual o aluno vai recriando o
processo de ensino-aprendizagem a partir de sua interacao.
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de autoragcdo assim como no acompanhamento e orientacdo na aprendizagem dessas
técnicas. A questdo ética relacionada as novas midias e aos jovens deve compreender as

crescentes possibilidades para a dinamizacdo da relagcdo educagédo-cidadania.

4 Algumas consideragdes finais

Apontamentos iniciais indicam que 0s conceitos de se pensar a comunicagao estao
mudando. O proprio conceito do audiovisual ultrapassou o0s suportes midiaticos
tradicionais diante das novas midias. Ao mesmo tempo, 0s jovens compreendem e
apreendem o mundo a partir de uma visdo colaborativa e de compartilhamento, gerada
na educacdo informal através dos meios de comunicagdo. A subjetividade dos jovens
estd sendo recriada nesse panorama plural e midiatico, oportunizando macigcamente a
sua expressdo nas novas midias. A cultura da mobilidade manifesta mudangas e lugares
novos na percepgdo dos jovens sobre a formacdo de sua opinido.

As instituicbes como a escola e os movimentos sociais devem integrar-se e
atualizar-se diante dessas novas midias utilizando-se de recursos que dinamizem o
processo de ensino-aprendizagem e de senso critico diante de um jovem que gera
conhecimento e percebe o mundo e as informacdes de forma diferenciada. O jovem
aparece, entdo, como criador de conteudos, sejam eles audiovisuais assim como de
textos, potencializando marca autoral e expressao. O perfil dos profissionais envolvidos
nesse processo (comunicadores e educadores) deve recriar sua identidade, diante dessa
realidade contemporanea, atualizando e adaptando-se a ela para assim aproximar-se
cada vez mais dos jovens aprendizes. Ainda ha muito a descobrir e compreender nesse
relacionamento dos jovens, novas midias e educacdo na construcao da cidadania.

A interatividade oportunizada pelas novas midias destaca a necessidade de
repensar 0s meios de comunicacdo tradicionais assim como as formas de pensar 0s
materiais audiovisuais, que podem ser inseridos em blogs, via celular ou no formato da
TV digital. Indistintamente dos objetivos comunicacionais, sejam eles informativos, de
entretenimento ou educativos, 0s produtos audiovisuais estdo imersos desse contexto
multimidia, o qual atravessa os diferentes suportes midiaticos. Nesse sentido, (re) pensar
a cidadania no contexto das novas midias significa (re) pensar o audiovisual como
forma de expressdo artistica. Implica em (re) pensar como se (re) constroem as
subjetividades do jovem no uso, consumo e, sobre tudo, na apropriacdo e criacdo de

conteddo audiovisual na contemporaneidade.
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