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Agenciamentos audiovisuais e o desejo de singularizar1
Deisimer Gorczevski®

Resumo

Nesse estudo, atenta-se para os sentidos de intervir e inventar contraposicdes a um
modo restrito de subjetivagdo da periferia e de seus moradores, associado as marcas da
criminalidade e da violéncia em suas multiplas dimensdes. Trata-se de agenciamentos
orientados pelo desejo de singularizar como estratégia de reconhecimento de sujeitos e
grupos. Por tltimo, a pergunta — que visibilidade desejada ¢é esta — faz emergir tragos e
contornos, mesmo que fragmentados, das paisagens e rostos enunciados nas narrativas
e, com certo alcance, postas em circulacao nas produgdes audiovisuais.
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visibilidade.

Agenciamentos coletivos por outra visibilidade 3

Nesse estudo, a problematica do desejo ndo se situa no nivel da representacao,
mas no nivel da construcao de agenciamentos4. Para a esquizoanalise, o desejo ¢ uma
disposi¢do, ¢ o ato de dispor, de fazer arranjos, de construir uma disposi¢cdo concatenada
de elementos que formam um conjunto. Escutar um ou mais jovens comunicadores
comunitarios dizerem que desejam ‘outra visibilidade’, na verdade, como advertem os
esquizoanalistas, quer dizer que estdo construindo agenciamentos. Os agenciamentos
podem ser solitarios, a dois, sendo, a0 mesmo tempo, coletivos.

Compreende-se por ‘comunicador comunitidrio’ um modo de ser e se fazer
comunicador, produtor e gestor de midias no campo da comunica¢do comunitaria.
Constata-se a emergéncia de uma nova modalidade de comunicador social fora dos
parametros da formacao académica, ou melhor, com capacitacdo, objetivos, fungdes e
perfis diferenciados do comunicador profissional (jornalista, publicitario, entre outros).
Modos de subjetivacdo, em grande parte, mobilizados nos espacos de participagdo e
atuagdo social, cultural e politica na propria comunidade onde vivem, buscando se
diferenciar também das atividades na ordem econdmica de produgdo formal, bem como

na ordem instituida por associa¢des e outros setores da sociedade civil.

! Trabalho apresentado no GP Comunicagdo para a Cidadania do IX Encontro dos Grupos/Nucleos de Pesquisa em
Comunicagao, evento componente do XXXII Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagédo. Curitiba — PR. 2009
2 Pesquisadora integrante dos grupos de pesquisa Politicas Pablicas ¢ Produgdo de Subjetividade, na UFRGS e Midia,
Cultura e Cidadania na UNISINOS, email: deisimer@gmail.com

3 Esse artigo apresenta-se como parte da pesquisa intitulada: “Micropoliticas da Juventude e Visibilidades
Transversais: In(ter)venc¢des audiovisuais, na Restinga em Porto Alegre” compondo a tese de doutorado realizada no
Pos Graduagdo em Ciéncias da Comunicagao, na UNISINOS. 2007.

* 0 conceito de “agenciamento” sera problematizado no decorrer desse estudo. No entanto, nessa abordagem inicial,
trago os sentidos dessa: “Nog¢do mais ampla do que as de estrutura, sistema, forma, etc. Um agenciamento comporta
componentes heterogéneos, tanto de ordem bioldgica, quanto social, maquinica, gnosiologica, imaginaria.
(GUATTARI ROLNIK, 1996, p. 317).




Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da

Comunicacdo
XXXII Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — Curitiba, PR-4a 7 de
setembro de 2009

Desafiada a distinguir os agenciamentos coletivos do desejo, em particular,
aqueles que produzem as estratégias de intervir e inventar em midias audiovisuais —
passei a observar o que se passava entre os jovens comunicadores comunitarios. Algo se
passava entre os comunicadores comunitarios, algo que podia ser da ordem de um
fendomeno fisico, politico, afetivo, enfim da ordem e, principalmente, da desordem do
desejo.

Se para gerar um acontecimento ¢ indispensavel uma diferenca de potencial,
conseqiientemente, para que haja tal circunstancia, precisa-se de diferentes niveis.
Entdo, algo do campo do desejo passa entre os jovens e passa também entre eles e os
grupos nos quais atuam, nas aliangas por eles construidas e desconstruidas, bem como
nos produtos audiovisuais postos em circulagdo.

Para produzirem agenciamentos coletivos na perspectiva de uma ‘outra
visibilidade’, foi necessario que algo acontecesse. E esse algo foi sendo constituido com
as afinidades tecidas por linhas de resisténcia’ e criacdo. Uma acdo avessa as
concepgoes ¢ representacoes dominantes de periferia. Concepgdes que produzem e
ampliam o preconceito ¢ a indiferenca. Concepgdes que vinculam a periferia e seus
habitantes — criancas, jovens, mulheres, negros, pobres, portadores de necessidades
especiais, enfim os diferentes do padrdo de uma estética globalizada — a um tipo de
visibilidade associado as marcas da criminalidade e da violéncia em suas multiplas
dimensdes.

Tomando o enunciado de tais contraposi¢des como frutos de agenciamento
coletivo, procuro, a seguir, circunscrevé-los. Retomando a acep¢do de agenciamento, na
perspectiva da esquizoanalise, visualizam-se as dimensdes por onde o desejo corre. Nas
palavras de Deleuze (2004), um agenciamento remete a quatro dimensdes, sendo elas:
“os estados de coisas, as enunciagdes, os territorios e o0s movimentos de
desterritorializacao”.

Partindo dessa perspectiva, o agenciamento coletivo por uma ‘outra visibilidade’

remeteria a um estado de coisas — entendido aqui como aquilo que convém a uns ¢ nao

3 Nesse estudo, o conceito de “resisténcia” tem inspiragio na analise de Pal Perbart (2003, p 142), outro estudioso da
esquizoanalise, que observa: “Se na modernidade a resisténcia obedecia a uma matriz dialética, de oposicao direta das
forgas em jogo, com a disputa pelo poder concebido como centro de comando, com os protagonistas polarizados
numa exterioridade reciproca mas complementar, o contexto pos-moderno suscita posicionamentos mais obliquos,
diagonais, hibridos, flutuantes. Criam-se outros tragcados de conflitualidade, uma nova geometria da vizinhanga ou do
atrito. Talvez com isso a fungao da propria negatividade, na politica e na cultura, precisa ser revista. (2003, p.142)”.
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convém a outros — e estilos de enunciacdo. Os jovens comunicadores comunitarios, em
suas narrativas de vida e, especialmente, em suas praticas audiovisuais, expressaram o
que convinha e o que ndo convinha, os gostos e também os desgostos. Nesse momento,
farei uma breve sintese do que parece compor o estado de coisas e, respectivamente, os
agenciamentos coletivos de desejo.

Primeiramente, foram visualizadas as formas de intervir e contestar os contornos
— configurados por distintas redes de sentido ® — em se tratando dos modos de ser jovem
e viver nas zonas periféricas da cidade e da propria supremacia midiatica na produgio e
amplificacdo de visibilidades estereotipadas. Ao desejarem romper as fronteiras
territoriais e midiaticas que investem em manté-los confinados a céu aberto, os jovens
comunicadores comunitarios tragam modos de intervir e inventar para além dos espagos
pré-fixados, constituindo suas proprias redes de conversagao comunicacional, midiatica
e audiovisual.

Ao narrarem suas experiéncias na producdo e nas praticas socio-educativas e
comunicacionais, os jovens tragam paralelos entre suas praticas de intervir e inventar
em midias comunitarias e os modos da midia tradicional tratar temdticas comuns.
Nessas conversagdes, foram emergindo distintos angulos e critérios de analise, em
particular, relacionados aos modos de subjetivacdo juvenil na midia tradicional. A
seguir, passa-se a analisar as narrativas dos jovens - Dionisio, Hermes e Alberto’.

Dionisio fala de seu descontentamento pautado pela caréncia de profundidade na
forma da midia visibilizar os modos de pensar e agir da juventude, hoje. Para esse
jovem,

[...] 2 midia trata a juventude de maneira superficial, assim, como se fosse, assim,
muito superficial. Na verdade, ndo sdo, sdo mais profundos, assim do que muito,
sdo muito mais juventude. Nas coisas que fazem sdo muito mais intensas, né, se
dedicam muito mais, de corpo e alma, mesmo, mergulham. [...]. Um bando de
jovens discutindo sobre como o mundo podia ser mais bonito, sabe, eu acho, trata
de uma maneira super superficial, assim.

Para ponderar com os argumentos de Dionisio, pergunto se, quem sabe, por se
estar no alvo preferencial do bombardeio de imagens que atravessam o século, como

previu Calvino (1990), nosso olho esteja perdendo sua dimensao “vibratil”, aquela que

 Redes de sentido que organizam a realidade social, material e simbolica — sejam elas redes miditicas,
governamentais, de politicas piblicas, comunitarias, ou mesmo, de organizacdes da sociedade civil.

7 Nesse estudo foram escolhidos nomes ficticios para os jovens entrevistados, para os ‘outros’ jovens que tiveram
narrativas pontuais analisadas, bem como para aqueles citados por nossos entrevistados. Para os demais entrevistados
foram utilizados seus nomes e, em alguns casos, suas atividades.
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possibilita a afetagcdo pela forca do que vé (ROLNIK, 2002) e, despotencializado, se
veja impedindo de observar na superficie o acontecimento em continuum
desdobramento.

Ja, nas palavras de Alberto, o descontentamento emerge, justamente, por avaliar
que a midia traga perfis juvenis em nada superficiais, isto é: “a midia mostra o jovem
ainda bem dentro de um contexto de classe, que a gente vé aquele jovem que tem o
carro, aquele jovem que vai na universidade, né, eu acho que € isso que a midia mostra”.
E, de certo modo, contemplando a fala de Alberto, Hermes comenta uma das tarefas da
produc¢do audiovisual comunitaria, a criagdo de:

[...] um outro vinculo de imagem desse individuo, que ¢ vinculado o negro, o
jovem, o preto, a mulher, como coitadinhos, como operario, trabalhador,
empregada, tentar pegar uma outra logica, claro que tem que ter uma outra logica
nessa TV, ter uma outra logica [...].

Alberto destaca o recorte de classe — narrado nas memorias de vida no bairro —
como aquele que “ainda” serve de parametro mididtico na distingdo dos modos juvenis
de habitar a contemporaneidade. J& Hermes, ao falar na produgdo de uma TV no bairro
numa “outra logica”, parece andar por linhas mais flexiveis, desejando descolar as
marcas dos “coitadinhos” daquelas associadas aos demais segmentos de linhas duras.
Marcas estas que vinculam segmentos enrijecidos produzidos por maquinas binarias do
tipo - negro-branco, jovem-idoso, homem-mulher — aos também binarios modos de
fabricar recortes por classes sociais, nesse caso, classe operaria, trabalhadora.

Apesar de detectarem a intencionalidade midiatica no tragado de perfis juvenis,
constituidos por linhas verticalmente enrijecidas, ambas narrativas juvenis ndo escapam
aos atravessamentos das outras producdes ativadas e/ou reativadas pelas maquinas
binarias. Alias, ninguém, levando-se em conta as adverténcias de Deleuze (1998).

Na continuidade de nossa conversa®, mas falando agora como oficineiro de
video, Alberto abriu um paréntese para comentar algumas “caréncias” no trabalho das
oficinas de video:

[...] eu acho que essa oficina teve uma deficiéncia, eu ndo consegui atingir a
Restinga Velha, que era um publico que a gente queria muito atingir, que ¢ um
publico que vai ser um grande desafio pra nds na proxima oficina, essas pessoas
que eu td, embora eles estejam numa situacdo fragilizada, em relacdo a Restinga
Velha eles tdo melhor.

8 Esta conversa foi realizada durante uma das oficinas de video coordenada por Alberto, em janeiro de 2005.
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Pergunto se os que participam de sua oficina estdo em uma condigdo diferente
dos que vivem na Velha e, rapidamente, Alberto responde: “se conseguirem terminar o
2" grau, eles vdo conseguir emprego futuramente, agora na Restinga Velha, ha uma
situacdo de muita gente”. Numa atitude um tanto descuidada com a escuta dos
argumentos de Alberto, sem o deixar concluir o pensamento, pergunto se estes
adolescentes estdo mais proximos do perfil, antes tragado, do jovem que a midia
massiva mostra. Alberto passa a delinear o perfil do grupo e, embora volte a usar o
termo “ainda” para descrever o que eles ndo sdo, traz, em seus argumentos, marcas
atualizadoras do militante-em-nos’.

Eles ndo sdo ainda o perfil que a midia mostra. Eu acho que tranqiiilamente eles
ndo sdo. Eles ndo tem computadores em casa, a maioria, ndo tem carro, até na
questdo da sexualidade padrio que ta mostrada, eu acho que eles sdo muito
corajosos porque eles tem coragem de buscar a felicidade deles mesmo estando
fora do estereotipo, do padrio que a midia mostra. E eu acho que também ¢
obrigacdo deles porque eles tio na idade disso, de contestar.

Pergunto entdo o que ele quer dizer com “mesmo estando fora do estereotipo, do
padrdo que a midia mostra”. Alberto menciona o uso do piercing isoladamente e,
novamente, engata naquilo que estes jovens ndo sdo, para entdo, falar do que lhe
“importa”.

Eles ndo se vestem com as roupas da moda, eles ndo tdo dentro do padrio de beleza
que esta estipulado e ndo se importam com isso, eles se importam mais com a
contestagdo. Nao tenho certeza, acho que eles se importam mais em buscar a
felicidade deles independente do padrio que td colocado, porque eles sdo
apontados como os diferentes na rua. Acho que eles tem uma certa coragem.

Contestar e ter certa coragem para ser feliz fora dos padrdes éticos e estéticos
“estipulados” pela midia, na narrativa de Alberto, compdem um dos critérios de
distingdo entre os jovens que participam de suas oficinas de video e aqueles que sdo
visibilizados na midia convencional. No decorrer da analise, serdo sinalizados outros
modos de diferenciagdo, bem como aspectos que os aproximam, para além dos padrdes
estéticos globalizadoslo.

Por um lado, os comunicadores comunitarios langam criticas direcionadas tanto
a grande midia como aos que se espelham nestes qualitativos que ela aplica e multiplica,

em suas praticas de “redundancia” (DELEUZE; GUATTARI, 1997). Subjetivagdo

? Uso a expressio a partir da acepgio: “mito da revolugdo: a militante-em-n6s” Rolnik (1989, p. 149-150).
' Em se tratando das imagens da juventude expostas, excessivamente, na midia, encontrei nos estudos de Oliveira
(2000) e Didgenes(1998) aspectos que reforcam as constatagcdes desses jovens.
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midiatica que busca legitimar-se na esfera publica, investindo na segmentaridade,
quando se pde a joeirar, isto &, diferenciar “o joio do trigo”, produzindo sentidos que
agreguem os “bons” aos que se enquadram nos padrdes estéticos globalizados e os
“maus” aos desprovidos de toda ordem.

Por outro lado, o que parece envolver os comunicadores comunitirios na
elaboracdo de estratégias — para além da postura de grupo protesto ou grupo da queixa —
sdo os estereotipos midiaticos aplicadas aos jovens que vivem nas zonas periféricas seja
em termos espaciais como culturais, da producio, das tecnologias, etc.

“Coitadinhos” foi um dos termos citados, recursivamente, por nossos
protagonistas, como um dos esteredtipos a serem contestados fervorosamente. E,
acompanhando suas interven¢des mididticas e audiovisuais — em particular — o processo

de producdo e midiatizagao de “Manifestos”"!

, evidencia-se aspectos relevantes para
compor o conjunto de suas estratégias por “outras visibilidades”.

As praticas juvenis de intervir e resistir via a criagdo audiovisual, os processos-
produtos e os manifestos politicos e culturais também deixaram claro a contrariedade
com os modelos midiaticos-audiovisuais de enquadramento estereotipado do bairro e
seus moradores, bem como as visdes ¢ agdes desenvolvidas por outras redes de sentido
que organizam a realidade social, material e simbolica, em particular, na cidade de Porto
Alegre.

Os sentidos produzidos nas praticas politicas que se usa de “Manifestos” por
vezes, tao engessados em um modelo de dentncia e queixa, acoplados ao discurso da
culpa do “outro”, do ressentimento investindo nas linhas de forcas reativas, acabam por
alimentar ¢ ou envenenar suas poténcias criativas, de certo modo, os impedindo de
afetar e inventar novos mundos. No caso do “Manifesto” citado, o que se observa sdo
argumentos que emergem no fervilhar de uma disputa que, no entanto, ao ser elaborado
coletivamente, recria possibilidades de reflexdo do modo como se sentem tratados e do
modo como observam o mundo.

Alberto, em outro momento de nossas conversagdes, volta a afirmar seu ponto
de vista sobre como a midia mostra os moradores da periferia no geral, acrescentando os

termos “marginalizados” e “exdticos” as suas reflexoes.

' “Manifesto”, proposto pelo grupo Agdo Periférica na Comunicagio e assumido por mais de dez grupos e/ou
associagoes do bairro que se autodenominaram: “Comunidade Cultural da Restinga”. 2003, quando da apresentagdo
do video Qual Cinema no encerramento do Festival Zoom CineEsquemaNovo, na Usina do Gasémetro, em Porto
Alegre.
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[...] a midia mostra essas pessoas em situagdo de marginalidade, em situacdo de
coitadinhos, em situagdes exdticas, essas pessoas ndo sdo pessoas normais, sdo
pessoas exoticas, ou elas tdo ganhando uma sopa, ou elas tdo ganhando um rancho,
ou entdo, que milagre!, um deles conseguiu ser jogador de futebol, né, mas ¢é
sempre exotico, elas, é sempre exotico, elas ndo sdo pessoas do cotidiano da coisa
normal, € do dia-a-dia, o normal, o cotidiano s@o outras pessoas, quem tem direito a
cidadania s3o outras pessoas, essas ndo existem.

A midia convencional vem visibilizando os jovens e as periferias, em distintos
produtos televisivos e cinematograficos. Na andlise em questdo, trata-se,
particularmente, do programa Central da Periferia. Interessou, em especifico, a edicao
que teve como palco da ‘periferia dos pampas’ a Esplanada, no bairro Restinga, em
Porto Alegre. Sobre esse processo de produgdo e veiculagdo televisiva, chamou nossa
atencdo o comentario que outro jovem comunicador comunitario, Jodo, lancou na lista

de discussdo do Forum de Educagdo da Restinga e Extremo Sul. Diz ele:

Néao gostei nenhum um pouco do programa da Regina Casé, a fala do Antonio foi
bem restrita e foi engolida pelo carater de entretenimento do programa, em sua
linguagem e em sua falta de reflexdo. Esse programa, assim como diversos
programas que mostram a periferia, tendem a romantizar a periferia, mostrando que
os pobres também se divertem. Em outro caso, mostrou que também loiros de
olhos azuis passam necessidade na periferia, o que teve apenas um carater exotico,
nada, além disso. Essas foram as minhas impressdes iniciais.'?

As narrativas de Alberto e Jodo reverberam e se multiplicam no sentido de
contestagdo a essas analises que conectam os que vivem nas periferias a um padrio, ou
melhor, a idéia de uma producdo referenciada num padrdo estético juvenil. Essa
formulagdo suscita também aproximagdes com estudos realizados a partir da década de
60, em particular, as problematizagdes sobre “culturas adolescentes juvenis”, propostas
por Morin (1999). No Brasil, a releitura das pesquisadoras Gléria Didgenes (1998) e
Helena Abramo (1994), auxiliam-nos na percepcdo das distingdes e atualizagdes desses
modos de operar juvenis. A emergéncia do processo globalizante, na sociedade

contemporanea, remete-nos ao avango dos dispositivos midiaticos:

O padrao veiculado na midia ndo impde s6 um modelo estético e sinalizador de um
‘status’ social almejado, mas também um modelo de cidadania — quem ndo ostenta
¢ imediatamente jogado para o campo dos desqualificados do convivio social, sob a
suspeita de marginalidade ou delinqiiéncia, ou simplesmente pela demonstracao da
incapacidade de consumo. (ABRAMO, 1994, p. 73)

12 Mensagem enviada para a lista de discussdo — feres@yahoogrupos.com.br — em 22.0ut.2006. Nessa mensagem,
Jodo menciona a participacdo de Antdnio, grafiteiro — artista-ativista da cultura hip-hop, que foi convidado, pela
producédo do programa, para mostrar a sua “casa grafitada” e o bairro para a apresentadora Regina Casé.
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Retomando a conversacdo com Alberto, surgiram aspectos sobre os modos como
sdo construidas as imagens que os moradores tém de si mesmos € o papel da midia
nesse imaginario coletivo.

[...] pras proprias pessoas da periferia, assim [...], elas nfo param pra pensar que
elas tém uma vida digna, que elas sdo pessoas que tdo lutando pra sobreviver, e que
elas sdo seres humanos, elas absorvem o que os meios de comunicagdo passam
aqui, que elas sdo sempre os coitadinhos ou os marginais [...] A midia mostra essas
pessoas em situacdo de marginalidade, em situagdo de coitadinhos, em situagdes
exoticas, essas pessoas ndo pessoas normais, sdo pessoas exoticas, ou elas tdo
ganhando uma sopa, ou elas tdo ganhando um rancho, ou entdo, que milagre!, um
deles conseguiu ser jogador de futebol, né, mas é sempre exotico, elas, &€ sempre
exotico, elas ndo sdo pessoas do cotidiano da coisa normal, é do dia-a-dia, o
normal, o cotidiano sdo outras pessoas, quem tem direito a cidadania sdo outras
pessoas, essas ndo existem.

Pensando na descrigdo acima, por um lado, vemos certa vitimizagdo no modo
como analisa as “pessoas da periferia”, descritas como aquelas que nao refletem sobre
suas vidas e, ao mesmo tempo, agem como receptoras passivas dos meios de
comunicagdo. Anteriormente, ao analisar o publico das oficinas de video, Alberto se
referia a comunidade com visdes distintas a realizada, nessa ultima abordagem. Parece
ser de muita relevancia para este jovem, o modo como a midia tradicional mostra os que
vivem na periferia.

Nas narrativas, os entrevistados falam de como se veem, como sdo vistos e,
também, de suas visdes da Restinga. Sistematizo alguns destes pontos de vista, imagens
que vao compondo a multiplicidade dos modos de existéncia nos espagos de
convivéncia urbana. Imagens estas que foram construidas, desmanchadas e
reconstruidas, ativando, ainda hoje, tragcos da histéria do bairro como regido rural da
capital gaticha.

Iniciando justamente pelas narrativas que constatam as mudangas ocorridas ao
longo dos anos como aquelas que, além de alterarem as paisagens — do rural ao urbano,
provocaram transformagdes nas condutas de seus moradores.

Nas palavras de Hermes,

[...] a Restinga tem mais ou menos, no maximo, 40 anos, ¢ muito nova, ¢ ela viveu
um processo de dissabor, assim, muito cruel, e as pessoas ainda estdo num processo
de passar isso pros outros, pros jovens, entdo. E, a0 mesmo tempo, uma
comunidade urbana, e, a0 mesmo tempo, uma comunidade que tem muitos
principios interiorianos, muitas pessoas que vieram do interior, 1a de Palmeira das
Missdes, lugares muito dificeis, e vieram pra uma cidade urbana, assim, né, muito
urbana, muito Aip hop, muito rock, né, festa da noite, piercing, e nds temos pessoas
que sdo pais, filhos dessa geragdo, que sdo pessoas do interior, quer dizer, eu acho
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que ¢ uma comunidade em transformagdo. Ela t4 ainda descobrindo em que espaco
se colocar na sociedade.

Outro aspecto ¢ o das andlises relativas a imagem que a cidade de Porto Alegre
faz da Restinga, o olhar do “outro” que, neste caso, parece ser visto como o “centro”.
Essa questdo vem preocupando os jovens comunicadores populares, antes mesmo de
suas primeiras incursdes videograficas. Questdes essas que, com o passar do tempo,
passaram também a compor as problematizacdes e, respectivamente, os roteiros das
primeiras produgdes audiovisuais, no bairro.

Alberto expressa pontos de vista multiplos fazendo algumas distingdes sobre
quem sdo esses “outros” que olham e imaginam um dos bairros mais distantes e
populosos da cidade. Perguntei: “que imagem tu achas que a Restinga tem em Porto
Alegre? Como Porto Alegre vé a Restinga?” E Alberto respondeu:

Eu acho que tem varias imagens, eu acho que pras pessoas mais politizadas, tem
até uma fantasia de que a Restinga ¢ um lugar super organizado. E ela ¢ bem
menos organizada do que a imagem do que as pessoas mais politizadas tém, né,
Pras pessoas que ndo tém nenhuma politizagdo e sempre viveram em shopping, por
exemplo, acha que a Restinga ¢ um lugar de marginal, dessas pessoas, e pras
pessoas que trabalham aqui, por exemplo, algumas, também, tem, tem, a, tem, por
exemplo, pessoas que trabalham aqui s6 chegam no seu servigo e do seu servigo
vao pra casa, [...]. A Restinga tem essa imagem de pessoas que sofrem, de pessoas
que ndo gostam de miséria, e as pessoas ndo se véem assim, as pessoas daqui sdo
felizes também, elas tém seus problemas da vida, mas também sao felizes, também
tem seus sonhos.

Partindo do comentario acima, resgato as contribuicoes de Deleuze (1987) para
evocar as multiplas possibilidades de ver-se € ver o outro; em suas palavras:

a imagem intenta permanentemente perfurar o topico, sair dele [...]. As vezes se
necessita restaurar as partes perdidas, reencontrar tudo o que nao se vé na imagem,
tudo o que se subtrai dela para fazé-la ‘interessante’. Mas as vezes, pelo contrario,
ha que fazer furos, introduzir vazios e espagos brancos, rarefazer a imagem,
suprimir dela muitas coisas que se lhe haviam incorporado para nos fazer crer que
se via tudo. Ha que dividir ou construir o vazio para reencontrar o inteiro (1987, p.
37).

Essa abordagem leva a outra fala de Alberto comentarios, especialmente quando

13 . ~
”? e a sua intengao

contou sobre a experiéncia com a produgdo do video “Qual Cinema
de mostrar as pessoas € o proprio bairro. Nas suas palavras, “o principal nas produgdes

que a gente faz ¢ as pessoas que ndo tém vez, que ndo sdo cidaddo, que nao tém

13 Produzido durante a I edigdo do Festival Zoom CineEsquemaNovo, numa oficina denominada de “cinema
possivel”, realizada no bairro Restinga, em Porto Alegre. O curta foi um dos premiados na modalidade de formagao
do olhar, no Kinoférum, em Sao Paulo.
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visibilidade, poder se ver. Eu acho que isso € o central [...]”. Conversando sobre qual a
imagem que esse audiovisual traz sobre a Restinga, Alberto afirma:

[...] eu acho que ele mostra o, 0, que as pessoas estdo vivas, as pessoas tem sonhos,
tem fantasias, né, acho que ele desmistifica, é, e até pras proprias pessoas da
periferia, assim, porque mesmo elas, elas ndo param pra pensar que elas tem uma
vida digna, que elas sdo pessoas que tdo lutando pra sobreviver, e que elas sdo
seres humanos, elas absorvem o que os meios de comunicagdo passam aqui, que
elas sdo sempre os coitadinhos ou os marginais, eu acho que, ele, pra mim o
principal que ele quebra ¢ isso, e ele fala do sonho de ir ao cinema, e ele fala da
fantasia, eu acho que ele fala duma coisa bonita.

Seguindo a nossa conversacdao perguntei, “E essa visibilidade de que tu falas,

para que essa visibilidade?”

Eu acho que quem ndo se vé, hoje do jeito que a, que o visual td na vida das
pessoas, quem ndo se vé € como se nao existisse, eu acho que isso ¢ muito forte,
né, eu acho que isso ¢ uma das coisas assim, que, tu ndo tem direito, tu ndo é um
ser humano, tu ndo te v€, tu ndo td na TV, né, quem ta na TV sdo pessoas ricas, sdo
pessoas jovens, dh, mas, enfim, né, uma pessoa negra, uma pessoa pobre,
geralmente ndo t4 na TV a ndo ser que seja numa situagdo..., numa situagdo ruim,
ela ndo ta na TV, entdo essas pessoas, subjetivamente, uma parte dessas pessoas,
uma parte muito grande do subjetivo delas, elas ndo existem.

Nesse depoimento de Alberto, pude conectar com as analises realizadas
anteriormente em relagdo a condic¢do juvenil, bem como reconhecer sentidos, inclusive,
de certa obstinacdo em relagdo a necessidade de desenvolverem estratégias de
intervengdo em midias audiovisuais. Para problematizar aspectos dessa analise do
desejo de visibilidade midiatica, na especificidade audiovisual, trago as contribuigdes de
Roman Gubern, em especial, numa das entrevistas realizadas no processo de
apresentacdo do livro “Patologias de la imagen” (2004). Nas palavras do autor:
“Vivemos em um ecossistema mididtico muito inter-relacionado [...]” e, na seqiiéncia,
ao ser perguntado sobre se “a imagem audiovisual ¢ o que poderia definir a sociedade
atual?”, responde:

E um aspecto muito relevante, porque as pessoas, para crer em algo, tém que vé-lo.

[...] Se ndo sai na TV, é como se ndo ocorresse. O que ndo se vé ndo existe no
A , . ;. . g 14

mundo contemporaneo. Uma falacia ontologica, mas uma realidade midiatica.

Alberto falou da producdo em video, demonstrando ser conhecedor de aspectos

da historicidade desse dispositivo mididtico na luta pela democratizacdo da

14 Entrevista com Roman Gubern. Disponivel em: http://www.asrockindependiente.com Acessado em 12 Nov. 2004.
Texto traduzido para fins de estudo.
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comunicacdo em nosso pais e, inclusive, projetou em sua analise um futuro promissor
para o audiovisual no Brasil.

[...] a imagem pra mim, tanto, o audiovisual pra mim, hoje, ele tem um papel
politico, né, de construir o mundo que eu acredito, entdo, por exemplo, eu aposto
muito no video, né, e porque eu acho que o video ¢é a forma, é uma ferramenta que
a gente tem hoje que ¢ realizavel, que a gente pode ta fazendo, video é uma coisa
real que a gente pode fazer, que a gente pode através dele ta passando as idéias que
a gente tem de mundo.

Na abordagem que segue, Alberto sugere, inclusive, contribui¢des que as
produgdes audiovisuais da periferia e dos “periféricos” podem estar gerando ao cinema
brasileiro, enfatizando ser esse o “verdadeiro cinema novo”.

E pra mim é muito forte, também, a coisa da periferia, né, o que acontece ¢ que o
video pra mim, ele é a ferramenta pra gente t4 mostrando esse mundo que néo ta
sendo mostrado na grande midia, que é t4 mostrando os movimentos populares, né,
que ¢ a forma que eu acredito, pra td mostrando quem ndo, quem ndo tem
visibilidade nesse mundo de hoje [...] eu acho, pra mim, o novo cinema, né, teve o
cinema novo, pra mim o ressurgimento do cinema, podemos dizer assim, pra mim
ndo € nem o video que vai ser feito, €, no Brasil inteiro, pra mim o novo cinema
mesmo, € esse pessoal que ndo tem visibilidade, é o pessoal que ta na periferia da
producdo, que ta na periferia, ndo digo nem s6 espacial, mas a periferia do, da
tecnologia, pra mim esse, esse ¢ o meu sonho.

Seguindo o pensamento de Alberto, parece interessante trazer para a analise as
aproximacoes que esse comunicador comunitario, oficineiro e produtor de audiovisual
sugere em relacdo a outros intercessores — rap € samba —, em se tratando de pensar aos
modos de intervir e inventar dos “periféricos” na cultura de nosso Pais.

E até tem uma palavra, assim, que eu uso, que eu digo, assim, acho que a classe
média ela fica muito nos seus dramas existenciais, ¢ a maior parte da producio
cultural que a gente tem, ¢ dedicado aos universos da classe média, os problemas
da classe média, eu acho que pouco tem produzido a respeito dos dramas centrais
do povo brasileiro mesmo, né, e o que tem é produzido sobre o ponto de vista de
pessoas que ndo sdo do meio popular, assim, do meio popular, mais, é com
menores condi¢des, menores condi¢cdes de sobrevivéncia mesmo, eu acho que
entdo esse, que o0 que aconteceu com o rap pode acontecer em breve com o
audiovisual, essa revolucao que o samba fez e que o rap faz hoje, né, eu acho que o
audiovisual também pode fazer pelo menos é a minha utopia, né, e as pessoas que
estdo excluidas, elas mesmas falem delas, ndo outros falem delas.

Audiovisual comunitario: “Qual Cinema”

Nesse estudo, observa-se o processo de criagdo audiovisual como o ato de criar o
problema, em outras palavras, criar significa primeiramente o processo de determinar as
condi¢des. Ao analisar as proposicdes e a produgdo audiovisual - “Qual Cinema” —

pode-se observar os modos como os jovens comunicadores comunitarios foram
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agenciando o desejo de singularizar. Nesse sentido, resgato a afirmacdo dos
esquizoanalistas que, em se tratando das formacdes do desejo no campo social,
advertem: “O desejo é sempre agenciado, ele é o que o agenciamento determina que ele
seja” (DELEUZE; GUATTARI, 1996, p. 103).

Na producdo audiovisual- Qual Cinema — encontra-se exercicios do olhar
provocando deslocamentos de pontos de vista, seja no modo de configurar o bairro e
seus moradores, ou ainda, na abordagem de tematicas, até entdo, reservadas aos
especialistas, estudantes e profissionais. Alguns destes deslocamentos podem ser
observados nos usos de diferentes fontes de informacdo (pessoas, dados contextuais,
historicos, culturais etc.), razoavel diversidade na escolha de atores e entrevistados,
modos de compor planos distintos (e nem tanto) dentro e fora do bairro.

Observando, justamente, a composicdo e¢ os deslocamentos de imagens e
sonoridades chamaram a aten¢do os modos destes jovens comunicadores audiovisuais
produzirem imagens e sonoridades de si e, respectivamente, modos de visibilizarem
outros jovens que vivem e transitam pelas ruas, esquinas e pracas entre outros
multiversos materiais € simbolicos, no bairro.

Na analise audiovisual saltam aos olhos o uso do primeiro plano onde o rosto é
visto como um acontecimento. No “Qual Cinema”, os rostos produzidos e produtores de
agenciamentos multiplos, ampliaram a visibilidade aos diferentes modos de devir
crianga, jovem, adulto, idoso, mulher, homem, negro, branco, entre outros. Editados de
modo a compor transversalidades narrativas visuais e sonoras, sendo usada uma
variacdo de planos, isto €, primeirissimo (big close-up ou detalhe) e primeiro plano
(close-up), como nucleo da agdo dramadtica, sendo nesse utilizado também primeiro
plano de perfil. Tais composi¢des sugerem proposigdes como a referida no proprio
titulo “Qual Cinema” e, ao mesmo tempo, problematizagdes em torno da questao: “o
que ¢ o cinema”.

Nesse questionamento interessam os conceitos de “planos de referéncia” vistos
como identidade e¢ os “planos da multiplicidade” como aspectos relacionados aos
processos de producdo de subjetividade. Nessa perspectiva, o rosto é visto como uma

. ~ o . . 15 .
paisagem, ndo fixada na acepcdo de uma identidade ”. Rosto compreendido como uma

15 Na abertura do capitulo “Ano Zero — Rostidade”, no livro Mil Platés, os esquizoanalistas expdem suas
compreensdes do rosto como um “sistema muro branco-buraco negro”. “O rosto ndo é um invélucro exterior aquele
que fala, que pensa ou que sente” (DELEUZE e GUATTARI, 1996, p. 29).
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paisagem fabricada segundo certo regime de subjetivagdo, uma tecnologia corporal, que
segundo a esquizoanalise ¢ produzido por uma “maquina abstrata de rosticidade” em
detrimento das semidticas primitivas, heterogéneas — ¢ o rosto do Homem branco.
(DELEUZE; GUATTARI, 1996).

Nossa linguagem ¢ a do ser, da identidade, linguagem dos contornos fixos, o que
diz que um ¢ homem, branco, ocidental. O particular se inserta dentro desses universais
na totalidade dos homens. “Homem”, “Branco”, “Ocidental” sdo rétulos pelos quais se
capta o mundo, sdo os elementos de identificagdo de um sujeito. E, no entanto, nos
dizem os autores, o importante € o que passa, ¢ o que atravessa e o que muda. A logica
da vida ndo ¢ uma légica do ser sendo do devir.

Na composi¢do de rostos, ao proporem “Qual Cinema” e desejarem ‘outras
visibilidades’ estas fazem emergir proposicdes como: “o que € o cinema” e, desse
modo, se diferencia ndo pela exclusdo, mas incluindo as diferencas, ou seja, assumindo
o desafio de singularizar tomado no plano das multiplicidades.

Imagens e sonoridades de uma Restinga que, ao invés de contrapor e, mesmo,
negar os padrdes do rosto “homem, branco, ocidental”, trabalha na afirmacdo de
praticas micropoliticas produzindo ‘visibilidades transversais’ como resisténcia as
politicas de visibilidade midiatica seletiva.

Diria, entdo, toda uma micropolitica do rosto. O rosto, ou melhor, como querem
os produtores audiovisuais, a “cara” de uma Restinga devolvida ao rizoma material e
imaterial que a constitui na composi¢cdo de sua ecosofia (GUATTARI, 1995). A atual
cara de seus moradores pode ser pensada em fun¢do dos territdrios que eles criam
incessantemente.

As ‘visibilidades transversais’ mostram as multiplas for¢as que estdo em vias de
desfazer esse “Rosto humano, demasiado humano”, sem descuidar das estratégias para
composi¢des vindouras. Devires que ao serem, novamente, questionados: “E como tu
imagina que seja o cinema pra ti?” Sintam-se instigados a imaginar, fazendo a passagem
de respostas como: “Na verdade, eu nunca né entrei de que jeito eu vou imaginar” para
inventar imagens e sonoridades singulares e, por isso, imprevisiveis.

Consideracoes Finais
Na analise das narrativas e dos processos-produtos audiovisuais foi possivel

tragar alguns mapas de proposicdes em torno dos desejos e das qualidades dessas, até
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entdo, denominadas ‘outras visibilidades’. Nesse exercicio, foram evidenciadas distintas
modalidades de visibilidades sendo, num primeiro momento, recortadas nas qualidades
de ‘desejadas’ e ‘indesejadas’. Cortes esses que reconhecem nos distintos contornos as
zonas de vizinhanga, fronteiras permutaveis, enlaces e fugas, sem desenlaces.
Agenciamentos sociais, comunicacionais ¢ audiovisuais como processo-produto de
visibilidades das juventudes, das periferias, das cidades, dos devires-mundo.

Visibilidade midiatica (in)desejada, visibilidades dos ‘primeiros planos’, retratos
de audiovisual, sem futuro, efémera, romantizada, festiva, seletiva, (in)visibilidade
humana e social, dos exdticos, marginais, criminosos, maloqueiros, da malandragem,
dos excluidos, confinados, segregados. Visibilidades diferenciadas, ou ainda, ‘outras
visibilidades’.

Visibilidades desejadas e indesejadas, pensando no desejo como produtor de
mundos (DELEUZE, 2004) e, em algumas circunstancias, referenciado nos sentidos da
falta, desejo como caréncia (DELEUZE; GUATTARI, 1985). Além das ‘visibilidades
indesejadas’ produzidas no entrecruzamento de forgas (inclusive, mididticas) na
contemporaneidade, também ndo desejam as visibilidades que os fixam entre os
vulneraveis que vivem em situacdo de risco (coitadinhos, vitimas, infratores, pobres,
negros, etc.) redundante nos modos de conceber o social, sendo concretizados nos
inumeros projetos sociais propostos por politicas publicas e governamentais, bem como
de outros setores da sociedade civil (ONG’s, associagdes, fundagdes, etc.). No entanto,
também se constata narrativas e fazeres comunicacionais, midiaticos e audiovisuais que
reproduzem modalidades de visibilidades (in)desejadas (os que foram ‘jogados’ na
Restinga, os excluidos de toda ordem, os que convivem com as drogas, os invisiveis, 0s
que ndo tem acesso ao trabalho,as tecnologias, a internet, ao cinema, etc.). Visibilidades
ressentidas, vitimadas, acusatorias, culpabilizadoras, queixosas, reativas, etc.

Por outro lado, ao fazerem a “critica-acusatoria” (OLIVEIRA, 1997) dos tipos
de visibilidade que os estigmatiza sdo levados, muitas vezes, a refletir sobre suas
atitudes e in(ter)vengdes. Tais exercicios, quando levados de modo sistemdtico - como
foi observado nas praticas de avaliacdo dos oficineiros audiovisuais — podem, no sentido
de poténcia, instigar agenciamentos do desejo de intervir, inventar praticas
micropoliticas de visibilidades comunicacionais e audiovisuais como resisténcia, no

sentido que a esquizoanalise oferece ao termo.
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Nessa perspectiva, resistir ¢ criar ‘visibilidades de ativistas’ da comunicagao
comunitaria, comunicadores, reporteres populares, locutores comunitarios, “jornalistas
mirins”, oficineiros de comunicacdo (nas tematicas de radio, jornal, fanzine, video,
informatica), ‘visibilidades de artistas’ — grafiteiros, dancarinos, musicos, teatreiros,
produtores culturais, oficineiros e produtores de audiovisual, video popular, cinema
possivel. “Visibilidades artistas-ativistas’ agenciando ‘visibilidades comunitarias’, e
vice e versa. Visibilidades dos periféricos da produgdo, da tecnologia (midias livres,
software livre, linux).

Nesse estudo, os audiovisuais comunitarios se apresentam como produto de
agenciamento complexo de corpos, discursos e tecnologias, que produzem contornos e
planos de visibilidades, ao mesmo tempo, que diluem fronteiras, molduras e referéncias
ao investirem nos deslocamentos de pontos de vista, ofertando distintos modos de

‘audiovisualizar’ a periferia, seus moradores e os territorios existéncias juvenis.
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