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Para compreender o protagonismo social

na construcéo do telejornalismo em rede

Otavio José Klein
Universidade de Passo Fundo - RS

Resumo:

O texto trata de uma formulacdo teorica a pamircdnceito de dispositivo
telejornalistico. Visa contribuir na pesquisa endaamento que busca entender as
transformacdes que ocorrem nas informacdes quelaincno interior de uma rede de
televisdo no sul do Brasil. Neste texto em espmriiuscamos compreender 0 processo
produtivo na emissora do interior e na rede, omgardo 0S espacos produtivos, bem
como, refletir sobre o protagonismo dos diferemsigigitos no processo de producéo.
Finalizamos o texto formulando hipéteses com vistamparacdo do protagonismo
dos sujeitos nos diferentes espacos produtivos.
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Introducao

O presente texto apresenta uma proposta tedrica pampreender o
protagonismo de sujeitos sociais na construgaoetiotnalismo. Trata-se de uma
pesquisa em andamento na Universidade de Passwm,Fangartir dos produtos
telejornalisticos, sobre o processo de construgicepdortagens no telejornalismo da
Rede Brasil Sul de Televisdo no Rio Grande do Buperspectiva tedrica € a do

dispositivo telejornalistico, que serviu de baseita em estudos anteriores.

! Trabalho apresentado no GP Comunicacdo para a &idadX Encontro dos Grupos/NUcleos de
Pesquisas em Comunicacdo, evento componente do IXRXhgresso Brasileiro de Ciéncias da
Comunicacao — Curitiba - PR.

2 Doutor em Ciéncias da Comunicacdo pela Universidsml Vale do Rio dos Sinos (Unisinos) de S&o
Leopoldo — RS/Brasil. Professor nos cursos de Cozagao Social da Universidade de Passo Fundo —
RS e pesquisador na linha de pesquisa em comuaicaginal.
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Buscamos compreender, neste texto, do ponto da t@stico, o processo de
construcao de reportagens da RBS TV em uma dasaass(afiliadas) do interior do
estado e também veiculadas na rede de televis&&ionGrande do Sul. A pesquisa é
um estudo comparativo a partir dos produtos.

A coleta do material da amostra ocorreu num pracdssgravacao de todas as
edicdes dos trés principais telejornais diariosedi#, a partir da veiculacdo de uma das
afiliadas (Passo Fundo), entre 16 de junho e ljulte de 2008. A gravacédo dos
telejornais revelou que no espaco local da emissdiada de Passo Fundo, no periodo
de um més, foram veiculadas 246 insert@eportagens e notas) enquanto que na rede,
a partir da central de Porto Alegre, foram veicatad.008 insercdes. Para a analise em
questao interessam somente as 10 pautas/matéediggam entre as insercdes locais
e também entre as inser¢cdes em nivel estadualdélés se referem a transito, trés séo
da editoria geral (religido, meio ambiente e hadpitduas sdo sobre movimentos
sociais e duas da editoria de policia/judiciari&o &lativamente poucas, por ser a RBS
TV de Passo Fundo, uma das afiliadas que abramggi& com o maior nimero de
municipios do Rio Grande do Sul. Em parte, isscedese a trés fatores. O primeiro
deles é que a coleta foi realizada no periodo ideefn que a serra gaidcha, que nao
integra a regido de Passo Fundo, passa a ter uagdesnidiatico por ser destino de
muitos turistas. Nesta ocasido a rede deslocagpagidao uma equipe de telejornalismo
que produzi e veicula diariamente informacgdes atnd®s telejornais. Outro fator foi a
promulgacéo da “lei seca” e o grande numero dertagpens sobre as consequéncias de
sua aplicacdo para os motoristas e a sociedaderc@rb fator foi 0 destaque que a
editoria de esportes teve nos telejornais duramé®oda coleta. Nesta época a RBS TV
cobre diariamente os clubes que participam dos eangtos de futebol em nivel
nacional na séria A, B e C, Taca Libertadores ampeonato estadual de futsal. Além
disso, a emissora cobria, na época, 0s preparatiess atletas gauchos para as
olimpiadas na China.

Das 10 reportagens foi constituida a amostra deoaieportagens, a partir de
cinco temas, evitando repeticdes: da tematica saibweimento social integrou a
amostra aquela do Movimento dos Sem Terra (MST)selespejado de uma area de

terra proxima a Fazenda Coqueiros; o segundo teoméeroplado € da editoria

% Bom dia Rio Grande, no amanhecer; Jornal do Almaganeio dia; e RBS Noticias, no final da tarde.
* A emissora local possui 11 minutos dirios paiawacdo de programacao jornalistica. O restante da
programacéo da rede é de producéo propria e da®ele a qual ela é filiada.
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policia/judiciario com a reportagem sobre o JuriAdigiano da Silva em Soledade; na
tematica da religido, faz parte da amostra a nsatlshominada Cavalgada da Fé que
conduz uma imagem de S&o Miguel Arcanjo para adeidke Passo Fundo; o quarto
tema é transito e a reportagem diz respeito asigieslda rodovia RS 324; o ultimo

tema é meio ambiente cuja matéria fala sobre atguaa de arvore por ocasido do

nascimento de criangas.

Acontecimento Data Programalocal <« Data Programa em
rede

1. Despejo do MST em Coqueiros do Sul 17/06 Jatoaimogo — 17/06 Jornal do Aimogo
2. Despejo do MST em Coqueiros do Sul* 17/06 RBS8d\as — 17/06 RBS Noticias
3. Juri — Adriano da Silva 18/06 Jornal do Almogo — 18/06 Jornal do Almogo
4. Jari — Adriano da Silva* 18/06 RBS Noticias — 18/06 RBS Noticias
5. Acidente em Boa Vista do Sul 19/06 Jornal do &¢m — 20/06 RBS Noticias
6. Cavalgada da Fé — S&o Miguel* 23/06 Jornal do Almogo — 23/06 Bom Dia R. Grande
7. Hospital (HSVP) — CTI pediatrica 24/06 Jornal do Almoco — 24/06 Bom Dia R. Grande
8. Acidente em rodovia - Ernestina 25/06 Jornal do Almoco — 25/06 Bom Dia R. Grande
9. RS 324, P. Fundo e R. Alta — precéria* 08/07 RBSHcias — 09/07 Bom Dia R. Grande
10. Plantagéo de arvore — Casca* 09/07 Jornal dwmeéd — 11/07 Bom Dia R. Grande

* Amostra da pesquisa

Quadro 1 — Universo das reportagens da RBS TV decHeundo que foram veiculadas na RBS TV em
rede, para 0 Rio Grande do Swlperiodo de 16/06 a 15/07 de 2008.

O dispositivo jornalistico € multidimensiona opera em diferentes espacos
onde atuam multiplos sujeitos (KLEIN, 2008). No smsentender o conceito de
dispositivo possui um potencial explicativo e paenginalisar os processos midiaticos e
jornalisticos na perspectiva de uma complexidade @i além das rotinas produtivas
preconizados pela teoria dewsmaking

O presente texto explicita num primeiro momentogsgacos de producdo das
noticias, para depois versar sobre a producdo dEjortealismo em rede e
posteriormente compreender o conceito de protagunie algumas hipbéteses de

trabalho.

> A perspectiva tedrica do dispositivo estdo implas diversas dimensdes (ténico-tecnoldgica,
socioantropolégica e semiolinguistica), que podem compreendidas como condi¢cdes de producao
midiatica e, é da relacdo destas dimensdes quagemars produtos televisivos (KLEIN, 2007).
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1. Espacos de producao

Visando compreender a atuacao dos diferentes emeptie de alguma forma
participam na producdo do telejornalismo buscamessan sessdo compreender a
producdo do material telejornalistico como resultdeé um processo que ocorre em
diferentes lugares ou espacos. Um estudo pionaloeseste olhar do processo
produtivo foi feito por Fouquier e Veron (1985) Reanca, em que eles dizem, que o
processo ocorre em quatro espacos diferertespace-monde I'espace-parcours
I'espace-charnierge I'espace-canal Eles referiam-se néo ao telejornalismo em si, mas
a um programa telejornalistico, tipo revista, omdea participacdo de um condutor,
debatedores (especialistas) e reportagens extem@struidas anteriormente. Esta
construcdo analitica foi por n6s adaptada paradtisanda producdo telejornalistica,
especialmente as reportagens (KLEIN, 2008).

O “espaco-mundo” € dopos dos acontecimentos que se localiza fora da
instituicdo midiatica, ou seja, em lugares difezentdos seus espacos internos,
especialmente do estudio. Ali operam, destacad&ners sujeitos envolvidos no
acontecimento, porém, quando ingressam neste espmcagentes da instituicdo
midiatica para realizar a cobertura, eles intenfgeréornando-se também operadores
neste espaco. Ali, portanto, acontecem as operaeaksadas pelos sujeitos sociais no
cenario do acontecimento e que caracterizam osedifss tipos de acontecimentos a
serem cobertos pela midia, como um evento agendadesenrolar de um conflito
entre pessoas ou grupos, uma tragédia, etc. Newms tzlacontecimentos considerados
importantes pelos sujeitos dos acontecimentos ssimaconsiderados pela instituicdo
midiatica, porém a presenca dos agentes midiatigosacontecimento conduz a que as
cenas se organizem de forma a facilitar a sua trad@o e influir no discurso que se
materializa na reportagem. Nesse espaco do mundiol@@s agentes protagonizadores
dos acontecimentos vdo acumulando experiéncia marslacdo com o0s agentes
midiaticos, o que, por um lado, facilita o trabalie cobertura, mas, por outro, visa a
influenciar os produtores das reportagens. Essaecesp destacadamente visibilizado,
ainda que fragmentado, por meio das imagens esteasreportagens.

O “espaco-percurso” também se localiza no cena®atontecimentos e nele
operam principalmente os agentes midiaticos, quaifestam um ponto de vista,
segundo uma cronologia, uma geografia e um ritmanée os agentes midiaticos

manifestam a proposta de um olhar que deseja arientlhar dos telespectadores. E
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nesse espaco que € proposta ao telespectador agarnvpara o interior do lugar do
evento. O papel do operador de camera é localiqualogpossui potencial, segundo ele,
para integrar 0 material que sera mostrado, deixxdedado 0 que ndo possui a mesma
forca. Nesse espaco os agentes midiaticos recahemnstroem os primeiros materiais
para compor a reportagem. O reporter, nesses mogserbduz 0 seu primeiro texto
para a gravacao do “boletim”, relatando o eventa base em informacfes que possuia
anteriormente e daquelas que obteve a partir dogtos com os sujeitos eaiff no
local. Em reportagens mais longas sdo encontra@s to que uma “passagem” ou
“boletim”. Em acontecimentos de caracteristica &g@ma é muito comum, 0S
protagonistas do acontecimento, influir na acaoad@ntes midiaticos.

O terceiro topos € 0 “espaco-mediacdo”, onde acontecem as operacdes
mediadoras de edi¢cdo e enunciacdo; neste tugaaterial gravado é transformado em
produto para ser veiculado. S&o os agentes d&igdb que operam textos e imagens
na edicdo e na emissdo, aproximando a recepcacambeeimento. O apresentador
cumpre a funcdo de mediador, chamando a atencdo gsmarcenas e situando o
acontecimento no espaco e no tempo. Nesse espaadoreentre o mundo vivido e o
mundo mostrado (produto) se da a construcdo datageon propriamente dita. Na
edicdo do material encontra-se em destaque o tgqut,apresenta uma narrativa do
evento, mediado pela instituicdo. O texto € canshit, normalmente, pelas sonoras, ou
seja, as vozes captadas no “espaco-mundo” e oiabaterarquivo, ou, ainda, outras
gravacgOes realizadas para responder a demandatdasmo evento; o “boletim”,
também gravado pelo reporter no local do eventqracipalmente, pelo texto
narrativo, introduzido enoff no momento da edicdo. O texto narrativo € gerdienen
introduzido pelo mesmo repdrter que foi a campaqual facilita a compreensao do
evento pelo telespectador, pois possibilita a soalizacdo no tempo e no espago. Em
relacdo a selecdo das imagens que vao compor oiahai@a o telejornal, o primeiro
critério para integrar o material é a qualidade eootetdo das mesmas. As imagens
com participagédo dos sujeitos na voz e outras gjaensconsideradas boas séao as vezes
colocadas numa sequéncia que contribua com a Idgitexto que as acompanha, mas
também é muito comum ver o texto construido ampdas imagens disponiveis.

Na enunciacdo da reportagem no telejornal ocorriealaadiversas operacdes
gue podem modificar, em grande medida, o significde uma reportagem. Um tipo de
operacgdo se da por meio das “escaladas” no inécteldjornal e dos “ganchos” entre os

blocos que o compde, operacbes que visam anundi@patagem, uma espécie de
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aviso para que o telespectador a aguarde. A foome @ssa “escalada’ e os “ganchos”
sdo construidos e anunciados também carrega adaseobnstruidos. Outro tipo de
operagdo acontece no inicio da reportagem, comabet@” da matéria, que guia o
telespectador para o sentido que a instituicdo atadi deseja passar. No final da
matéria, em algumas ha ainda um “fechamento”, rad, dreqientemente, acontecem
didalogos entre os apresentadores (ancoras) dgsriglis visando reforcar alguns
sentidos veiculados. Outra operacdo que ocorraidregmente é a participacdo do
reporter ao vivo, pelo telefone, isso quando haewento em andamento no momento
do telejornal e ndo existem condicbes de fazerathegmaterial para a producédo de
uma reportagem.

Entretanto, € nos bastidores da producdo quecsmtea o “espaco-canal”. Ali
se da o comando de todo o processo pelos resp@)savque € feito segundo as
intencbes, os motivos, 0s principios, as crencas galores em jogo. E ali que os
dispositivos televisivo e telejornalistico sdo @elts e planejadas as estratégias de
acdo. Fouquier e Veron (1985) dizem que nesse&@sy@@ atuam mais 0s atores, mas,
sim, o0s autores da construcdo. Trata-se do espago odganizagao
institucional/empresarial, que, possuindo seusr@eges, seus vinculos econdmicos,
politicos, sociais, culturais e ideologicos, tonsadacisdes em favor da realizacdo dos
seus objetivos e metas. Cada instituicAo possuisgm organizacdo midiatica uma
hierarquia, um organograma de cargos, funcdesp®msabilidades para dar conta da
producdo e veiculacdo dos produtos midiaticos, @@ a razdo de ser de uma
instituicdo deste tipo.

Em todos os espacos operam agentes midiaticos.eblma¢o-mundo” eles se
encontram em interacdo com 0s sujeitos do acont@&tonao passo que no “espaco-
percurso” acontece principalmente com aqueles queeestam a sua imagem e sua voz
para a gravacao das sonoras. Nos outros dois espage a instituicdo midiatica opera
em rede desaparece a interagcdo com 0s sujeitosaawgecimentos. No “espaco-
mediacao”, onde ocorrem as escolhas dos fragmeotasundo vivido para integrar o
produto do telejornalismo a ser mostrado, os agetdeedicdo operam nao mais sob a
influéncia direta dos sujeitos do acontecimentos siem com a interferéncia direta do
“espaco-canal’, por ser o momento da adequacdo tdr®s que narram o
acontecimento a orientagdo institucional, ao tebglp ao lugar dentro dele e ao espago
de tempo destinado. Sobre essa parte da producém fentrole maior do “espaco-

canal”.
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Ha uma diferenca das operacbes de cobertura quasalizadas pelos
profissionais da comunicacdo em tempo distinto@aabntecimento, daquelas em que
a equipe de reportagem estd presente no momentgueno acontecimento esta
desenrolando-se. O segundo tipo é muito comum qus@drata da cobertura de acdes
realizadas por movimentos sociais ou quando darequ@ssao (0 que é muito mais

comum).

2. A producéao em rede (hiperdispositivo)

Nos estudos sobre o telejornalismo predominou @iéptempo a compreensao
dos processos produtivos da noticia a partir daatelm newsmakinggue ndo da conta
de compreender os processos mais complexos coneteagqyue ocorrem na producgéo
do telejornalismo em rede. A teoria do dispositisegundo o0 nosso entendimento
possui um potencial maior de explicacéo do tel@jsmo produzido em rede. Hoje, a
maior parte das emissoras de televisdo integraesredoroduzem seu telejornalismo
para ser veiculado no local, mas também, reproduzaim outros agentes para ser
lancado nos espacgos da rede visando alcangar uera@naior de telespectadores.

Com o advento das redes de microondas e dos asatdlitificiais, diversos
grupos de midia passaram a investir na interligagsuas instituicdes. Esse processo
deu-se no Brasil, especialmente na televisdo,ta pgarfinal da década de 1960. Vimos
surgir inimeras redes de televisdo que se distritrieoncorrem em diferentes espacos
do territorio brasileiro. Existem redes que agregamssoras de outros concessionarios,
como a Rede Globo, mas outras que somente integmarsua rede emissoras de sua

propriedade, do que é exemplo a Rede Brasil Stiktivisdo (RBS TV).

A rede da RBS TV materializa-se, por um lado, dipae um centro de
producdo, enunciacdo e controle, denominado “cattegade”, que tem ligada a si
uma série de outros pontos periféricos, denominaéo%afiliadas”. Trata-se de uma
rede na légica do aparelhamento ou da filiacaA@scppntas cumprem o que o centro do
poder define. Por outro lado, a rede constitui-ee ygm padrdo técnico do fazer
telejornalismo, havendo um sistema de interdepariaéentre as instituicbes que
privilegia a rede em detrimento das unidades ddisdas. Quando a cobertura de

algum acontecimento é de interesse da instituighega-de-rede, ela coordena a acao
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dos agentes midiaticos das afiliadas, determinaaslooperacbes que devem ser
realizadas para que o material possa ser inseddonamento da edicdo dos produtos.
Ao contrario, se a producdo se destina para ve&alaegional/local, cada afiliada da
RBS TV organiza a sua forma de produzir. E evidenke as operagdes exigidas pela

rede aos poucos vao se tornando rotineiras engguages das afiliadas.

RBSTV
Cruz Alta

RBS TV
Santa Cruz
Do Sul

RBS TV
Erechim

RBSTV - POA

Figura 1— As emissoras de televida RBS no Rio Grande do Sul

Ao introduzir a questdo da rede no nosso objetoedtido, buscamos
compreender as suas especificidades no procesgoodacdo do telejornalismo. O
funcionamento da televisdo em rede tanto na pradgganto na enunciacdo dos seus
noticiarios, segundo o nosso entendimento, congistea série de operacdes no
dispositivo que a distinguem de uma emissora queidna de forma autbnoma e

independente.

Que operacGes ocorrem na producdo de uma reportagenede e como S&o

construidos os produtos do telejornalismo?

Uma das especificidades da rede estd na ampliagioespacos, tanto de

producdo como de veiculacdo. Quando participam duasmais instituicbes na
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cobertura e producdo do material para uma repantageorre uma duplicacdo ou,
mesmo, triplicacdo de alguns espacos de produg¢adosi acima, nos quais atuam

varios agentes midiaticos, em varias equipes, émedites regides do estado.

Na tese de doutoramento (KLEIN, 2008) denominamosdispositivo
telejornalistico em rede de “hiperdispositivo”. &miemos que as operacdes nao estao
mais somente sob o controle dos operadores, aaligias e reporteres, mas sim de um
complexo dispositivo onde operam outros sujeitom, diferentes espacos e estédo
implicadas diversas dimensdes, com destaque pdimensao técnico-tecnoldgica. O
percurso complexificado dos textos e imagens nertippositivo de rede interfere nos

seus sentidos.

Nos primeiros espacos denominados de “mundo” eclpso” a presenca da
rede, pelo seu alcance, potencializa a agédo degasyjtanto do acontecimento, como
da equipe que vai a campo para produzir o matétfialrelacdo a equipe a influéncia
mais direta, seja talvez, o fato de a matéria seram ser pautada pela rede. De resto ela
nao interfere diretamente nos rumos dos aconteto®ea nem na qualidade do

processo.

Nos demais espacos, o fato de um material teldjstica passar a circular no
processo de producdo em rede modifica muito o teekulfinal do mesmo. Nas
reportagens do telejornalismo produzido em rede wWtomcomum encontrar o
envolvimento de mais de uma emissora e, portants me uma equipe cobrindo
eventos em regides diferentes para uma mesma agport No processo de producao
das reportagens em uma rede de televisdo, o “espaegi@cdo” amplia-se, pois
interagem o0s agentes de duas ou mais instituicAeedk no processo de edicdo e
enunciagcdo. O material produzido em rede pode caota a participacéo de diversas
instituicbes no processo, porém no processo ded@digormalmente, duas delas
interferem mais diretamente. A instituicdo centrple denominamos de “cabeca-de-
rede”, participa em todas elas, pois € ali queognama € gerado e onde se localizam o
editor do programa e a coordenacdo do jornalismeede. Todavia, € comum que o
material seja editado por uma das emissoras doantgie participou da coleta, numa
pratica de descentralizacdo de algumas tarefagligiiee do material para a rede por
uma emissora do interior é orientada, acompanhadavisada pela direcdo dos

programas. O cuidado principal desse esforco denpaohamento € dedicado aos
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textos, para que estejam adequados a linha edlitbwigoprograma e aos interesses

institucionais em relacdo a sociedade e a conaa@o mercado.

3. O protagonismo

O protagonismo € um conceito de origem gregagdasido o “lutador principal
de um torneio”. Com a sua utilizacdo na literaturas principalmente nas ciéncias
humanas o termo de protagonista passou a serdblizpara os atores que configuram
as acbes de um movimento social” (Gohn, 2005, pnfs também passou a ser
utilizado largamente na sociedade politica. O g@igsmo € um conceito cujo
significado é relacional, na medida em que sé Emiiecompreendido em relagdo aos
diferentes sujeitos, envolvidos num acontecimento.

O protagonismo social é, para Fernandez (1998)¢cdpacidad de actuacion de
los grupos sociales para superar sus problemashieza” (1999, p. 341). O autor faz
referéncia @oéticade Aristoteles, onde o conceito de protagonisnsta“@mado de la
teoria dramatica” como o drama significando ac@nmsfiormadora. “Segun esta
concepcion dramatica, la pobreza y los males sxcidél subdesarrollo constituyen un
escenario socio-existencial de adversidad que eno t&s dinamico pude ser
transformado” (FERNANDEZ, 1999, p. 341). Além disso concepcdo do conflito
dramatico destaca o papel do protagonista em agatransformacdo da condicdo
socioexistencial.

O protagonismo que nos interessa neste estudouéleaque acontece no
processo de producédo do telejornalismo.

A relagdo entre a midia e a sociedade civil, nbisnds tempos, tem sido
conflitiva, principalmente em razéo das divergémgialitico-ideoldgicas existentes.

O protagonismo no telejornalismo depende em pemtebém, do protagonismo
social dos diferentes grupos. Assim, um grupo $coi@ um protagonismo insuficiente
tera mais dificuldade para que seus atos sejanmatizigidos. Correia diz que eles terdo
de “sintonizar com os valores-noticia vigentes istema mediatico” (2004, p. 206)
para que sejam pautados pela midia. A outra quegtéa autor apresenta € que 0S

movimentos sociais, geralmente, realizam acdesivade 0 que tende
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a ser minimizado em detrimento das acdes que podem
ser relatadas como uma estéria com principio, raeio
fim, dotada de um protagonista forte. Resulta diedte

gue movimentos sociais, 0s quais geralmente eafatiz
assuntos que requerem uma analise e a formulacdo de
uma opinido, tendem a ser marginalizados até aigpor

de protagonistas noticiaveis (CORREIA, 2004, p.)207

Ao estabelecer a relacdo entre telejornalismo @memto social, a linguagem
passa a ser outro fator importante para se congeeenque ocorre nesta relacdo. Para
uma série de autores, a linguagem, so é entendglaaus aspectos de dominacédo. Em
Bourdieu, Foucault e na Escola Critica a linguagéin aparece na perspectiva da
resisténcia. Assim, o “discurso pode ser o lugagxddusao e do encerramento, a forma
gue os poderes tomam para interdizerem e excluifamem, a linguagem surge-nos,
ela propria, como o lugar do interesse humano nsotéedade que alargue a livre
comunicacao” (CORREIA, 2004, p. 31). Seguindo estkexdo, o autor refere-se ao
iluminismo, no qual a linguagem deixou de ser odga de um Unico lugar; agora, ela
surge a partir da multiplicacdo das vozes, viste gdo mais se permite a uma
linguagem o caréater de reproducdo da dominacaseNsmtido, “se o poder vem de
todo o lado, ele ndo é idéntico nem igualmentegped. A linguagem ndo € apenas
espaco de dominacdo ou de normatizacdo com visteqadibrio do sistema”
(CORREIA, 2004, p. 32).

Para Martin-Barbero (2004), acontece a protagoéag um tipo de atores no
social e de outro tipo de atores na tela da teéeyisu seja, nos eventos protagonizam
diferentes atores sociais, ao passo que na tefa gusagoniza sdo os comunicadores.
O dispositivo midiatico exerce uma mediacao sigativa entre a acdo que se da no
social e aquela que € levada para a tela da tétevidesse processo acontece a
ressemantizagéo do evento e de seus significados.oPautor, com a diminuicdo dos
espacos de expressao na sociedade, a televis&oas midias acabam por realizar a
difusdo do que se passa, ou, pelo menos, uma eeparedo do que se passa na
sociedade. Estamos diante de uma nova forma ddarida ou seja, ser midiatizado
significa ter a possibilidade de ser visto e ou(BIARTIN-BARBERO, 2004, p. 35).
Nesse sentido, muitas acfes na sociedade sdo mizagas para se adequar a

midiatizacdo, porém isso nao é suficiente paratgpigam seu lugar garantido na midia.
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4. Hipoteses

Na pesquisa em andamento uma das variaveis deacagdp entre a reportagem
local e aquela produzida e veiculada em rede é@m@gwonismo dos diferentes sujeitos
que dela participam. Para esta analise interegsiabnente uma das reportagens da
amostra em que o sujeito social € o Movimento doa $erra (MST), que nos ultimos
anos protagonizou muitas ac¢des na perspectiva darnRe Agraria, amplamente
midiatizadas.

Entendemos que em toda reportagem participam ptudtsujeitos que atraves
do seu poder, sua voz (polifonia) e imagens pp#ini do processo produtivo do
telejornalismo na rede. Vislumbramos a existénaa tids sujeitos principais: as
empresas, 0s jornalistas e as fontes. Os sujeittidtivos implicados, as empresas e 0s
jornalistas sdo predominantemente coletivos e apeetivamente na rede, enquanto
que as fontes sdo prioritariamente abordadas deafordividualizada. Porém, no caso
da cobertura do MST, ha uma mudanca, ou seja,ta foatagoniza coletivamente e se
nega a ser abordada individualmente.

Olhando para os espac¢os de producédo do telegmmaliemos a hipétese de que
quando o sujeito social (fonte) é coletivo ha unoaspbilidade maior de influir na
construcdo da noticia nos espacos “mundo’ e “psoturPor outro lado, a
individualizagdo do sujeito social aumenta o podes jornalistas e empresas na
reportagem.

A outra hipétese € que esse poder ndo € tdo dedstapsmndo se trata de
producdo local para a midiatizacdo local. No esplgpal as fontes podem ser
consideradas com mais forca em relagdo aos jolamlie a empresa, 0 mesmo
acontecendo por parte dos jornalistas em relac@m@resa. Podemos dizer que no
local ha um equilibrio maior na relacao de forcteeas sujeitos.

Porém, quando a construcdo se da no processodda aementa o peso da
empresa (espacgo-canal), diminui a forca dos j@taaslj especialmente os do interior, e
muitas vezes, desaparece a forca de fontes naculadhs, permanecendo,
especialmente em imagens algum protagonismo dpeggociais mais articulados.

Apesar da possibilidade de protagonizacdo dos it@sljesociais no
telejornalismo, eles ndo escapam de caracterizagiggivas e estereotipadas que séo

muito comuns nas produc¢des jornalisticas em red@rafagonismo dos jornalistas
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também diminui, pois sacrifica-se a sua produc@na @dequa-la aos interesses da

empresa (tempo, audiéncia e outros critérios dogiey
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