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Resumo

Com a promocao do acesso publico e das metodologias utilizadas no projeto Rede
Jovem de Cidadania, da ONG Associacdo Imagem Comunitaria, situada em Belo
Horizonte — MG, acreditamos que € possivel democratizar os meios de comunicagdo e
promover a comunica¢do comunitaria de forma efetivamente democratica. Este projeto
tem em seu foco a producdo de midias comunitarias, principalmente videos, feita por
jovens moradores de periferia.
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Introducio

No Brasil, como na maioria dos paises da América Latina, o cenario dos
meios de comunicacdo ¢ marcado por uma midia extremamente concentrada nas maos
de poucos e intimamente associada aos interesses de elites nacionais e estrangeiras.
Atualmente, sete grupos (Civita, Marinho, Abravanel, Frias, Igreja Universal, Saad e
Mesquita) controlam 80% de tudo o que ¢ visto, ouvido e lido no pais. Neste oligopolio,
a Rede Globo, da familia Marinho, sobressai-se com grande destaque, com mais da
metade da audiéncia da TV aberta e 74% das verbas publicitarias. A TV é o meio de
comunicacdo mais amplamente difundido no pais, estando presente na maioria das
casas.

Segundo o coletivo Brasil de Comunicagdo Social, Intervozes’, antes da

Constituigdo de 1988, a outorga para a exploracdo do servigo de radio e TV era feita a
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partir da vontade exclusiva do Ministério das Comunicagdes, que indicava quem teria o
direito de explorar as concessdes publicas. A partir da aprovagdo da nova Constituigdo,
a posterior aprovagdao do Congresso Nacional passou a ser necessaria. Isso, em tese,
deveria ter dado mais transparéncia ao processo. Até 1995, entretanto, a indicacao do
Executivo ao Congresso daqueles que deveriam ser os concessionarios permanecia nas
maos do governo.

Esse procedimento so foi rompido com o decreto que estabeleceu o processo
de licitagdo para a outorga das concessdes. Pensamos que a comunicacdo comunitaria
pode ser legitimadora da democratizagdo da comunicagdo, uma vez que, ela ¢ capaz de
dar voz aos “excluidos”, possibilitando uma efetiva democracia dentro dos meios de
comunicagao.

A juventude, com todos os seus anseios, tem papel fundamental neste
contexto. Esta cobranga pela eficicia da juventude também € social e historicamente
construida tendo em vista varios movimentos reivindicatorios e transformadores
liderados por jovens, como a juventude francesa de 68, os “caras-pintadas” da década de
90 no Brasil, dentre outros. Dai, tiramos algumas indagacdes que norteiam nossa
pesquisa: Como o jovem enxerga e ¢ influenciado pelos meios de comunicagao?

Este artigo tem como objetivo analisar os programas televisivos produzidos
pela Associacdo Imagem Comunitaria (AIC) através do projeto Rede Jovem de
Cidadania (RJC). A intencao ¢ descobrir se as metodologias de trabalho utilizadas pela
AIC e se o processo de comunicagdo proposto pelo projeto podem ser considerados de
cunho comunitarios, promovendo efetivamente o acesso publico. Paralelo a isso,
pretende-se aplicar conceitos do universo da Comunica¢cdo Comunitdria, com o objetivo
de perceber o caminho de democratizagdo da comunicagdo na atualidade.

Sabemos que os meios de comunicagdo, legitimados como quarto poder por
diversos criticos e estudiosos, atraem varios pesquisadores para seu cerne. Uma parte
significativa tem como analise as midias alternativas enxergando nelas caminhos legais
da cidadania e da democracia. A preocupagdo aqui ¢ com o compromisso dos meios de
comunica¢do de massa para com a populagdo e seu dever de formagao critica e social.
Entendemos a responsabilidade social atrelada a constru¢cdo de uma sociedade mais
justa. Observamos que a midia, em varios momentos, além de disseminar noticias
inadequadas se torna um instrumento de poder do modelo dominante. O capital faz com

que os meios de comunicagdo se pautem pela vontade dos grupos hegemonicos.
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Segundo o guia de vilas e favelas de Belo Horizonte, na cidade mais de 500
mil pessoas moram em vilas, favelas e conjuntos habitacionais de baixa renda. Isso
representa um quarto da populacao total do municipio. Uma populagdo que ndo se vé
representada nos meios de comunicagdo da capital mineira, que insistem em retratar a
periferia de maneira negativa, repetindo o discurso de que a periferia ¢ um local

perigoso, pesado, com varios pontos de trafico, dentre outros.

Associacio Imagem Comunitaria e a Rede Jovem de Cidadania

A Associagio Imagem Comunitaria (AIC)° — Grupo de Pesquisa e
Experimentacdo em Midias de Acesso Publico — ¢ uma ONG de Belo Horizonte, Minas
Gerais, que atua na promocao do acesso publico aos meios de comunicagdo. A AIC
constréi espacos na midia para que grupos marginais possam construir sua identidade
no debate publico, fomentando, assim, a constru¢do da cidadania. Criada em 1993, a
ONG realiza oficinas de comunicagdo para a cidadania (como ela propria conceitua) e
fomenta a criacdo de meios de comunicagao comunitarios. Sua atuacao abrange os mais
diversos segmentos: usuarios de servigos de satide mental, populacao de rua, criangas
que vivem em vilas e favelas, jovens envolvidos em projetos sociais e culturais, ONGs e
grupos das nove regides de BH.

A juventude de Belo Horizonte tem sido a principal parceira da AIC na
realizagio de iniciativas pela democratizagdio da midia. E junto aos jovens que a
Associagdo promove diversos projetos, entre eles a Rede Jovem de Cidadania, uma rede
de midias que atinge varias cidades do Estado de Minas Gerais, ¢ o Juventude de
Atitude — séries de documentarios sobre os movimentos culturais juvenis de cidades do
interior, das periferias e da regido metropolitana de Belo Horizonte.

Ao longo da historia da AIC, percebe-se inlimeros projetos com 0s grupos
“marginais” de Belo Horizonte a comegar no ano de 1993, com a criacdo da TV Sala de
Espera — TV comunitaria realizada nos centros de satude publicos da regido nordeste da
BH em parceria com a Prefeitura e a Universidade Federal de Minas Gerais (UFMG).
Em seguida, a ONG criou a TV Sala de Aula — projeto desenvolvido junto a turmas do
centro pedagogico da UFMG, que consistia em oficinas de expressdo em TV e resultou
na criacao de um jornal mural e diversos programas videograficos.

Entre 1998 e 2000, grupos comunitarios da capital receberam capacitagao e

desenvolveram programas televisivos de educagdo sanitidria chamados de “Saude,

3 Para saber mais acesse: http://www.aic.org.br
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Gente!”. Entre os anos de 1998 e 1999, a ONG junto a Secretaria de Estado da Cultura
promoveu 17 cursos profissionalizantes para jovens e adultos. “Se ame em close -
apenas um olhar” foi o nome dado as oficinas de video para a producdo de
documentarios a partir de pesquisa sobre as manifestagdes culturais locais, envolvendo
dezenas de adolescentes que atuam em projetos de mobilizagdo comunitaria e cultural
no bairro Alto Vera Cruz (BH). Oficinas Experimentais de Rédio e TV foram iniciativas
com foco na experimentacao artistica e na expressao comunitaria, realizadas de 1998 a
2000, junto a criangas e adolescentes do Barreiro, da Vila do Cafezal e do Bairro Sao
Paulo; e ainda junto a usuarios de servicos de satide mental de BH.

No ano de 2001, a ONG produziu oficinas de radio e TV, sempre com o
foco comunitario para jovens, adolescentes, usudrios de servigo de saide mental,
populagdo de rua e criancas. Em meio a este turbilhdo de atividades, em outubro de
2002, foi criada a Rede Jovem de Cidadania. Programas de TV e radio, pecas graficas,
jornal impresso, publicagdes on-line e agéncia de noticias comegavam a ser produzidos
por jovens de nove regides de Belo Horizonte.

Em 2003, foi realizada a Mostra de Arte e Loucura chamada Parabolica
Cultural. Esta mostra de produg¢des multimidia e em artes plasticas tinha como atores
portadores de sofrimento psiquico. Em 2004, entrou no ar o projeto Cuco (Juventude,
Cultura e Comunicagdo), a fim de formar agentes juvenis para a promocao do
desenvolvimento comunitario com a utiliza¢do de ferramentas de comunicacao. Ja em
2005, teve inicio a producdo de campanhas de divulgacdo dos Direitos Humanos com
criagdo de pecas para TV, radio, site ¢ CD-Rom chamado “Juventude e Direitos
Humanos”. No mesmo ano, por meio de uma iniciativa envolvendo jovens cegos do
Instituto Sao Rafael (BH) foi criada a Radio Sanfa.

Em 2006, aconteceu o Juventude de Atitude séries de documentarios
produzidos pelos proprios grupos, sobre movimentos culturais juvenis das periferias de
Belo Horizonte. O Juventude do Jequitinhonha foi a implantagdo de um nucleo de
producao audiovisual comunitaria voltado aos jovens daquela regido. A AIC passou a
prestar uma assessoria social, que consiste em dar apoio em comunicagdo integrada e
gestdo social a projetos comunitdrios parceiros, especialmente grupos que realizam
acoes de comunicagdo para a cidadania, como o Comupra (Conselho Comunitério
Unidos pelo Ribeiro de Abreu) e o Gridcom (Grupo de Inclusao da Pessoa com

Deficiéncia a Comunicagdo) — este tltimo nascido da experiéncia da Radio Sanfa.
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Hoje a AIC atua com outros varios projetos e caminha para o oitavo ano da

Rede Jovem de Cidadania (RJC), objeto de estudo do presente trabalho.

Caminhando no sentido de tornar a proposta de acesso publico a midia cada
vez mais efetiva, a RJC se consolida como uma rede de comunicagio
comunitaria produzida e gerida pelos jovens que tradicionalmente estdo na
periferia dos espacos publicos, entre eles o espago da midia. Acreditamos que
0 projeto esta conseguindo criar brechas para a superagdo da tradicional
exclusdo e invisibilidade simbolica enfrentada pelo jovem de baixa renda em
rela¢do a midia. (LIMA, 2006 p. 34)
Neste depoimento percebemos qual € a linha que a RJC trabalha, permitindo
aos jovens da periferia de Belo Horizonte, muitas vezes considerados como
marginalizados, o acesso a um espaco publico de comunicagdo, através da producdo de

produtor midiaticos de forma alternativa.

A Rede Jovem de Cidadania

A Rede Jovem de Cidadania (RJC) ¢ uma rede de midias que divulga
iniciativas e favorece o intercambio entre atores coletivos que lutam para promover a
cultura e a cidadania juvenis. Criado em 2002, o projeto atua com o patrocinio de
algumas empresas ou através da prestagdo de servigos que a ONG realiza para os
demais setores da sociedade, trabalhando na perspectiva da educagdo midiatica e da
formagao integral dos sujeitos. A proposta é potencializar o protagonismo € promover o
acesso dos adolescentes e jovens aos meios de comunicagdo, de maneira a fortalecer e
ampliar as redes de solidariedade j4 existentes na cidade.

Nos anos de desenvolvimento da rede ja foram produzidos um programa de
radio, que era transmitido por emissoras comunitiarias e educativas da Regido
Metropolitana de Belo Horizonte; um jornal impresso, distribuido nas escolas publicas
da cidade atingindo a tiragem de 30 mil exemplares; um site (www.aic.org.br/rede) em
funcionamento; um webzine (www.aic.org.br/rede/webzine) ndo mais atualizado; uma
agéncia de noticias, cujos boletins informativos eram enviados semanalmente aos
veiculos de comunicagdo regionais € nacionais ¢ a instituicoes do Terceiro Setor; € um
programa de TV, em pleno vapor veiculado todos os sdbados, as 18h, na Rede Minas de

Televisdo. ¢

Partindo do contexto sociocultural vivenciado pelo segmento juvenil da
populacdo de Belo Horizonte e do atual debate em torno dos direitos e das
politicas publicas de juventude no Brasil, ¢ cada vez mais evidenciada a
necessidade de criagdo de espagos de participagdo efetiva de jovens nas mais
diversas instancias publicas. Nesse sentido, a democratiza¢do dos meios de

® Emissora educativa de sinal aberto, de abrangéncia em todo o estado de Minas Gerais.
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comunicagdo representa uma importante dimensdo desse exercicio
participativo. (Equipe AIC)’

No ano de 2002, a AIC realizando uma série de encontros com mais de 100
grupos ¢ instituicdes ligados a juventude, e com as quais ja mantinha algum contato
desde 1993, d4 inicio ao projeto RJC. As entidades e os grupos indicaram jovens para
atuarem como correspondentes — agentes multiplicadores que construiriam a rede de
comunica¢do comunitdria nas nove regioes da cidade. Estes jovens ja possuiam alguma
atuagdo em iniciativas artisticas, culturais e cidadas. Assim, 54 jovens dao inicio no ano
de 2003 as atividades como correspondentes. Eles participam de um programa
continuado de formag¢do e criagdio em midia comunitaria e realizam as producdes das
diversas midias da RJC junto as comunidades de suas regioes.

Além disso, o projeto passa a marcar presenga no debate local e nacional em
torno das politicas publicas de juventude. Os correspondentes da RJC, no segundo ano
de desenvolvimento do projeto (2004), passaram a propor atividades complementares as
oficinas de comunica¢do comunitaria. Desenvolvendo, assim, propostas de atividades
formativas planejadas e finalizadas por eles mesmos.

Em 2005, foi criada uma série piloto de programas de radio e TV que
contaram com a participagdo de liderangas de coletivos jovens. Nesse mesmo sentido, a
AIC promoveu também o “Semindrio de Comunicagdo dos Movimentos Juvenis da
Grande BH”, que contou com cerca de 80 jovens de diversos grupos. O objetivo foi
realizar um diagnoéstico participativo capaz de apontar diretrizes para a ampliagdo da
presenga dos movimentos da juventude na Rede.

Como resultado de todo este processo, o ano de 2006 comecou com a
implantacdo da proposta de participagao direta dos movimentos associados a rede, o que
levou a uma ampliacao no leque de atores envolvidos. A RJC busca criar, a partir da
constru¢do de um espac¢o midiatico inclusivo, oportunidades de participag¢do e expressao

da juventude.

Os jovens e a producio

Segundo Zaneti (2001), a juventude é o periodo que compreende dos 16 aos
25 anos de idade. Aqui no Brasil, os jovens representam 20 % da populagdo, ou seja,
aproximadamente 34 milhdes de pessoas. Para definir este conceito ele utiliza critérios

como a “evolucao fisioldgica, comportamentos ditados pela cultura (sexo, casamento,

7 Retirado do site http:\\www.aic.org.br/rede acesso em novembro de 2009
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etc), os estudos, o trabalho, a evolucdo dos meios de comunicagdo, os direitos de
participagdo politica, a maioridade legal e a responsabilidade civil e criminal”

(ZANETI, 2001, p.28)

A partir dos 16 anos os jovens podem votar, podem se inscrever para a
filiagdo em partido politico, podem incluir-se nas For¢as Armadas em caso de
guerra, etc. Aos 25 anos o jovem, no geral, ja concluiu seus estudos de
formagéo, tem condigdo em obter um emprego com profissdo mais definida e
mesmo de casar ¢/ou constituir familia. Pode, portanto, constituir-se em um
cidadao autonomo. (ZANETI, 2001, p. 28)

No dicionario de Silveira Bueno (1986), juventude significa: “mocidade,
adolescéncia, mocada”. E a fase da existéncia humana mais bonita mais aberta no
sentido de que tudo ¢ aprendizagem e desenvolvimento. E a fase em que todo nosso
sistema fisico, mental e social estd receptivo a tudo de construtivo que possamos
realizar.

Hermes Zaneti (2001) no livro “Juventude e Revolucao” afirma que além
das questdes politicas de como se organizar para conviver, a juventude possui um
grande desafio adicional, que ¢ o de mudar a relag@o entre 0 homem e a Natureza para
possibilitar a sobrevivéncia da humanidade na Terra.

Helena Abramo (2005) descreve quatro “tormentas” que acompanham a
juventude a saber: Juventude homogénea, ator estratégico do desenvolvimento, etapa
problematica da vida e juventude politica-cidada. Ao descrever as tormentas que a
juventude ¢ identificada, chega-se a conclusdo de que esta etapa da vida caminha sobre
muita cobranga. A juventude, mesmo sendo identificada como homogénea, ¢
completamente diversa com varios grupos culturais e as chamadas “tribos” vivendo em
pequenos, médios e grandes centros urbanos. Estes jovens ainda sd3o cobrados como
fator estratégico para o desenvolvimento; dai a necessidade de formagdo, seja
académica, técnica, pessoal, dentre outros, para que possam se inserir no mercado de
trabalho. A juventude tem sido protagonista desta etapa de decisdes da vida e, em varios

momentos, podemos vé-la atuando politicamente e estimulando a formagao cidada.

Os jovens manifestam, com mais intensidade e variedade que outras
geracdes, as mudancgas culturais, e ¢ mais no plano da cultura do que no da
politica ou da economia que se evidenciam as novas modalidades que assume
a juventude atual. Sensiveis as novas tecnologias e ao predominio da imagem,
0s jovens encontram ai um ambito propicio para capturar ¢ expressar a
variedade cultural do nosso tempo ¢ orientar — mais no plano dos signos do
que num de acdo sobre o mundo — seu apetite de identidade. (MARGULIS,
1996 p.10)

Hoje verificamos diversas modalidades nas quais vém se apresentando a

condi¢do de jovem e a heterogeneidade social em que esta classe se encontra. Existem



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
XXXIII Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — Caxias do Sul, RS—2 a 6 de setembro de 2010

na midia canais especializados para o publico jovem. Estudos de recepgdo ja
identificaram qual ¢ o horario mais adequado para colocar um programa na TV, radio e
internet para este publico. Revistas também tendenciam sua informagdo aos grupos
juvenis. Espacgos urbanos como shoppings, parques, cinemas e pragas detém uma

enorme concentragdo destes grupos.

Metodologias da AIC

Paulo Freire (1996) afirma que “transformar a experiéncia educativa em
puro treinamento técnico ¢ amesquinhar o que ha de fundamentalmente humano no
exercicio educativo: seu carater formador”. Acreditamos na educa¢do emancipadora e
que contribui para a formacdo do sujeito seja ao ler um livro, assistir TV, acessar
internet ou escutar um radio. Segundo Rafaela Lima (2006) “para se apropriar das
midias e criar producdes inovadoras, os jovens integrantes da RJC participam de um
amplo processo de formagio" (LIMA, 2006, p.8). E precisamente ai que se encontra um
dos diferenciais da RJC em relacao a outros projetos que trabalham com comunicacao e
educagdo. Os educomunicadores da RJC pensam em maneiras diferenciadas de levar os
meios de comunicagdo aos jovens e possibilitar o acesso a esses meios de maneira
democratica.

Percebendo  melhor os  processos de produgdo  simbdlicos
metodologicamente, como foi feito torna-se porque foi feito assim. O foco aqui ndo € no
produto e sim na constru¢do da mensagem através dos elementos da linguagem
audiovisual. A Experienciacdo ¢ mais valida do que propostas endurecidas, como por
exemplo, filmagens, angulos, recursos diversos, entre outros. Durante os dezessete anos
de vida da AIC, percebe-se que a mesma procura desenvolver sempre metodologias
alternativas de capacitacdo dos grupos parceiros para utilizagao e apropriagdo dos meios
de comunicagdo. “Entendemos que, na atualidade, tal apropriacdo ¢ fundamental para
promover o crescimento da participagdo popular € a ocupagdo de espagos publicos de
expressdo” (Equipe AIC®).

Um dos objetivos norteadores das oficinas e dos projetos desenvolvidos
com as comunidades é proporcionar capacitacao e fortalecimento para que estes grupos

possam continuar os seus projetos com autonomia.

Acreditamos na importincia de se construir pontes entre comunidades, grupos,
técnicos e pesquisadores. A partir da riqueza das praticas e experimentagdes do dia-

8 Retirado do site http:\\www.aic.org.br/rede acesso em novembro de 2009
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a-dia, temos procurado promover espagos de construgdo coletiva de metodologias,
unindo conhecimentos académicos e outros saberes. (Site AIC, 2009)

Por isso, no livro que descreve alguns desses processos metodologicos,
percebemos a unido da ONG com escritores, artistas plasticos, historiadores,
comunicadores, educadores e inimeras outras profissdes que no fim se complementam
para a criacdo das metodologias. Destacamos aqui os conceitos discorridos por estes
profissionais como Jogos, Experimentacdo ludica, Proposi¢cao e Midia Processo.

A AIC procura capacitar pessoas para a apropriagdo e utilizagdo dos meios

de comunicagao:

Entendemos que, na atualidade, tal apropriagdo ¢ fundamental para promover
o crescimento da participagdo popular e a ocupagdo de espagos publicos de
expressdo. Nas oficinas e projetos que realizamos, procuramos tecer parcerias
com comunidades diversificadas. Estas parcerias tém como principio
norteador a motivagdo de proporcionar aos grupos capacitacdo e
fortalecimento para que possam continuar crescendo e desenvolvendo seus
proprios projetos com autonomia. (LIMA, 2006, site AIC).

O desafio que a AIC enfrenta ¢ o de construir junto aos participantes um
pensamento midiatico. Objetiva-se, no desenvolvimento da metodologia, que se
respeite e estimule a criatividade de cada pessoa, na construcao coletiva e dialdgica do
conhecimento, valorizando o saber do outro, a experimentagado e o ludico, estimulando a
autonomia, contribuindo na constru¢do do sujeito e de sua participacdo ativa nos
processos cotidianos de transformagao da sociedade.

Esta metodologia possui ainda premicias basicas, como a apropriacao dos
recursos mididticos, a produ¢do de midias e a gestdo coletiva. A técnica ¢ entendida
como um conjunto de possibilidades de usos dos instrumentos em func¢do do
pensamento. O primeiro passo ¢ experimentar a linguagem através da desmistificagdo
da técnica. Isso ¢ feito com a utilizacdo de “jogos midiaticos”. Este processo
inicialmente ¢ lento pois, segundo os coordenadores da RJC, as referéncias dos
participantes vém de producdes dos meios de comunicacdo de massa.

Foram realizadas, no més de maio de 2010 na cidade de Belo Horizonte,
como parte da pesquisa, entrevistas in loco com Aléxia Melo, coordenadora do projeto
da Rede Jovem de Cidadania, Michel Brasil, articulador da RJC, Thiago Vetromile,
articulador da RJC e Giovania do Carmo, mobilizadora da rede, esta ultima participou
como jovem dos ciclos formativos.

Sobre Jogos midiaticos, em entrevista, Melo (2010) ressalta que tal termo

nao esta sendo mais utilizado dentro da RJC em virtude da deturpagdo que a sociedade
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d4 ao conceito jogo. Muitas vezes, este aparece na pedagogia em fun¢do de algum

ensinamento que se queira passar de forma ludica. Para ndo criar manuais midiaticos e

partindo da certeza que ndo ¢ dessa maneira que se produz comunicacao comunitaria,

criou-se a proposta

de buscar em outras areas a solugdo, mais precisamente na

proposi¢do da artista plastica Lygia Clark® e no conceito de jogo ideal de Deleuze'.

Quando a gente fala de proposi¢do, entdo eu proponho algo fica muito mais
aberto dentro dessa linha de experimentacdo e de inven¢ao que ¢ muito mais
a nossa onda do que um jogo especifico. Porque a gente tem medo de virar
uma formula. (...) A gente quer que um educador de audiovisual, por
exemplo, que t& trabalhando com comunicagdo, que ele seja propositor, ele
seja propositivo. Nao é aquele que pega uma formula e aplique, mas que ele
tem que pensar. Entdo, ele precisa saber produzir. Isso amplia um pouco mais
o conceito do que ¢ jogo. (MELO, 2010, entrevista)"

Desta forma entendemos que “todo o jogo € uma proposicdo, mas nem

sempre uma proposi¢ao ¢ um jogo” (Melo, 2010). Através de objetos interativos, as

pessoas podem transformar aquilo que o propositor propde. Nao existem regras prévias,

elas sdo construidas em conjunto.

(... ) eu posso interferir em uma regra, posso! Posso propor algo, por que é
uma proposi¢do, a gente ta interagindo. Eu sou participante, quem propde
também participa. Entdo casa mais este conceito. Jogo ¢ a proposicdo de
interacdo, a técnica, ela aparece, mas ¢ uma metodologia que ¢ muito mais
complexa do que simplesmente agora regra, um vamos fazer. (MELO, 2010,
entrevista)'?

Michel Brasil (2010)"* aponta, em entrevista, as vantagens da proposi¢do

dentro da metodologia desenvolvida pela RJC afirmando que ¢ estd proposta

desmistificagdo a técnica, uma maneira diferente de ensinar e que aproxima as pessoas

uma vez que se trabalha com elementos ludicos.

Serve tanto pra vocé resolver a questdo da didatica, quanto também pra vocé
pensar em um modo de produzir. Tanto na hora de fazer o video quanto na
maneira que vocé pode fazer. Entdo, vocé pode pensar em uma proposta que
vocé vai jogar para as pessoas € nisso vai resultar o video, ¢ bastante util
neste sentido. E duplamente, quem tem que planejar por exemplo ndo te

o Ligia Clark: pintora, escultora, auto-intitulou-se ndo-artista, teve intensa atua¢do do final dos anos 1940 até a década
de 1980. Clark apresenta em suas obras proposigdes sensoriais, enfatizando a efemeridade do ato como unica
realidade existencial. Como professora, propde exercicios de sensibiliza¢do, buscando a expressdo gestual de
conteudos reprimidos e a liberagdo da imaginagdo criativa.

' Gilles Deleuze (1925-1995),

filésofo francés, estudioso de Kant vinculado aos denominados movimentos pos-

estruturalistas, categorizagdes que o proprio Deleuze questionava pelo que trazem, ainda, da visdo e luta pelo
idéntico. Suas teorias acerca da diferenga e da singularidade nos desafiam a pensar em temas como rizoma, ontologia

da experiéncia, a teoria do que

fazemos, a virtualidade ¢ a atualidade. Retirado em

http://www.ricesu.com.br/colabora/n8/homenagem/index.htm

""MELO, 2010 - Entrevista
2MELO, 2010 — Entrevista.
13 BRASIL, 2010 — Entrevista.
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prende. Na verdade, ela te deixa mais solto e te agrega a algum caminho.
(BRASIL, 2010, entrevista)**

Em entrevista realizada com a mobilizadora do RJC, Giovania do Carmo
aponta que deixar o ensino formal para aderir a proposi¢ao foi dificil, mas, hoje, nos
ciclos formativos em que ela participa ja ndo ¢ mais assim.

(...) eu sai desse processo de s6 receber. Foi dificil. Eu era muito extrovertida
mas de falar em publico de olhar pras pessoas, “serd que eles vao ouvir o que
eu tenho a dizer?”. Mas dai, eu ndo me importei mais, ¢ me coloco e tento
argumentar pra ver se minha opinido vai ser aceita. Ai eu comecei a ter que

ter sensibilidade. O tempo inteiro vocé€ tem que acreditar em outras pessoas,
aquilo comega a fazer parte da sua vida. (CARMO, 2010, entrevista)'®

O elemento ludico ¢ fundamental na relagdo humana e nao se limita a uma
funcdo social ou pedagdgica simplesmente, ¢ vivéncia e fruicdo. Segundo Lima “a
ludicidade se constitui por uma atmosfera de total liberdade e autonomia, ¢ surge do
desejo de brincar” (LIMA, 2006, p.49).

Viola Spolin'® trabalha com o conceito de experienciagdo, em que o ato do
“jogo” se caracteriza pelo envolvimento total e organico do sujeito. Aqui, surge a
originalidade da espontaneidade e do potencial expressivo que a experienciacio carrega.

Nas proposigoes feitas nos jogos mididticos a equipe e os participantes da
RJC, a partir deste desafio, procuram solucionar os possiveis problemas, criar conceitos,
estipular regras coletivamente. Lima afirma a procupagdo existente com metodologias

dentro do trabalho desenvolvido pelo projeto.
A preocupagdo com a metodologia de trabalho tem sido uma caracteristica
predominante do grupo, resultado do zelo para com os atores sociais com
quem trabalhamos e que, consideramos, devem ser respeitados em suas
diferencas sem condescendéncia nem paternalismo. (LIMA, 2006 p. 36.)

A midia processo acontece a medida que o produto vai sendo criado, desde
sua concepcao ideologica, até o trabalho de produzir, filmar, planejar, editar e por fim
veicular. E através da experimentagdo coletiva que se constroi midia processo. “E
baseada numa proposta de educagdo participativa, que objetiva a construgao coletiva do
conhecimento através do envolvimento pratico dos sujeitos no processo de

aprendizado” (LIMA, 2006, p.40). Nesta abordagem, as partes ndo possuem maior ou

menor importancia. Segundo Lima (2006), esta ¢ a forma pelo qual os jovens

'* BRASIL, 2010 — Entrevista.

1S CARMO, 2010 - Entrevista

1 Viola Spolin: desenvolveu sua pesquisa entre grupos de teatro improvisacional, na década de 1960. Buscava uma
renovagdo na linguagem teatral através da reflexdo acerca do processo de criagdo. A técnica era aprendida durante
workshops que exploravam novas formas de comunicagdo, jogos teatrais em que todos, ndo apenas os “talentos
natos”, eram levados a improvisar. (LIMA, 2006, p.48)
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experimentam, apropriam-se ¢ dao expressdo aos seus sentimentos e idéias através da

linguagem do audiovisual.

Ao experimentar, eles ndo apenas compreendem o funcionamento da midia,
como redimensionam seu olhar sobre ela. Todo o esforco ¢ o de superar a
tradicional pouco reflexiva critica aos meios — marcada ora por um discurso
da manipulagdo, ora pelo da fascinagdo absoluta — e possibilitar que o
participante, ao vivenciar os processos de producdo midiaticos, perceba-os
numa perspectiva critica e¢ problematizadora. (...) Assim o campo da
comunicagdo comunitaria ¢ entendido como um espago formativo: o grupo
envolvido precisa apropriar-se das tecnologias e definir o que mostrar/dizer e
como fazé-lo. Além disso, vai criando espagos para refletir e trabalhar
coletivamente questdes culturais e cotidianas. (LIMA, 2006, p. 40)

O fazer coletivamente caminha em todo o processo da RJC, este ¢ um

conceito chave no que tange também a vertente comunitaria do projeto.

Um outro aspecto importante e inseparavel desse processo de formagao sao as
relagdes que os jovens, a partir da midia, estabelecem com suas comunidades,
com a cidade e com a sociedade em geral. E a partir desse ponto que a rede
de comunicacdo comunitaria comega a operar conexdes com uma realidade
em constante transformagao. (LIMA, 2006, p. 9)

Para a AIC, “fazer comunicagdo comunitaria significa construir um mosaico
de opinides, idéias, uma colcha de retalhos, que, por ser tdo diversa em sua estrutura, ¢
unica em sua forma. Buscar a cooperacdo e a articulagdo de grupos ¢, acima de tudo,

procurar a participagdo efetiva de todos” (LIMA, 2006, p.57)

Consideracoes Finais

As lutas pela democratizacdo da Comunicacdo surgiram no Brasil no final
dos anos 1970. Em 1991, ¢ criado o Forum Nacional pela Democratizagdo da
Comunicagao (FNDC), entidade que luta para a constru¢do da democracia, através dos
meios de comunicagado, pela cidadania e pela nacionalidade do pais. Acreditamos que a
Democracia ¢ a institucionalizacdo da liberdade. Uma de suas principais funcdes ¢é
proteger os direitos humanos fundamentais como liberdade de expressdo e de
informacao. Ela advem do conceito de poder do povo. Acreditamos que para
democratizar os meios de comunicagdo, a participacdo € O acesso aos meios sao
ferramentas-chave nesse desenvolvimento.

Entendemos que o direito de comunicar ¢ o direito que todo individuo,
coletividade ou estado tem ao acesso aos meios, a producao, a distribui¢cdo e a recepgao
de conteudos comunicativos de qualquer natureza. Partimos da hipotese de que a

comunicagdo comunitdria ¢ capaz de fomentar o exercicio da cidadania por se
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desenvolver a partir da participacdo de varias pessoas com interesses em comum, deve
existir, portanto, o direito de comunicar.

Confirmamos esta afirmagdo através da andlise do projeto do RIJC.
Observamos que as pautas sao mais democraticas e a constru¢do das mensagens ¢ feita
de maneira coletiva, os assuntos tratados s@o mais proximos & comunidade, de forma
que a propria comunidade ¢ levada a pensar sobre as circunstancias em que vive. Ha,
portanto, o empoderamento e a responsabilidade por parte dos atores daquele ambiente.
Esses agentes acabam por prestar servicos a comunidade através de divulgagao,
informes e campanhas que sdo colocadas nestes veiculos. Todo o processo ¢ abordado
de maneira democrética.

Acreditamos que a midia comunitdria através de suas ferramentas
participativas cria perspectivas para a conceituagdo e transformagao que a comunidade
deseja de si mesma. A juventude da periferia, com imenso acimulo politico-artistico-
humano-cultural, deseja se apropriar cada vez mais dos meios de comunicagdo e
divulgar a sua versao da historia, em virtude da crescente caricatura que se cria sobre a
realidade desses locais marginalizados.

Durante os sete anos de existéncia do projeto Rede Jovem de Cidadania,
percebemos que esta acdo colhe intimeros frutos e, a medida que novas metodologias
vao sendo incorporadas ao projeto, percebemos que ele caminha sobre os mesmo
objetivos: tornar efetivamente o acesso publico possivel, pautado pela formagao cidada.
Cidadania esta que, além dos direitos civis, sociais e politicos, ainda possibilita a
efetivacdo destes direitos sem assistencialismo. Com bases nas analises ¢ entrevistas
realizadas para este estudo, podemos afirmar que a comunicagao desenvolvida pela RJIC
¢ efetivamente democratica.

Outras formas artisticas sdo incluidas no audivisual, a convergéncia
tecnoldgica envolvida no fazer midiatico e comunicacional podem ser utilizadas desde
uma caméra recém-lancada no mercado a um simples celular que produz filmes ou
fotos. A apropriagdo dos recursos audivisuais nos fala muito mais do que apenas a uniao
de imagens e sons.

As escolhas dos temas surgem da comunidade tornando o processo mais
organico, legitimo e pautado de forma coletiva. A mobilizadora Giovania do Carmo fala
que as tematicas podem surgir de diversas maneiras, seja do desejo que cada jovem
possui, seja o cotidiano dos grupos, a premissa € que estes assuntos surjam de

proposicdes coletivas.
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A agdo promovida pelo projeto RIC pode ser definida como comunicagdo
comunitaria efetivamente pois ela promove um intercdmbio de informagdes, ¢ gerida de
forma coletiva o que a torna democratica e aborda temas locais com recortes diferentes
dos veiculados na grande midia. Sobre o espago cedido ao grupo para veiculacao das
produgdes audiovisuais na Rede Minas de Televisao, Michel Brasil acredita que ainda ¢
um ruido comparado com o volume de producdo dos meios de comunicacdo de massa,
mas ressalta que o cardter inventivo e questionador do projeto continua e que a
tendéncia ¢ crescer a cada ano.

Dentro da RJC existe dificuldade de sustentabilidade do projeto, uma vez
que o mesmo sobrevive de editais e\ou patrocinios. Esta dificuldade impossibilita a
continuidade do projeto com todos os jovens. Estas iniciativas dizem respeito ao
pensamento critico que deve existir para que possamos pensar globalmente. Partilhamos
da idéia de agir localmente, pois acreditamos na reverberagdo social que tais praticas
podem desencadear. No entanto evidenciamos aqui a questdo das diretrizes do poder,
uma vez que as autoridades governamentais t€ém papel fundamental dentro do discurso
de redemocratizagao da comunicagao no pais.

Sobre o acesso publico, acreditamos que esta ¢ uma, mas ndo a Unica forma
de iniciativa para a democratizacdo dos meios de comunicagdo. Este artigo, ndo termina
com as nossas inquietacdes e perspectivas de sociedade mais justa e igualitaria de fato,
onde o quarto poder pode vir a se transformar no poder do povo e em cidadania plena,

ndo apenas conceitual.
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